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RESUMO

PISA, Licia Frezza. Androginia como identidade contemporanea: a construcao do ethos
em revistas nacionais. 2017. 182 f. Tese (Doutorado em Comunicacao Social) — Universidade
Metodista de S&o Paulo, S&o Bernardo do Campo.

E notério como a questdo da identidade ganhou importancia nos Gltimos tempos e como a
diversidade de género, fortemente influenciada pelo feminismo, cresce & medida que novas
formas de identificacdo emergem. As identidades fechadas dao lugar a identidades plurais,
como a androginia, e faz-se necessario compreender como a midia constroi a imagem dessa
identidade. Por isso, este trabalho tem como objetivo compreender a construcao da identidade
da androginia por meio da midia revista. Com os aportes da Analise de Discurso de linha
francesa, estudamos a construcdo do ethos pelos elementos constitutivos da representacéo da
identidade andrdgina e analisamos se hd um padrdo de androginia que é endossado ou
desconstruido pela midia, além de observar se ha diferencas na construcdo do ethos em
diferentes tipos de revistas ou ndo. O corpus conta com 80 matérias, compreendendo vinte e
uma revistas diferentes em nove categorias, durante o periodo de 1993 a 2015. Como hipotese,
consideramos que o universo discursivo que legitima a construg¢do da imagem do andrdgino é
0 da moda e, se comprovado, torna-se necessario observar se essa representacao é marcada pelo
discurso cultural de questionamento dos papeis de género e comercial, que propde novas formas
de consumo. Concluimos que o andrdgino € legitimado pelo universo discursivo da moda em
que héa tanto um apelo politico para o questionamento dos géneros, quanto um aporte comercial,
introduzindo uma forma de identidade por meio do consumo de determinados produtos/signos.
O andrdgino foi analisado por meio do ethos e constatou-se que essa identidade reflete o ousado,
o libertario e o revolucionario, enquanto valores simbolicos.

Palavras-chave: Androginia. Identidade. Analise do Discurso. Ethos. Revistas Nacionais.



ABSTRACT

PISA, Licia Frezza. Androgyny as a contemporary identity: the construction of ethos in
national magazines. 2017. 182 f. Thesis (Doctoral Thesis) Postgraduation Program of Social
Communication — Universidade Metodista de S&o Paulo, Sdo Bernardo do Campo.

It's notorious how the subject of identity acquired importance lately and how gender diversity,
strongly influenced by feminism, develop as new forms of identification emerge. Closed
identities gives way to plural identities, such as androgyny, and it becomes necessary to
understand how the media builds the image of that identity. Therefore, this work seeks to
understand the construction of the androgynous identity using the magazine media. By means
of the French Discourse Analysis, we studied the construction of the ethos starting from the
constituting elements of the androgynous identity representation and analyzed whether there is
an androgyny pattern that is endorsed or deconstructed by the media, as well as if there were
differences in the construction of the ethos in different types of magazines or if they remained
the same. The corpus has 80 articles, comprising twenty-one different magazines in nine
categories, during the period from 1993 to 2015. As a hypothesis, we consider that the
discursive universe legitimating the construction of the image of the androgyne is the fashion
one and, if proven, it will be necessary to observe if this representation is marked by the cultural
discourse of questioning the gender and commercial, which propose new forms of consumption.
We conclude that the androgyne is legitimized by the fashion discursive universe, in which
there are both a political appeal for gender questioning, as a commercial contribution,
introducing a form of identity through the consumption of certain products/signs. The
androgyne was analyzed by means of the ethos and we found that such identity reflects the bold,
the libertarian and the revolutionary as symbolic values.

Key-words: Androgyny. Identity. Speech analysis. Ethos. National Magazines.



RESUMEN

PISA, Licia Frezza. Androginia como identidad contemporanea: 14 construccién del ethos
em revistas nacionales. 2017. 182 f. Tese (Doctorado e Comunicacion Social) Programa de
Postgrado en Comunicacion Social- Universidade Metodista de Sdo Paulo, S&o Bernardo do
Campo.

Es notorio cémo la cuestion de la identidad ha ganado importancia en los Gltimos tiempos y
cémo la diversidad de género, fuertemente influenciada por el feminismo, crece a medida que
nuevas formas de identificacion emergen. Las identidades cerradas dan lugar a identidades
plurales, como la androginia, y se hace necesario comprender como los medios construyen la
imagen de esa identidad. Por eso, este trabajo tiene como objetivo comprender la construccion
de la identidad de la androginia por medio de los medios de comunicacién. Con los aportes del
Anélisis de Discurso de linea francesa, estudiamos la construccién del ethos por los elementos
constitutivos de la representacion de la identidad androgina y analizamos si hay un patron de
androginia que es endosado o desconstruido por los medios, ademas de observar si hay
diferencias en la construccion del ethos en diferentes tipos de revistas o no. El corpus cuenta
con 80 materias, comprendiendo veinte y una revistas diferentes en nueve categorias, durante
el periodo de 1993 a 2015. Como hipdtesis, consideramos que el universo discursivo que
legitima la construccién de la imagen del andrdgino es el de la moda vy, si comprobado, es
necesario observar si esa representacion estd marcada por el discurso cultural de
cuestionamiento de los papeles de género y comercial, que propone nuevas formas de consumo.
Concluimos que el andrdgino es legitimado por el universo discursivo de la moda en que hay
tanto un atractivo politico para el cuestionamiento de los géneros, como un aporte comercial,
introduciendo una forma de identidad por medio del consumo de determinados productos /
signos. El andrégino fue analizado por medio del ethos y se constat6é que esa identidad refleja
lo osado, lo libertario y lo revolucionario, como valores simbdlicos.

Palabras-clave: Androginia. Identidad. Analisis del Discurso. Ethos. Revistas Nacionales.
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INTRODUCAO

Este estudo traz uma reflexao sobre a constituicdo da identidade a partir das discussdes
de género e de cultura, pois mostra como certas classificacGes, certas normalidades, padrdes e
comportamentos ndo sdao fixos, mas por meio dos movimentos sociais, vdo modificando a
maneira como 0s sujeitos se adaptam as novas possibilidades, tecnologias, economia, midia e
tudo o que alicerca a vida das pessoas. Assim, para compreender a identidade na pds-
modernidade é necessario compreender 0os movimentos culturais, a questdo multicultural e a
relacdo entre os elementos de uma vida global, o dominio das ideias, a ideologia, a linguagem,
o simbolico, pois a cultura “estd perpassada por todas as praticas sociais e constitui a soma do
inter-relacionamento das mesmas” (HALL, 2003, p. 136), e, dessa forma, a identidade
apresenta-se como representacdo simbolica, como regulamentacdo e como local de poder
cultural (HALL, 2003).

As identidades ndo existem de forma independente, soberana e nem se nasce sujeito, as
identidades sdo frutos de um processo historico, social, cultural e politico. Os sujeitos
compartilham crencas, valores, padrdes cognitivos e linguisticos que remetem a grupos sociais,
pois a identidade € a costura de posicdo e contexto, € um lugar que se assume, mesmo que
transitoriamente. Por isso, na contemporaneidade, nota-se que a questdo da identidade tem se

tornado um tema recorrente:

a questdo da identidade esta sendo extensamente discutida na teoria social. Em
esséncia, 0 argumento é o seguinte: as velhas identidades, que por tanto tempo
estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e
fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado. A assim
chamada “crise de identidade” ¢ vista como parte de um processo mais amplo de
mudanca, que estd deslocando as estruturas e processos centrais das sociedades
modernas e abalando os quadros de referéncia que davam aos individuos uma
ancoragem estavel no mundo social (HALL, 2006, p. 07).

Uma das possibilidades de se pensar a questao da identidade é por meio da globalizacao,
que traz com ela os descentramentos tecnoldgicos comunicacionais e interacionais. A
globalizagdo potencializou e multiplicou as maneiras de se relacionar, de ser e de se expressar
e, com esse intercambio de experiéncias e possibilidades, a identidade abriu-se as mudancas.
Com a tecnologia, 0s varios agrupamentos humanos ficaram mais proximos, em contato com
todas as partes do mundo, aproximando diversas manifestagcdes culturais que impactaram de
uma maneira ou de outra a vida cotidiana das pessoas e 0 processo de midiatizacdo apareceu

para contribuir com a desestabilizacdo das identidades fixas.
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Nesse sentido, ha uma “crise de identidade” que contesta, dentre outras coisas, a maneira
das pessoas se constituirem a partir do género a que pertencem, e que esta ligada ao sexo com
que nasceram. O que se questiona, entdo, é se 0 sexo biologico é capaz de definir a identidade
de género, pois se as identidades vao se transformando, as identidades de género também podem
acompanhar os movimentos de cada época.

Ao longo do tempo, 0 sexo bioldgico é que definia 0 nosso género, sexualidade, préticas,
comportamentos, porém, essa ordem ndo mais responde a certos anseios sociais. As
classificacOes sdo tdo justas e bem delimitadas que fica dificil compreender alguém que néo se
enquadre nesse raciocinio do género. N&o pertencer a nenhum género, sentir-se indiferenciado
é também uma maneira de constituir a identidade. Atualmente percebemos uma luta pela
humanidade dos individuos, para que possam ser eles mesmos, sem terem que atender a certos
padrdes identitarios: um novo corpo, uma nova psique, uma nova identidade possibilitada por
novos limites ou deslimites.

E facil saber, quando uma crianca nasce, se € menino ou menina. Mas como saber se
essa crianca vai querer ser menino ou menina? As possibilidades de se constituir enquanto ser
humano véo além das limitacdes do sexo do nascimento, pois se a menina quiser ser menino e
vice-versa a medicina e a industria farmacéutica, com suas doses de hormonios, possibilitam
essa transformacéo. Mas e se a menina ou 0 menino quiserem assumir papeis e identidade de
géneros opostos aqueles que deveriam ser seus? E neste ponto que aparece a androginia,
questionando as classificacbes de género, o enquadramento dos modos de ser dos sujeitos, visto
gue a dicotomia masculino/feminino priva os sujeitos de desempenharem multiplos papeis e
criarem sua propria subjetividade, sua prépria maneira de ser, sua propria identidade. Esse
fendmeno seria uma resposta a uma sociedade moderna que ja foi tdo conservadora e que
necessitava do sexo como caracteristica central para se enquadrar em uma categoria que
determinaria como as relagcdes deveriam ser, até onde e como se poderia ser; e que agora ndo
suporta mais a falta de liberdade, pois é preciso ser o que se quer, e a diversidade dos géneros,
que é vista como desvio quando ndo se enquadra na dicotomia masculino/feminino, questiona:
0 que é ser homem e o que é ser mulher? E possivel reiterar a identidade de género de uma
mulher, por exemplo, pela presenca de cromossomos XX, pelos horménios ou pelo Utero? Ha
espaco, ainda hoje, para identidades fixas?

Essa camisa de forca que a classificacdo dos géneros delimita serviu para constituir as
identidades, visto que o género faz parte do sujeito, normaliza as condutas, as praticas, 0s
desejos, porém, uma mudanca historica se apresenta ao revelar varias possibilidades de as

pessoas se assumirem sem estarem necessariamente enquadradas, como € o caso dos
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transgéneros, crossdressers, gays, androginos etc. O que importa agora é, mesmo sendo
“diferentes”, ndo serem tratados como tendo que pertencer a uma classificacdo de género. Os
androginos trazem essa concep¢do quando ou quebram as barreiras dos géneros ou quando
simplesmente se sentem indiferentes a elas e, com isso, percebe-se uma desconfianca daquilo
que sempre foi tido como natural e imutavel: o sexo. Porém, ndo ha garantias de que a biologia
determina o género, a sexualidade, as praticas, o desejo etc., por isso, 0 corpo enquanto
identidade, também é algo que se modifica.

Desse modo, a identidade é um efeito dos acontecimentos da vida cotidiana que se
realizam por meio da linguagem, dos dizeres, dos signos, da midia e o corpo é o suporte da
construcdo da identidade, pois se a sociedade estd em constante mudanca, o individuo também
deve estar redefinindo a identidade frequentemente (GIDDENS, 1994).

Assim, a compreensao da construcdo identitaria é relevante devido a fluidez do mundo
em que vivemos e do referencial temporal marcado, em que a identidade enquanto algo inato
ou bem delimitado entrou em crise pela circulacdo de valores sociais diversos e os valores
culturais tornaram-se hibridos em decorréncia das praticas culturais de consumo no processo
de ampliacdo global, pois hoje é possivel ter mais acesso a produtos, servicos, ideias, atitudes,
status social, diversidade de corpos, programas, filmes, livros, estilos de vida. H& mais
referenciais e isso aumenta as possibilidades de as pessoas escolherem o que querem ser. Esse
processo de troca cultural é viabilizado pela esfera midiatica, que passou a gerir os modos de
ser das pessoas no mundo que, por meio da transmissao de ideias, valores, imagens, dizeres etc.
divulga as representacbes e significacOes identitarias. A midia passou a ser um espaco de
producdo e circulacdo de formas simbolicas e, portanto, referéncia para as pessoas na sociedade
conectada e inter-relacionada.

Exposto isso, 0 objetivo dessa pesquisa é compreender a construcdo da identidade da
androginia por meio da midia revista, ou seja, por meio dos aportes da analise de discurso de
linha francesa, buscar entender a construcdo do ethos pelos elementos constitutivos da
representacdo da identidade cultural andrégina e analisar se ha um padrdo de androginia que é
endossado ou desconstruido pela midia, além de observar se ha diferencas na construcdo do
ethos em diferentes tipos de revistas ou se mantém o mesmo. Com isso sera possivel perceber
o discurso que rege a constituicdo da androginia na atualidade por meio da midia revista. Como
hipdtese a pesquisa acredita que o universo discursivo que legitima a construcdo da imagem do
androgino seja a moda e, se comprovado, serd necessario observar se essa representacdo é
marcada pelo discurso cultural de questionamento dos papeis de género e comercial, propondo

novas formas de consumo.
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Para a compreensdo da dimensdo social da identidade e da androginia a tese possui dois
capitulos tedricos, um conceituando a questdo da identidade e outro sobre a conceituacdo da
androginia ao longo do tempo, além de um terceiro capitulo que traz os conceitos da Analise
do Discurso, do ethos e as analises do material empirico e, por fim, a conclusao.

Assim, no capitulo 1 é apresentada a questdo da identidade e como esse conceito foi
sendo modificado ao longo do tempo, apresentando as questdes institucionais que fechavam a
identidade, como a identidade nacional, e as mudancas que foram forcando a identidade a se
fragmentar, como a globalizacdo, as relagdes entre as culturas produzindo hibridacao,
multiculturalismos e a cultura de consumo, além de compreender o processo de midiatizagdo e
o discurso midiatico dando subsidios as novas identidades.

O capitulo 2 traz conceituacbes e mitos a respeito do andrdgino, assim como a relacao
da identidade e o sexo, que fundamentara a questdo do androgino ter sido por muito tempo
nomeado como hermafrodita e, portanto, tragcaremos um percurso histérico do hermafrodita, da
antiguidade até a atualidade, além de compreender os novos modos de se pensar 0 género: uma
discussdo surgida com o movimento feminista e que dara abertura para a androginia.

No capitulo 3, apresenta a utilizacdo da Analise de Discurso de linha francesa para a
andlise da identidade do andrdgino por meio da linguagem no discurso midiatico. Por isso sdo
apresentadas as contribuicbes de Charaudeau (2009), que analisa o discurso midiatico como
modelo prescritivo, de aceitacdo e transformacdo dos sujeitos; e as nog¢oes de ethos e cenas
enunciativas de Maingueneau (2004) para compreender como a midia revista representa o
androgino em suas publicac6es. Para a composicao do corpus foram escolhidas revistas em que
0 termo andrdgino ou androginia apareciam e, portanto, o corpus conta com 80 matérias,
compreendendo vinte e uma revistas diferentes em nove categorias: Adolescente (revistas
Capricho, Todateen, Kzuka), Arte e Cultura (revistas Cult e Brasileiros), Celebridades (revistas
Caras e Quem), Divulgacdo Cientifica (revistas Superinteressante e Galileu), Economia (revista
Isto E Dinheiro), Femininas (revistas Glamour, Criativa e Vogue), Informacao Geral (revistas
Veja, Isto E, Epoca, Carta Maior e Carta Capital), Masculinas (revista Trip) e Musica (revistas
Billboard e Rolling Stone). A selecdo do periodo de andlise é de 1993, ano da primeira
publicacdo encontrada, a 2015, ano de delimitagdo para fechamento da pesquisa. Cabe ressaltar
que as revistas circulam em territério nacional.

Por fim, com base no material empirico analisado, foi possivel concluir que o andrégino
é legitimado pelo universo discursivo da moda em que ha tanto um apelo politico para o
guestionamento dos géneros quanto um aporte comercial, introduzindo uma forma de

identidade por meio do consumo de determinados produtos/signos. O androgino foi analisado
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por meio do ethos e constatou-se que essa identidade reflete o ousado, o libertario e o

revolucionario enquanto valores simbolicos.
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I. DE ONDE PARTIMOS: contribuicdes dos Estudos Culturais para a

compreensao da identidade

A questdo cultural parece embasar grande parte dos acontecimentos ocorridos em
sociedade na atualidade, visto que é chamada para esclarecer diversos aspectos mutantes
oriundos do cotidiano, como a identidade, que tem passado por diversas modificacdes, sendo
perpassada pela cultura ou culturas.

Pensar em cultura com apenas uma definicdo seria um pouco complexo. Williams, a
partir de Filmer (2003) e Lima (2009) pensa a cultura como expresséo cotidiana, processos,
modos de vida e ndo apenas produtos. Canclini (1997) acredita que a cultura é dindmica e, no
movimento de intercambio, ocorre a construcdo de significados, por isso fala em hibridizacéo
e multiculturalismo, possibilidades advindas da comunicacao globalizada.

Porém, o termo cultura foi utilizado até o século XVI1I para designar alguma atividade,
a cultura de alguma coisa (animais, produtos agricolas). A partir do final do século XVIII o
termo cultura foi definido por antrop6logos como modo de vida de um povo, ganhou outro
status e passou a ser utilizado como correspondente de civilizacdo, alinhado as ideias
iluministas de progresso e crenca na razdo, além de erudicdo e distincdo entre as classes
(MATHEWS, 2002). Esse termo foi criticado pelos alemaes, que compreendiam cultura como
valores subjetivos voltados para a moral, costumes e comportamentos. No século X1X o termo
cultura passa entdo a estar ligado as questdes mais intimas e ndo ao externo, portanto, ligado as
artes, instituicdes, religides, praticas, valores (que poderiam, inclusive, se opor as ideias de
civilizagdo). A cultura, entdo, passa a ser culturas (LIMA, 2009).

Dessa forma, a cultura foi chamada para tentar compreender todas as mudancas que
ocorriam na Europa, pois com a urbanizacdo e a consequente industrializacdo, os valores
tradicionais da classe operaria no pos-guerra da Inglaterra comecaram a ser alterados (crise
politica e econdmica no decorrer do século XX) e, com isso, surge a corrente teorica
denominada de Estudos Culturais. De origem marxista, previam o ensinamento aos operarios
ingleses que tinham valores diferentes dos defendidos pelas elites, por isso pensaram o termo
cultura a partir da base da piramide e tentavam relacionar a cultura comum e ordinaria novos
modos de vida, com um enfoque naquela parte da sociedade considerada pobre, marginal
(LIMA, 2009).

Os Estudos Culturais objetivavam compreender que a cultura ndo é dependente das

relacbes econdmicas, mas influenciada por elas e, por isso, a cultura € capaz de mostrar as
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mudangas sociais e suas relagdes com a sociedade, sendo a comunicagdo, atualmente, um
importante aparato tecnoldgico e ideoldgico e que encontra nos receptores uma forma de
constatar as transformacdes culturais (TEMER; TONDATO, 2014).

Os Estudos Culturais foram iniciados em 1964 por R. Hoggart com o Centre for
Contemporary Cultural Studies (CCCS)?, e tinham o objetivo de estabelecer uma critica cultural
a essas mudancas de valores culturais. Esses estudos questionavam a hierarquia cultural entre
oposices como cultura alta e baixa, superior e inferior, por exemplo, e outras binaridades, de
forma a compreender as relagfes entre cultura e sociedade e as mudancas sociais provindas
dessas relagOes. Esse era o principal eixo de observagéo e de ancoragem dos Estudos Culturais
(ESCOSTEGUY, 2001).

Os Estudos Culturais passam a ganhar notoriedade com trés publicaces consideradas
fundadoras do movimento: o livro Culture and Society (1958) de Raymond Williams, em que
mostra como a concepcao idealizada de cultura foi se transformando na sociedade inglesa no
século XVIII devido a desestabilizacdo social oriunda da revolucéo industrial; The Uses of
Literacy (1957) de Richard Hoggart, e The Making of the English Working-class (1963) de E.
P. Thompson. A partir dessas obras foi possivel outro olhar sobre a conceituacdo de cultura e
sua relacdo com as mudancas ocorridas em sociedade (ESCOSTEGUY, 2001; SOUSA, 2016).

Williams faz um exame mais sofisticado de cultura quando contrapGe a ideia iluminista
de cultura como algo ja estabelecido e compreende as formagdes mais amplas de cultura como
arte, literatura, modos de vida, além das estruturas e instituicdes que condicionam novos modos
de gerar conhecimento. Utilizou-se da linguagem e dos estudos de Bakhtin para compreender
que a linguagem é uma atividade social: para alguns a lingua é o fio condutor da cultura e para
outros a lingua é a prépria cultura, pois a cultura se apresenta na medida em que € posta em
discurso (LIMA, 2009).

Outro ponto importante das observacdes de Williams foi ter buscado na arte e na
literatura um sentimento que tivesse marcado determinada época, uma estrutura de sentimento
sociocultural que ndo € estatico, mas vive em transformacéo e que pode ser pensado como algo

oposto a ideologia, as praticas hegemdnicas ou a visdo de mundo (TEIXEIRA, 2013). Um

1 Os Estudos Culturais passam a “existir no escopo da Academia” somente com a criacdo do CCCS (Centre for
Contemporary Cultural Studies) no departamento de Inglés da Universidade de Birmingham (ESCOSTEGUY,
2001).
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sentimento para compreender as relagdes entre as restricdes estruturais das ordens sociais e as
formas emergentes interpessoais, sociais e culturais (FILMER, 2003).

Assim, acompreensdo da cultura é o cerne dessa corrente, que se ocupa em compreender
de forma extensiva seus sentidos, novos sentidos e valores que sdo colocados em pratica e que
surgem entre classes e entre grupos diferentes e, desse modo, interpretar uma realidade socio-
historica (SOUSA, 2016). Esses estudos permeavam as formas textuais e as praticas de tudo o
que poderia ser documentado em uma cultura, ou seja, 0s comportamentos, os padrdes, as ideias
e também as diferencas entre homens e mulheres. A cultura € vista como plural.

Com a entrada das lutas feministas em cena, os olhares se viraram para compreender as
relacbes de poder e os questionamentos de género como estratégias de poder e de mudanca
social, ou seja, 0 género passa a ser visto como uma estrutura social e que € estruturado nas
relacBes sociais; e, uma das preocupacfes dos Estudos Culturais, depois do feminismo, foi
compreender a constituicdo das identidades culturais: “trata-se de uma énfase a dimenséao
subjetiva e a pluralidade dos modos de vida vigentes em novos tempos” (ESCOSTEGUY, 2001,
p. 9) e, com isso, refletir sobre o papel dos meios de comunicacdo na constituicdo dessas
identidades. Para Cevasco (2003) sdo os meios de comunicagao que trouxeram mudangas e que
marcaram as preocupacdes dos Estudos Culturais.

De acordo com isso, para Hall> (1997) a cultura assumiu uma centralidade na segunda
metade do século XX na constituicdo dos aspectos da vida social de um modo geral e na
teorizacao social. A cultura sempre foi importante, pois carregava varios significados, acdes e
praticas que os seres humanos utilizavam no cotidiano e que interpretamos como praticas de
significagdo. Contudo, foi ocorrendo uma “revolugdo cultural” em razdo da importancia que a
cultura assumiu na estrutura e organizacdo da sociedade moderna tardia e com relagdo ao
desenvolvimento ambiental, utilizacdo de recursos econdmicos e materiais de maneira global.
“Os meios de producao, circulacdo e troca cultural, em particular, tem se expandido, através de
tecnologias e da revolugdo da informagao” (HALL, 1997, p. 2). Aliado a isso, temos a Industria
Cultural cada vez mais mediando processos, pois a midia € ao mesmo tempo infraestrutura
material da sociedade e também o meio de circulacdo de ideias e imagens.

Essa mudanca da posigéo da cultura para o entendimento da sociedade pode ser situada
como ‘“virada cultural”, que ¢ a compreensdo da linguagem nas praticas de representacgao,
construcdo e circulacdo dos significados (HALL, 1997). A linguagem €& um sistema de

classificacdo e organizacdo dos sistemas discursivos. Assim, 0S processos que balizam os

2 Stuart Hall (1932 — 2014), sociélogo jamaicano, assume a direcdo do Centre for Contemporary Cultural Studies
(CCCS) em 1979.
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modos de vida, como o social e o econdémico, dependem de um significado e as nossas
identidades sdo compreendidas como praticas culturais e discursivas, pois damos determinados
significados ao que escolhemos ser, portanto, tudo o que € cultural, préatica social passa a ter o
seu carater discursivo.

O caréter discursivo implica a questdo do poder e do dominio politico (FOUCAULT,
1999). Esse poder e essa dimensdo do politico irdo depender de como as pessoas definem
determinadas situacdes, ou seja, se familia, sexo e género sdo considerados fora de relacdes de
poder, o politico ndo € considerado, mas se levarmos em conta que tudo o que é pessoal €
politico, como pressuposto pelas lutas feministas, reconheceremos a familia, 0 sexo e o género
como atos e praticas politicas, por uma questdo de significado pessoal e de dimensao cultural.

A globalizacdo e a questdo das identidades nacionais tém sido um tema recorrente na
questdo cultural. “A principal investida, em relagdo a cultura, tem sido a de retirar do Estado
suas responsabilidades na regulamentacdo dos assuntos culturais e abrir a cultura,
paulatinamente, ao jogo livre das ‘for¢as de mercado’” (HALL, 1997, p. 15). Com isso, a
liberdade e o pluralismo cultural acabam saindo das rédeas do Estado. Os individuos tendo mais
liberdade de escolha de uma vida cultural fazem com que se percam os vinculos com a
autoridade social e moral do Estado.

A cultura € reguladora, pois hd uma delimitacdo do que vemos na TV ou no radio, dos
produtos que encontramos nas prateleiras, dos livros que podem ser editados ou ndo, como a
diversidade cultural deve ser encarada etc. assim, a cultura regula nossas condutas, nossas
acOes, praticas sociais a medida que imprime significados a elas. A regulacdo da cultura e a
regulacao que ocorre por meio da cultura séo importantes e interligadas, visto que normatizarao
as regras de conduta e préaticas sociais em geral.

Uma forma de regulamentacdo é a normativa, que define como certas coisas sao feitas
e aceitas em nossa sociedade. Quando nossas a¢fes passam a ser automaticas como tomar um
onibus, elas se tornam habitus® (BOURDIEU, 1992) e possuem um significado proprio de cada

cultura, pois um individuo que ndo conheca a pratica de andar de 6énibus ndo consegue

3 O habitus referido seriam as internalizagGes de certos conceitos oriundos dos condicionamentos sociais, como as
percepg¢des com relacdo a cultura, gosto, estética, entendimento das condigdes de classe. Essas a¢bes dao forma e
reforcam o sistema de escolhas e preferéncias entre as classes sociais. A cultura em niveis erudito, médio e popular
seria uma maneira de controle e poder, de manter a submissdo de classe por meio do capital cultural a ela permitido.
O acesso ao nivel mais erudito da cultura deixaria implicito que a classe possui um alto valor de distin¢éo perante
0s outros, com menos cultura ou cultura média e popular, e isso culminaria em relag6es de poder por meio do nivel
cultural de classe. Essas relagdes de poder sdo reproduzidas e continuadas por meio da escolarizacéo e as relagdes
de género também refletem e reproduzem essa relagéo, visto que culturalmente, ao género, também é diferente a
cultura que se permite a um e a outro (SILVA, 1995).
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compreender a dindmica da acdo. A segunda forma de regulamentacdo € por meio de sistemas
classificatérios, que delimitam as diferencas e as semelhancas entre uma cultura e outra, entre
0 aceitavel e o inaceitavel em relacdo a comportamentos, modos de falar, modos de vestir,
habitos, costumes considerados ‘normais ou anormais’. A terceira forma de regulamentagao
cultural é a producéo e constituicao dos sujeitos, questionando - quem somos nds?-, no sentido
de atribuir novos significados as subjetividades constituindo novos sujeitos de acordo com a
necessidade social, como por exemplo, instituir cultura empreendedora a trabalhadores mais
burocraticos.

Vivemos hoje envolvidos na cultura, produzindo, circulando e consumindo, por isso a
dificuldade em se pensar organizadamente os processos culturais; a0 mesmo tempo em que
podemos, mesmo distantes, nos identificarmos com o local, lingua, religido etc. do outro, a
interdisciplinaridade e as mutacGes culturais que vao sendo produzidas deixam esse processo
cada vez mais complexo (ECHETO, 2013).

Uma cultura que vemos na sociedade atual € a cultura do consumo que, dentre outras
coisas, possibilita uma gama muito variada de diferenciaces. Baudrillard (1981) separa o valor
de uso e troca das mercadorias de signo (enquanto conjunto de conotacdes) e simbolos
(associacBes de prestigio, status etc.) diferenciando o valor econdmico e cultural das coisas,
fornecendo certo imaginario, um simulacro das diferencas. Consumimos idolos do cinema
norte-americano, masica pop, jeans, cartdes de crédito, heréis do esporte etc. (ECHETO, 2013);
e a industrializacdo dessa cultura de massa tende a homogeneizar o0 mundo, cancelando as
diferencas, mesmo estando todos ligados e conectados com muitas culturas e o que permanece
quando estamos conectados é o nao lugar (ECHETO, 2013).

Outro fator importante é a questdo do tempo e do espaco que as tecnologias interacionais
trouxeram, modificando a consciéncia das pessoas, pois estamos vivendo num mundo plural,
maultiplo e também virtual, ou seja, a velocidade com que informacges e imagens chegam até
as pessoas possibilitam novos modos de vida e novos sentidos para a vida, como pensam no
futuro e essas mudangas no cotidiano vao criando mudangas sociais e também “deslocamentos
culturais”, pois a midia eletronica possibilita a interconexdo entre todas as pessoas ao redor do
mundo, neutralizando as distancias, modificando a relagdo do contato entre as pessoas. As
pessoas estdo situadas num tempo e num espaco, participam de um contexto, mas essa vida
local passa a ser deslocada pela relacdo com o global da midia eletronica.

Com essa modificagdo de tempo e espaco ha uma tendéncia em homogeneizar a cultura,
guando o mundo se torna um lugar unico, como se fosse uma Unica cultura, o que ja foi

denominado de Mcdonaldizagdo do mundo, compreendendo essa expressdo como uma entrega
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de produtos estandardizados, padronizados “ocidentalmente” prevendo um apagamento das
diferengas e particularidades locais. Porém, é possivel perceber que

a cultura global necessita da ‘diferenga’ para prosperar — mesmo que apenas para
converté-la em outro produto cultural para o mercado mundial (como, por exemplo, a
cozinha étnica). E, portanto, mais provavel que produza ‘simultaneamente’ novas
identificagdes ‘globais’ e novas identificagdes locais do que uma cultura global
uniforme e homogénea (HALL, 1997, p. 3).

Nessa busca em mesclar as culturas e as diferengas surge a hibridizagéo, alinhando
caracteristicas diversas e possibilitando um multiculturalismo* (que ocorre muito em funcéo
das migracdes ocorridas principalmente no século XX). Por outro lado, essa mudanca cultural
que possibilita a amplitude de percepcdes, praticas cotidianas, produz resisténcias que podem
ser negativas, pois certos grupos tendem ao fechamento, a néo ligacdo com outras culturas
como: fundamentalismo cristdo nos EUA, fundamentalismo isldmico no Oriente Médio,
fundamentalismo hindu na india, reaparecimento de nacionalismos étnicos na Europa Central
e Oriental, a postura europeia anti-imigrante e o surgimento de correntes que queiram preservar
certo nacionalismo cultural com reagdes mais conservadoras (HALL, 1997, p. 4). Sendo assim,
a cultura passa a modificar muitos padrdes e tradicGes passadas e instaura uma mudanca
historica, pois agora a cultura é um elemento dindmico e imprevisivel.

Mudangas ocorreram e passaram a modificar o cotidiano cultural das pessoas. O
trabalho na industria diminuiu e outras ocupacfes foram surgindo, como 0s servi¢os, novos
estilos de vida, diminuicdo do tempo de trabalho e aumento do tempo de lazer, empregos
vitalicios para empregos mais flexiveis, mudanca no tamanho das familias, no casamento,
envelhecimento da populacdo e a questdo da sobrevivéncia na terceira idade, aumento de
conflito de geraces entre jovens e adultos devido a diminuicdo da frequéncia nas igrejas e da
ordem moral, aumento do consumo. Essas mudancas refletem modificacGes sociais, de classe
e até geogréaficas. Além desses, podemos levar em conta o0 acesso em obter informacbes de
outros povos por meio das imagens veiculadas na midia, de outros estilos de vida, da

transformacao da cidade pos-colonial para a cidade urbana e as novas possibilidades de circular,

4 E preciso distinguir multicultural e multiculturalismo, pois multicultural (como adjetivo) abarca sociedades em
gue comunidades culturais distintas convivem e tentam construir uma vida em comum, porém, mantendo algumas
caracteristicas da sua identidade original; e multiculturalismo (como substantivo) séo estratégias politicas para
administrar problemas de diversidade gerados pelas sociedades multiculturais, como ideais e praticas sociais
(HALL, 2003).
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de gastar, de comprar, de poupar, de socializar etc. E a centralidade cultural que permeia tudo,
mediando as relagdes e 0os modos de vida.
Com as mudancas sociais, a cultura modifica a propria dindmica da formacdo da

identidade. A cultura, portanto,

ndo pode ser mais estudada como uma variavel sem importancia, secundaria ou
independente em relacdo ao que faz 0 mundo mover-se, tem de ser vista como algo
fundamental, constitutivo, determinando tanto a forma como o cardter deste
movimento, bem como a sua vinda interior (HALL, 1997, p. 6).

Assim, a identidade ira surgir do dialogo com a cultura vigente, dos lugares que
queremos ocupar, das representacdes que desejamos, das posi¢des que adotamos para viver. A
identidade € formada culturalmente e, por isso, devemos pensa-la como construcdo no interior
de representacdes que a cultura fornece e nédo fora dela, como algo inato e o que entendemos
por cultura na atualidade esta mais ligado aos fluxos de informac&o disponiveis e acessiveis a
toda a populagdo e como € utilizada, interpretada, descartada e, nesse caso, como contribui para
a formacdo da identidade. Portanto, por pensar a cultura de forma menos rigida e por abrir
possibilidades de se pensar as questfes simbdlicas como algo promovido pelas midias, € que 0s
Estudos Culturais contribuem para problematizar e clarear a compreensdo das pesquisas em

Comunicacgao.

1.1 A identidade cultural no mundo contemporaneo

A questdo da identidade, ou como veremos posteriormente, a diferenciacdo ou
identificacdo, propondo que ndo ha identidades prontas, fechadas, enquadradas faz-se muito
importante na sociedade atual por estar presente no dia a dia, no cotidiano das pessoas de formas
variadas e com inumeras possibilidades. O tema é relevante e apresenta-se para diversas
atividades, desde investigadores sociais, politicos, artistas até empresarios multinacionais, pois
devido as muitas modificacGes ocorridas, apresentando novos estilos de vida e maior interacédo
comunicacional entre 0s povos, é necessario que se volte para a valoracdo, para a compreensao
dos ndcleos de pertencimento, tanto 0s pequenos quanto os mais amplos, para se descobrir quais
discursos, quais imagens significam uma determinada identidade, um preconceito ao outro ou
a uma diferenca cultural (ECHETO, 2013). Compreender como as pessoas se tornam alguém
na sociedade, como se identificam, como se colocam, visto que para Echeto (2013) as
identidades sdo produtoras de sentido e emocdes.
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Com todas as transformac6es ocorridas na contemporaneidade, a identidade deixou de
ser vista como algo estavel e garantida por si mesma, e passou a ser encarada como situacdes,
em que é comum ser e deixar de ser, experimentar, fazendo com que as pessoas se modifiquem
e se transformem a todo tempo. Porém, € preciso diferenciar papeis de identidades. Os papeis
sociais desempenhados pelas pessoas estao ligados as normas de instituicdes e organizag¢fes em
sociedade, como ser trabalhador, ser mée, ser filho, vizinho, ser sindicalista, ser de uma
determinada religido ou igreja, ser fumante, ser ativista anti-fumo e sua importancia depende
de negociacgdes e acordos entre os individuos e essas institui¢des. Identidades também podem
ser formadas a partir de instituicdes dominantes, mas devem ter um significado préprio para
cada um, ser uma auto-definicdo. As auto-defini¢cbes podem se confundir com os papeis, como
guando ser pai é a mais importante auto-definicdo, por exemplo (CASTELLS, 2008). Porém,
as identidades sdo mais importantes que 0s papeis por causa de sua autoconstrucdo e
individuagdo: “identidades organizam significados, enquanto papeis organizam fungdes [...]
Defino significado com a identificacdo simbdlica, por parte de um ator social, da finalidade da
acdo praticada por tal ator” (CASTELLS, 2008, p. 23).

No dicionario de Estudos Culturais Latino-americanos® a identidade é “a teoria social
que estuda a importancia politica dos grupos e movimentos sociais que, articulados com as
nocdes de raca, etnicidade, género e sexualidade questionam os niveis materiais e simbolicos
do status quo, ou seja, da representagao no mundo”.

Para Castells (2008, p. 23), a identidade é construida por meio de contetdos simbdélicos

em negociacdes, relacdes de poder, ou seja,

a construcdo de identidades vale-se da matéria-prima fornecida pela historia,
geografia, biologia, instituicbes produtivas e reprodutivas, pela meméria coletiva e
por fantasias pessoais, pelos aparatos, de poder e revelagdes de cunho religioso.
Porém, todos esses materiais sdo processados pelos individuos, grupos sociais e
sociedades, que reorganizam seu significado em funcdo de tendéncias sociais e
projetos culturais enraizados em sua estrutura social, bem como em sua visdo de
tempo/espaco.

Alinhado ao pensamento de identidades sociais e relacbes simbolicas, a identidade
ganha notoriedade na corrente de Estudos Culturais norte-americana liderada por Stuart Hall
(2003), em que propde pensar a identidade por meio das relagdes entre o social e o simbolico

> SZURMUK, Ménica; McKEE IRWIN, Robert (Eds.). Diccionario de estudios culturales latinoamericanos.
México: Siglo XXI, 2009. p. 138-144.
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sem ser reducionista no uso da teoria cultural, ou seja, pensa em deslocamentos da cultura em
relacdo as estruturas sociais de poder que ocorrem por meio de pressées, como guerras de
posicBes, havendo nesse embate constante renovagdo das novas posi¢cdes que surgem com
novas pressdes, ndo havendo transformacéo, apenas adequacdes as novas situacoes.

Para Echeto (2013), conceituar identidade é complexo, pois os conflitos aparecem no
campo tedrico e no campo social e o fendmeno identitario é importante tanto para as ciéncias
sociais quanto para a vida social, para o seu funcionamento.

Assim, devemos compreender o que mudou historicamente para fazer com que o
fendmeno da identidade despertasse tanto interesse social e académico, pois as velhas
identidades que estabilizaram o mundo moderno com um sujeito unificado ja ndo mais
sustentam tanta diversidade. As estruturas e 0s processos sociais que davam referéncia e
ancoragem estavel aos individuos ndo mais funcionam.

Hall (2006) propde trés compreensdes historicas sobre identidade: o sujeito iluminista,
0 sujeito socioldgico e o sujeito pés-moderno. O sujeito iluminista € um ser humano totalmente
centrado, unificado e racional, cuja razao nascia do centro, do ndcleo anterior, ou seja, a partir
de seu nascimento e desenvolvimento. A identidade do sujeito iluminista era o centro essencial
do eu (p. 10-11), a pessoa deveria ser um individuo soberano. Antes disso, o status, a
classificagdo e a posi¢do na “grande cadeia do ser”, ou seja, na ordem secular e divina é que
ditavam as normas. Esse individuo soberano que surgiu entre o Renascimento do século XVI e
0 [luminismo no século XVIII rompeu com o passado, “alguns argumentam que ele foi o motor
que colocou todo o sistema social da “modernidade” em movimento” (HALL, 2006, p. 25). O
sujeito sociolégico nasce com a complexidade do mundo moderno e ja ndo é mais encarado
como centro, autbnomo ou autossuficiente, visto que seu desenvolvimento se da na interacao
com 0s outros e com os valores, sentidos e simbolos culturais. A identidade do sujeito se da nas
relacGes em sociedade, por isso traz a tona questdes como esfera privada e publica, e costura o
sujeito as estruturas vigentes (p. 11). J& o sujeito pds-moderno se apresenta com uma identidade
ndo fixa ou permanente, pois oscila a medida que as representagdes vao variando. A identidade
“¢ definida historicamente e ndo biologicamente” (p. 13). Na primeira metade do século XX
emergiu uma concepc¢do mais social do sujeito, sustentada pela biologia darwiniana e pelo
surgimento das novas ciéncias sociais, como a sociologia e a psicologia, percebendo o individuo
em desenvolvimento com grupos e normas coletivas ou mesmo com 0s papeis sociais sendo
negociados.

A identidade sendo histérica compreende um sistema cultural variante e dindmico em

que os sujeitos vao aderindo as novas mudancas a medida que ocorrem. Porém, antes de
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compreendermos algumas mudancas relativas a identidade, € preciso entender o que a antecede,
ou seja, um modelo de identidade mais rigido e fechado, com poucas possibilidades de
manobra.

Para Santos (1993), o projeto sociocultural da modernidade constituiu-se entre 0s
séculos XVI1 e XVIII com a emergéncia do capitalismo enquanto modo de producéo dominante.
O primeiro periodo do capitalismo ocorreu no século XI1X com a expansédo da legislacdo do
Estado e a ciéncia vinculando-se ao mercado. No segundo periodo houve um processo de
rematerializacdo social e politica, com a transformacéo das classes trabalhadoras, mudancas
nos setores produtivos pela acumulacgdo de capital, aumento do setor de servigos, ampliagéo e
fortalecimento social e politico das classes médias.

Assim, a classe média se enrijece e passa a formar uma nova burguesia e a diferenciagédo
para essa nova classe passa a ser a seriedade, pois buscou separar-se 0 imaginario ruidoso e
carnavalesco do trabalho manual. Essa modificagdo entre as classes foi denominada por Moretti
(2003) como século sério e contribuiu para se pensar a formacéo de identidades em paises como
Inglaterra, Franca e Alemanha no século XI1X.

Do mesmo modo, Rubem Alves (1984) acredita que o século XIX buscou a
racionalidade, o entendimento da intengéo da razéo e, assim, predominaria a funcionalidade. A
funcionalidade aparece como aparato tecnoldgico, como ciéncia capaz de solucionar os
problemas e, com isso as ideologias seriam dispensadas juntamente com as questdes de reflexao
do pensamento, tempo e espaco: a logica seria a funcionalidade, em que produc¢do, consumo e
homem se unificam e a ideologia desaparece, pois 0 mundo deve ser organizado e funcional e
as pessoas sdo ajustadas de acordo com as exigéncias de producdo e consumo (p. 12).

Com a sociedade pautada na eficiéncia funcional surge um homem “funcao do sistema”,
em que desaparece a atuacdo critica e ideoldgica, se transforma em coisa, e a identidade
aparecera como estratégia de diferenciacdo para promover a produgéo, 0 consumo, novos estilos
de vida, novas formas de pensar, tornando a vida funcional o ideal de vida prazerosa (ALVES,
1984).

Visto o primeiro e segundo periodo do capitalismo em Santos (1993), vejamos o
terceiro, que ocorreu por volta de 1960 do século XX8. O mercado de consumo, de maneira
geral, aumentou e a economia tentou colonizar tanto o Estado quanto a comunidade. A
economia, o crescimento mundial (impulsionado pelas empresas multinacionais e monopolios

transnacionais), a flexibilizacdo e automatizacdo dos processos produtivos juntamente com o

& Um periodo de dificil analise para o autor Boaventura de Sousa Santos, pois escreveu enquanto vivia no
periodo.
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barateamento dos transportes (descaracterizando as regides produtoras de certos produtos e a
ruralizacdo da industria), a crescente diferenciacdo dos produtos de consumo, o abandono da
producdo de massa generalizada aumentando as possibilidades de escolha e a mercadorizacéo
da informacéo possibilitaram a perspectiva da reproducao do capital.

Desse modo, o Estado perdeu a capacidade de regular as esferas de producdo e
reproducdo social, as classes perderam a ideologia de politicas de classe, pois surgiram novas
praticas de mobilizacdo social (ecologia, pacifismo etc.). Todas as transformacfes apontam
para “uma desregulagdo global da vida econdmica, social e politica” (SANTOS, 1993, p. 20).

A cultura da burguesia, entdo, ressoou na formacéo do capitalismo e da sua cultura de
formacdo de sociedade, pois o centro do individuo passou a ser o trabalho, o seu valor
econémico, sendo uma das estruturas rigidas que davam sustentacdo aos individuos. Sennett
(2006) aponta que na década de 1970 a identidade ainda estava ligada ao trabalho, nédo
necessariamente prazeroso, mas ao trabalho que dava possibilidade de sustentar a familia, uma
identidade com valor moral bem nos moldes da ética protestante de Max Weber. O trabalho
mantinha uma regularidade militar para a prosperidade, quando se fazia mais do que esperava,
e para a punicdo, quando se saia da linha sem atingir as metas tracadas.

Com o novo capitalismo novas formas de trabalho apareceram, empregos vitalicios
diminuiram, assim como carreiras em uma Unica empresa e, com isso, novas formas de se
constituir a identidade dos sujeitos ligada ao trabalho e a funcionalidade. A capacitacdo passa
a ndo ser um bem duravel, forcando as pessoas a aprenderem sempre mais para nao cair na
inutilidade. A meritocracia passa a ser um método de promocdo dos empregados e uma das
qualificacdes individuais é saber trabalhar em grupo. Outro modo de avaliacdo que surge é a
ética da pericia, que consiste em fazer o trabalho bem feito por si s6 (SENNETT, 2006).

Essa busca pela eficiéncia da forca trabalhadora tem o objetivo de aumentar a
produtividade e incentivar o consumo, o0 que gera outra percep¢do com relacdo aos cidadaos
que trabalham com o objetivo de consumir, pois passam a ndo mais prestar atencdo nas coisas,
nas sociedades em que vivem, como certo distanciamento da vida comum para uma vida mais

mecanica. Sennett (2006) faz a comparacédo deste sujeito consumidor com um artesdo:

[...] quando os cidaddos agem como modernos consumidores, estdo deixando de
pensar como artesdos. Essa preocupacdo complementa a desatencdo dos dirigentes
politicos, mas de uma maneira mais sutil; o cidaddo-como-consumidor pode
distanciar-se quando as questfes politicas tornam-se dificeis ou resistentes. A questao
aqui € mais ampla que a habitual queixa contra os meios de comunicagdo, a de que o
homem sério, experiente e sem graca provoca tédio, ao passo que a personalidade
superficialmente brilhante conquista votos na telinha. A questdo estd em como é
organizado o prestar atencgdo (p. 155).
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Desse modo, os cidaddos mudam o foco de atengdo, pois 0 bom artesdo é aquele que é
mais que um técnico mecanizado, ele vai entender sobre o que faz, como funciona o que faz e
passa a ter um objetivo com o seu trabalho, vai prestar mais atengéo ao que faz e ndo vai querer
fugir dos problemas, mas resolvé-los como desafios. No consumo, tudo o que se compra € para
ser de facil utilizacdo, ndo ha necessidade de preocupacao, entendimento.

A atencdo no consumo € o proprio consumo, o que para Sennett (2006, p. 161-162)
aparece como algo que priva o progresso coletivo, pois h4d somente alguns pensando no
funcionamento das coisas porque a cultura dessa sociedade capitalista passou a lidar com o
tempo de maneira diferente: sdo muitas coisas para consumir, ver, comprar, mais atividades a
desempenhar, ter mais de um emprego ou atividade remunerada, manter-se ativo para nao se
sentir inutil, a inseguranca da estabilidade forca as pessoas a manterem pelo menos o basico. E,
desse modo, Sennett (2006) traca um comparativo com a sociedade ateniense, em que para ndo

se enfraquecer politicamente, politica e economia deviam estar separadas.

Os antigos atenienses costumavam separar o lugar onde faziam politica, o Pnyx, do
espaco econémico central da cidade, a Agora. Esta separacdo reflete um postulado
classico do pensamento social, o de que a atividade econdmica debilita a capacidade
politica das pessoas. A ldgica é simples: para Platdo, a economia opera no terreno da
necessidade e da ganéncia, ao passo que a politica deveria operar no da justi¢a e do
direito. Mais perto dos tempos modernos, a separagdo entre a economia € a politica
assumiu contornos diferentes, como Albert Hirschman pdde documentar em As
paixdes e os interesses; nos séculos XVI e XVII, o comércio parecia uma atividade
mais moderada e pacata que a politica, cujas verdadeiras paixGes tendiam para a
violéncia (SENNETT, 2006, p. 127-128).

Assim, percebe-se que a cultura da economia capitalista tende a oferecer um modo de
vida cada vez mais superficial, no sentido da preocupacdo com a coletividade e do fazer
artesanal (pensado, pesquisado). “O modo dominante de assegurar material e
institucionalmente o aumento das escolhas faz com que, paralelamente ao aumento das
escolhas, se assista a diminuicdo da capacidade de escolher” (SANTOS, 1993, p. 20).

O trabalho deixa de ser algo fixado e orientador, ndo da mais visibilidade e status, o
cidaddo apenas recebe o salario para que se possa consumir 0s signos e simbolos que dizem
sobre o que se &, signos que constroem sua identidade e a repeticdo dessa acdo vai no sentido
contrario do aprofundamento, do conhecimento e gera um enfraquecimento politico. Para
Sennett (2006) o homem tem alguns desafios nessa sociedade: ter tempo para mudar de
emprego, ter talento, estar sempre em processo de capacitacao, ser um consumidor avido por

coisas novas; o que faz com que o sujeito desenvolva uma individualidade voltada para o curto
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prazo e, com isso, o trabalho ndo mais organiza a identidade, ela passa a ser buscada em outros
lugares.

Portanto, a identidade na cultura capitalista ndo é mais uma questdo do que fazemos,
mas do lugar onde estamos, onde nos integramos, como nos constituimos. Porém, Sennett
(2006) acredita que as novas formas de consumo, o consumo como liberdade (enquanto
possibilidade de escolha e individualidade) ndo libertaram as pessoas, pois o “reino do consumo
¢ teatral” (p. 147), inserido na ideia do ndo artesdo. Assim, como fazer as pessoas se unirem em
torno de valores e identidades quando as instituicdes em que vivem se encontram fragmentadas,
como o trabalho?

Cabe enfatizar entdo que alguns fatores que tornavam a identidade um padrdo mais
rigido e sem mobilidade agora ndo mais predominam. Para Santos (1993), ha quatro modos de
subjetividades e, consequentemente, quatro formas de poder que regiam a constituicdo dos
sujeitos: ser membro de uma familia (patriarcado), ser membro de uma classe (exploracao), se
constituir enquanto individuo (rede de subjetividades que se combinam com diversas
circunstancias pessoais e coletivas) e a nacdo. Além dessas, € possivel combinar outras
subjetividades, como masculino e feminino, ser membro de alguma associacao, grupo esportivo
etc. Desse modo, a evolucdo da identidade sai do sujeito soberano do Iluminismo e passa ao
sujeito que busca diferenciacdo na pds-modernidade. Esse sujeito da terceira fase do
capitalismo resiste ao conservadorismo, a racionalidade e a funcionalidade.

Nesse sentido, Guiddens (1994) enfatiza a descontinuidade, ndo havendo apenas um
centro, mas centros organizados de forma ndo linear e uma das contribui¢fes para que iSSo
ocorresse foram as lutas da década de 1960 contra o poder hegemdnico e dominador para criar
comunidades e grupos de relagcdes pessoais mais diretas, com mais solidariedade, visto que a
disputa entre blocos econdmicos e guerras ocorriam no momento, assim como revoltas e
movimentos estudantis contraculturais e antibelicistas, “lutas pelos direitos civis, 0s
movimentos revolucionarios do “Terceiro Mundo”, os movimentos pela paz e tudo aquilo que
esta associado com “1968” (HALL, 2006, p. 44). A contracultura opunha-se a certas normas
impostas institucionalmente e buscavam opor-se a essas ordens por meio de novas crencas,
novas alternativas. Com isso, a migragdo marcou a questéo da globalizagédo (SENNETT, 2006)
e novos movimentos, motivados pelas necessidades e pela circulacdo das diferencas passaram
a ocorrer, como lutas pela natureza e conservacdo do proprio espago, cozinhas comunitarias
com o objetivo de saciar a fome das pessoas (organizadas em torno de igrejas e organizagoes

ndo governamentais e muitas vezes financiadas com recursos internacionais) € movimentos
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urbanos em éareas segregadas formando associacfes ou mesmo gangues (nos EUA)
(CASTELLS, 2008).

Na sequéncia, vejamos a questdo da identidade nacional, que também serviu para
cercear a constituicao das identidades, pois tentavam colocar a identidade nacional como algo

inato, pronto, acabado e que faria parte de cada cidadao de cada nacéo.

1.1.1 Identidade nacional

Nas sociedades mais tradicionais ou em sociedades pré-modernas a identificagdo dava-
se por meio das tribos, religi&o, regido ou povo e passou a ser, na cultura ocidental, designada
como cultura nacional, colocando sob o teto do estado-nacgéo as diferencas regionais e étnicas,

tornando-se uma poderosa fonte de sistemas de representacdo (HALL, 2006).

As culturas nacionais sdo compostas ndo apenas de institui¢des culturais, mas também
de simbolos e representagdes. Uma cultura nacional é um discurso — um modo de
construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas a¢fes quanto a concepcao
que temos de nds mesmos [...]. As culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre “a
nagdo”, sentidos com os quais podemos nos identificar, constroem identidades. Esses
sentidos estdo contidos nas estdrias que sdo contadas sobre a nagdo, memorias que
conectam seu presente com seu passado e imagens que dela sdo construidas (HALL,
2006, p. 50-51).

As identidades nacionais, forma de distingdo moderna’, apresentam-se de maneira
fechada, sem muitas oscilacdes e ligadas apenas a um controlador, ou seja, o Estado. Hall (2006,
p. 48) considera que as identidades nacionais ndo nascem junto quando nés nascemos, mas vao
sendo formadas e transformadas no interior da “representacdo”, ou seja, uma comunidade sendo
simbdlica gera a possibilidade de um sentimento de identidade e de sermos leais a ela ou nao.

Para uma compreensdo do que seria a narrativa da cultura nacional, Hall (2006)
apresenta cinco elementos que reforcam essa ideia:

- narrativa da nagdo € contada e recontada nas historias, literatura, midia e na cultura popular;
- narrativa com énfase na origem das historias, na continuidade, na tradicdo e elementos
atemporais. A identidade nacional é representada como primordial, “estd 14, na verdadeira
natureza das coisas” (HALL, 2006, p. 53);

- narrativa como invencdo da tradi¢do, que muitas vezes alegam ser muito antigas, mas na

verdade sdo de origem recente e buscam inculcar valores e normas de comportamento por meio

7“0 nacionalismo surgiu como ideologia somente no final do século XVIII, no periodo anterior a Revolucdo
Francesa” (MATHEWS, 2002, p. 28-29).



34

da repeti¢do que, automaticamente vao dando continuidade a esses valores. Por exemplo, “nada
parece ser mais antigo e vinculado ao passado imemorial do que a pompa que rodeia a
monarquia britanica e suas manifestaces cerimoniais publicas”. No entanto “[...] na sua forma
moderna, ela ¢ o produto do final do século XIX e XX (HALL, 2006, p. 54);

- narrativa como mito fundacional, em que a origem da nacdo, do povo, do carater nacional se
perde num passado distante;

- e a ideia de que a identidade nacional é baseada num povo puro, original.

A identidade nacional, portanto, tende a unificar todos dentro de uma mesma identidade
cultural, mesmo tendo classe, género e raga diferentes, busca organizar a nagdo como uma
mesma e grande familia. Mas podemos pensar que essa identidade nacional esteja anulando as
diferencas culturais, pois uma cultura nacional, ndo sendo um simples ponto de identificacdo
simbolica e de unido para todos, passa a ser uma estrutura de poder cultural (HALL, 2006).

O que temos, entdo, ¢ que, se as identidades nacionais “costuravam” as diferen¢as numa
Unica identidade, tendemos a achar que essas identidades estdo sendo deslocadas® pela grande
circulacdo dos espacos geograficos propiciados pela globalizagcdo, porém, se a identidade
cultural ndo € unificada, o0 que estamos vivenciando agora seria justamente a emancipacao das
identidades, que estariam sendo “achadas” fora dos sistemas com nucleos duros de
classificacdo. O poder cultural e hegeménico das identidades nacionais esta sendo modificado,
pois o Estado e as instituicbes perderam o controle.

Assim, localizamos no século XX uma crise da modernidade expressa na dissolucéo das
identidades culturais nacionais, a qual ja vinha ocorrendo juntamente com outras mudancas e
impactando o sistema cultural, como a globalizacdo e as mudancas tecnolégicas que
modificaram a no¢do de tempo e espaco (HALL, 2006; RUBIN, 2012). O que ocorre é que as
identificacbes mais globais sdo colocadas acima do nivel da cultura nacional e comecam a
“apagar” as identidades nacionais (HALL, 2006, p. 73). O fator que favoreceu esse
acontecimento foi o fenbmeno da migracdo, principalmente apds a segunda guerra mundial, em
que pessoas em situacBes muito precarias procuravam locais onde a sobrevivéncia e a
possibilidade de consumo seriam melhores. Um movimento para fora, com certa
correspondéncia com movimentos da periferia para o centro, em busca de mercadorias, de
imagens, de estilos ocidentais e de identidades consumistas, “num dos periodos mais longos e

sustentados de migracao “ndo planejada” da historia recente” (HALL, 2006, p. 81).

8 Por deslocamento Hall (2006, p. 9) compreende que as nogdes culturais de classe, género, sexualidade, etnia,
raca, nacionalidade etc. que estruturavam e davam solidas localizagGes para os individuos na sociedade estdo se
fragmentando e mudando a ideia de identidade pessoal, a forma como nos vemos como sujeitos no mundo.
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Como consequéncia disso para as identidades temos que, com 0 crescimento da
homogeneizacdo® cultural, as identidades nacionais estdo desfazendo-se e novas identidades
estdo tomando seu lugar, como identidades hibridas; e, por outro lado, identidades nacionais,
locais ou particulares, acabam sendo reforcadas pela resisténcia a globalizagdo (HALL, 2006,
p. 69).

As identidades hibridas surgem com a circulacdo da vida social mediada pelas viagens
internacionais, pela troca de estilos, lugares, imagens da midia, sistemas de comunicacdo —
interligados globalmente — que tornam as identidades desvinculadas de tempos, lugares,
historias, tradi¢des etc. e parecem “flutuar livremente”, tendo na difusdo do consumo seu apoio
e o efeito de supermercado cultural (HALL, 2006, p. 75). Os fluxos culturais, entre nagdes, e 0
consumismo global criam possibilidades de “identidades partilhadas” — como “consumidores”
para os mesmos bens, “clientes” para os mesmos servigos, “publicos” para as mesmas
mensagens e imagens — entre pessoas que estdo bastante distantes umas das outras no espaco e
no tempo. A medida que as culturas nacionais tornam-se mais expostas as influéncias externas,
é dificil conservar as identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem enfraquecidas
pelo bombardeamento comunicacional e midiatico da cultura (HALL, 2006, p. 74).

Se, de um lado, temos as identidades mais fluidas, por outro, temos a resisténcia a todo
esse movimento de abertura e de possibilidades, que luta pela tradicéo, pela separacéo, pela
distingdo entre os povos, baseada numa identidade nacionalista e definida pela oposicdo ao
estrangeiro, que busca recorrer aos espagos fisicos, 8 memoria histérica e a “reafirmar o valor
transcendental da familia e da comunidade como sendo a vontade de Deus” (CASTELLS, 2008,
p. 85).

Todos os descentramentos oriundos da migragdo e provocados pela globalizagédo
mostram-se como um fator importante para essa descontinuidade dos sujeitos e das identidades.
A globalizacdo potencializou e multiplicou as maneiras de se relacionar, de ser e de expressar.
Com a globalizacéo, foi possivel integrar e conectar comunidades, organizacdes etc., pois foram
quebradas as barreiras de espago e tempo e, até mesmo, de fronteiras entre as nacdes — se a
identidade estava ligada ao Estado-nacdo para ser valida e sélida, com a globalizacdo as
nacionalidades tornaram-se hibridas e até as instituicdes que ditavam as normas se tornaram

mais maleéaveis. Hoje é possivel, em comunidades distantes, remotas ou mesmo em aldeias,

® Homogeneizagéo no sentido de supermercado cultural possibilitado pelo consumo, em que as diferencas
culturais que a identidade definia ficam reduzidas a uma moeda global que traduz tudo, todas as tradi¢es
especificas e diferentes identidades em uma lingua franca internacional (HALL, 2006, p. 75).
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haver acesso a informagdes, mensagens, formas de consumo e produtos por meio dos meios de
comunica¢do. H& uma interconexdo social e uma mudanca entre as relagbes pessoais e
cotidianas — na diaspora, as identidades tornam-se mdaltiplas.

Hall (2006) aponta que, além desse efeito da globalizacdo para a ocorréncia dessas
identidades flutuantes, houve um rompimento com a nocdo de sujeito cartesiano. O
descentramento do sujeito teve como sustentacao:

a) as concepcdes marxistas de que 0 homem sé faz historia de acordo com as possibilidades que
lhe sdo oferecidas ¢ em relagdo com o outro “e sob as quais eles nasceram, utilizando os recursos
materiais ¢ de cultura que lhes foram fornecidos por geragdes anteriores” (HALL, 2006, p. 34-
35);

b) a descoberta do inconsciente por Freud e a negacao da identidade inata, pois nossos desejos
“sao formados com base em processos psiquicos € simbolicos do inconsciente” (HALL, 2006,
p. 36);

C) as teorias de Saussure e a nocao de estrutura, linguagem e significado social, com o principio
de que sou apenas em relagdo ao outro, “nds ndo somos, em nenhum sentido, os autores das
afirmacdes que fazemos ou dos significados que expressamos na lingua” (HALL, 2006, p. 40);
d) os estudos de Foucault de docilizacdo dos corpos e vigilancia por meio do poder disciplinar,
que visa em primeiro lugar a regulacdo e a vigilancia por meio do Governo e em segundo lugar
a vigilancia do proprio individuo com ele mesmo;

e) os movimentos feministas que, entre outras coisas, questionavam a vida social, a sexualidade
e a diferenca dos géneros, lutavam pela igualdade de direitos que tornaram a identidade pessoal
uma luta politica.

Desse modo, esses processos em mudanga, quando colocados em conjunto,
representaram uma transformagao fundamental em “que somos compelidos a perguntar se nao
¢ a propria modernidade que esta sendo transformada” (HALL, 2006, p. 09-10). A informagéo,
acomunicacéo e as redes possibilitadas pela tecnologia da Internet colocam a identidade sempre
a ponto de ser testada, experimentada, pois esta em constante processo de constituicdo, o que
desestabiliza as identidades fixas.

Foucault (1999) traz algumas contribui¢fes para pensarmos a questdo da identidade,
pois analisou o0 processo em que 0 ser humano se constituiu em objeto de saber: o ser da
linguagem (objetos da filologia e gramatica), o ser produtivo (economia politica) e o ser vivo
(biologia). H& também as praticas disciplinares, que subjetivam os individuos. Desse modo, 0
sujeito sempre esta em relagdo com outros, com coisas, com discursos, com praticas discursivas

que permeiam as possibilidades de subjetividade, marcando as posic¢des de sujeito, quem pode
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ocupar essa posicdo, o que € possivel enunciar, de que lugar se fala etc., sendo as identidades,
entdo, construidas nas relacdes de poder, pois uma escolha é determinada por uma excluséo.

Desse modo, a identidade é tratada como efeito produzido pelo poder, pelo discurso e
como algo em constante construcao, visto que se inscreve na historia. O sujeito € um efeito das
micro-lutas cotidianas que se realizam por meio da linguagem, dos dizeres, dos signos, e o
corpo é o suporte da construcao da identidade, pois, se a sociedade esta em constante mudanca,
o individuo também deve estar redefinindo a identidade frequentemente (GIDDENS, 1994).

Essa maneira de pensar marca outra mudanca na sociedade moderna, a passagem das
sociedades disciplinares do século XV1I1 e XIX como meios de confinamento das organiza¢tes
e instituicdes (familia, escola, trabalho, hospital, prisdo) (FOUCAULT, 1975) para as
sociedades de controle mais refinado a partir do século XX (DELEUZE, 1992), que conduzem
a mecanismos de poder que governam territdrios, populacdes e, mais atualmente, as interacdes
humanas (ECHETO, 2013). O biopoder ¢ resultado da evolucéo desse mecanismo e prevé que
0s proprios sujeitos incorporem certas condutas e passem a se autocontrolar, geralmente de
acordo com aquilo que vem por meio dos meios de comunicacdo (ECHETO, 2013), de modo
que a revolucao da tecnologia da informacéo, juntamente com a reestruturacao do capitalismo,
introduziram o que conhecemos hoje por sociedade em rede, em que todos podem controlar
todos (CASTELLS, 2008).

Assim, a identidade ou identidades no mundo globalizado e interconectado passam a ter
diferentes tipos de manifestacGes, marcadas pela histéria dos grupos, pelas instituicdes, pelas
relacbes de poder, pelo consumo, por crencas religiosas, por praticas conservadoras ou
renovadoras, abertura ou resisténcia. Castells (2008) define trés tipos de identidades.

a) ldentidade legitimadora: é produzida pela sociedade civil por meio das relagdes de poder
impostas pelo Estado, na tentativa de racionalizar e expandir sua dominacdo, mas
também por relac6es de violéncia simbdlica da cultura do espetaculo e da sociedade de
simulacros;

b) Identidade de resisténcia: é criada por aqueles que se encontram em posi¢cdes ou
condicdes desvalorizadas, estigmatizadas pela Idgica de certa dominacdo e apresentam
mecanismos de resisténcia com base em principios diferentes ou opostos aqueles das
instituicOes da sociedade. Nesse sentido, surgem as comunidades e tribos, que carregam
0 sentido do espaco que ocupam, um sentimento de pertenca a um determinado contexto
(ex.: tribos de musica, de estilos, tribos politicas, etc.). “E provavel que seja esse tipo

mais importante de construgdo de identidade em nossa sociedade. Ele da origem a
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formas de resisténcia coletiva diante de uma opressdo que, do contréario, ndo seria
suportavel [...]” (CASTELLS, 2008, p. 25);

c) ldentidade de projeto: surge quando uma nova identidade é constituida redefinindo sua
posicdo na sociedade e buscando uma transformacdo social. O feminismo é um
exemplo, pois questionou o patriarcalismo e toda a sua estrutura de produgéo,
reproducéo, sexualidade etc.

Assim, temos novas possibilidades de formacdo de identidades, principalmente
relacionadas a sexualidade, buscando outras formas de ser, de prazer, e as classificacfes de
género comegam a aparecer, pois para carregar uma identidade de género ndo basta apenas
nascer com o sexo feminino ou masculino.

Analisando os tipos de identidades proposto por Castells (2008), a androginia pode ser
compreendida como uma identidade de projeto e, nesse sentido, Echeto (2013) propde
desclassificar as identidades para gerar uma nova classificagdo, mas como um processo aberto
e flexivel de intercambio, analisando os espacos, as vielas, 0s guetos etc. para analisar sua
constituicdo enquanto contraria a uma identidade legitimadora, padronizada, imposta.

O que podemos compreender é que a globalizacdo pode ter aprofundado a crise das
ideologias das identidades legitimadoras. O capitalismo forneceu um novo modo de ser sujeito
em sociedade, deixando de ser funcional ao sistema (ALVES, 1984) e buscando uma identidade
de diferenciacdo (SENNET, 2006). Enquanto o Estado e as instituicdes perderam o controle, o
homem passou a ter 0 controle e ser o centro, como um ser individual ou mesmo narcisista: “o
individualismo (diferente da identidade individual), contudo, pode também ser considerado
uma “forma de identidade coletiva” (CASTELLS, 2008, p. 23). A identidade rigida,
conservadora, séria (MORETTI, 2003) ndo serve mais, ndo sustenta a diversidade de
possibilidades globais por meio da circulacdo de ideias, produtos, consumo etc. propiciados
pela experiéncia entre os migrantes, tanto de paises diferentes ou dentro do mesmo pais, por
meio do contato fisico entre as culturas.

Outro fator que contribuiu para a crise da identidade legitimadora foi o0 questionamento
e consequente enfraquecimento do modelo de familia patriarcal pelo movimento feminista,
modificando as estruturas da familia e da sexualidade. Isso foi possivel devido ao crescimento
da economia da informagé&o, as descobertas no processo de reproducdo humana (controle sobre
agravidez) e a luta das mulheres para ocupar um espago publico em todas as areas (CASTELLS,

2008, p. 170). Questionando a sexualidade, 0 movimento feminista buscou novas fungdes para
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0s papeis de género quando ndo compreendia a heterossexualidade como norma e propds uma

nova defini¢do para a identidade da mulher.

A esséncia do feminismo, como praticado e relatado, é a (re)definicdo da identidade
da mulher: ora afirmando haver igualdade entre homens e mulheres, desligando do
género diferencas bioldgicas e culturais; ora, contrariamente, afirmando a
especificidade essencial da mulher, frequentemente declarando, também, a
superioridade das préaticas femininas como fontes de realizagdo humana; ou ainda,
declarando a necessidade de abandonar o mundo masculino e recriar a vida, assim
como a sexualidade, na comunidade feminina. Em todos os casos, seja por meio da
igualdade, da diferenca ou da separacdo, o0 que é negado é a identidade da mulher
conforme definida pelos homens e venerada na familia patriarcal (CASTELLS, 2008,
p. 211).

Com esses exemplos compreendemos que novas estruturas estdo sendo experimentadas;
ndo que haja um fim para a familia, mas a familia patriarcal e nuclear enquanto modelo esta
sendo testada, e novos modos de viver, procriar, educar estdo surgindo — o0 que se busca é
redefinir o género feminino organizado pelo patriarcalismo, ou seja, “o que esta em jogo nao €
o desaparecimento da familia, mas sua profunda diversificagdo e a mudanca do seu sistema de
poder” (CASTELLS, 2008, p. 259).

Ao questionar o género, o feminismo busca uma nova expressdo sem ser uma categoria
deliberada em funcdo do homem, por isso a luta para abolir a dicotomia homem/mulher e
constituir nova(s) identidade(s) feminina(s), ou ndo. Isso deu mais abertura para 0s movimentos
gays e léshicos, pois também lutavam por outras possibilidades de identidades sexuais que vao
contra ideologias historicamente impostas, “como a repressdo sexual e a heterossexualidade
compulsoria” (CASTELLS, 2008, p. 256).

Em virtude disso, novas identidades de resisténcia e de projeto surgem em sociedade,
pois ndo ha mais um Unico centro de referéncia para a constituicdo das identidades (HALL,
2006). A multiplicidade de expressfes culturais, sexuais etc. fornecem subsidios para a
reconstrucdo da identidade, e a diversidade cultural necessita de respostas multiculturais, como
a “construcao performativa da identidade”, em que Butler (2014) entende a identidade como
uma autonegociacado de varias influéncias para se criar uma representacao particular. Com isso,
inverte-se a ldgica da identidade, se antes ela era uma forma politica de classe, agora ela passa

a ser uma politica da diferenca (HALL, 2006).

1.2 Culturas na globalizagdo: multiculturalismo e hibridismo
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Para a compreensdo da cultura na perspectiva multicultural e hibrida, recorreremos aos
Estudos Culturais latino-americanos'® que, a partir de 1980, se iniciaram por meio de
inquietacbes a respeito das relagdes culturais cotidianas das populacbes em meio ao
desenvolvimento capitalista que foi sendo instaurado por meio de industrias e novas formas de
consumo. Os Estudos Culturais na América Latina visavam a questionar as fronteiras da
indUstria cultural com a cultura popular na tentativa de compreender as negociacdes e
empréstimos entre as culturas, o que produzia uma pluralidade cultural. Por meio de anélises
transversais, principalmente Martin-Barbero e Canclini sugeriram analises ndo reducionistas e
nem estruturalistas sobre hibridagdo e mesticagem para compreender 0s sujeitos em seu meio
social (ESCOSTEGUY, 2001, p. 41).

A cultura, para Canclini (2004)!, é um sistema de significados para identificar as
diferencas, os contrastes e fazer comparagdes. Sabe-se que com a circulacdo de pessoas, ideias,
culturas, modos de vida, comportamento etc. novas formas de encarar a realidade surgem. A
globalizagdo no sentido de interdependéncia entre as sociedades foi um fendmeno que se
desenvolveu na segunda metade do século XX, por meio de trocas nos processos econdmicos,
comunicacionais, financeiros e migratorios (CANCLINI, 2011). Tendo em vista isso, Canclini
(2011) diz que a globalizag&o e a hibridizag&o devem ser vistas como conjunto, mas 0 que muda
é que o desenvolvimento neoliberal modifica a maneira de ver a dependéncia e a subordinacao
entre as nagoes e regimes e, dessa maneira, apesar de haver a intencdo de dominacdo de um
sobre o0 outro, essas a¢Bes ndo sdo entendidas como formas de colonialismo ou imperialismo,
ou seja, com essas ideias o autor reflete e desconstrdi a ideia do que é massivo, do que € erudito,
culto, popular, pois entende que essas culturas se fragmentam com o consumo. Para Burke
(2003, p. 14) “a globalizacdo cultural envolve hibridizag¢do”, e Cevasco (2006) complementa
que todos os processos culturais promovidos pelos contatos e conexdes interculturais da “aldeia
global” dao vida ao que parecia apenas fic¢éo cientifica (p. 133).

A hibridizagdo pode ser entendida como multiplicidade, e é interessante ressaltar que
dois tedricos da multiculturalidade tém uma identidade cultural dupla ou mista: Homi Bhabha

é indiano, foi professor na Inglaterra e hoje se encontra nos Estados Unidos; Stuart Hall é

10 A aproximagdo tedrico-metodoldgica entre estudos culturais britanicos e latino-americanos se da por meio das
condigBes sociais e econdmicas bastante semelhantes entre Inglaterra e América Latina. Mesmo tendo ocorrido
em periodos diferentes (Inglaterra em 1950 e América Latina em 1980), a trajetéria dos estudos € similar, pois
apresenta interpenetracdo e coexisténcia de culturas estrangeiras (TEMER; TONDATO, 2014; ESCOSTEGUY,
2001).

11 Ha criticas com relagdo aos conceitos de Canclini no que diz respeito a separacéo entre o social e o cultural, pois
a partir do momento em que o Estado-nagéo perdeu o poder e 0 mercado passou a atravessar a relagéo, tudo passou
a ser mercadoria, inclusive a cultura, que passa a ser produto (PARGA, 2006).
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jamaicano de ascendéncia mista, viveu na Inglaterra e descreve-se a si mesmo como
“culturalmente um vira-latas, o mais perfeito hibrido cultural” (BURKE, 2003, p. 15).

Bhabha (1998) acredita que as trocas culturais sao concretas e geram um novo mercado.
“E o tropo dos nossos tempos colocar a questio da cultura na esfera do além” (BHABHA, 1998,
p. 19): o além seria 0 cruzamento de tempo e espaco que cria diferencas, novas identidades e
uma sensacdao de desorientagdo, como passado e presente, interior e exterior, aqui e 14, todos o0s
lados, novas fronteiras. Por isso o problema da diferenca cultural é estar inserida ainda em
binarismos (presente e passado, tradicdo e modernidade) e, desse modo, classe e género nao
servem mais para conceituar os sujeitos: é preciso encontrar os entre-lugares para a produgao
de identidades “que dao inicio a novos signos de identidade e postos inovadores de colaboragao
e contestacao” (BHABHA, 2008, p. 20). O entre-lugar seria o espaco em que culturas se fundem
e criam um novo lugar, uma nova cultura, com novas possibilidades de negocia¢es.

Bhabha afirma ainda que a troca cultural favorece uma “zona de comércio, em que dois
grupos que ndo se assemelham podem encontrar uma base para trocas e entendimento matuo:
trocar itens e discordar da importancia do que é trocado, pois os itens, objetos sdo valorados
diferentemente” (BURKE, 2003, p. 70). Nessa perspectiva, o hibrido, enquanto diferenca
cultural, assume um posicionamento politico de cultura diferenciada que desafia e fica entre o
tradicional e a vanguarda, por isso aparecem tendéncias nacionalistas, protecionistas e de
fundamentalismo étnico (CUNHA, 2004).

Para Burke (2003), que também problematiza a questdo da hibridacdo e das misturas,
acredita que as metrdpoles e as fronteiras sdo os locais de cruzamento e de trocas culturais que
vao favorecer a hibridizacdo e, por esse motivo, sdo denominadas de cidades interculturais,
porque hé& encontros culturais, sobreposicOes, intersec¢fes gerando misturas e criagdes de

coisas novas e diferentes. Essas trocas culturais podem gerar quatro reacdes:

a) A aceitacdo do que € o outro. A ocidentalizagdo e tudo o que é estrangeiro vira
moda. “No Brasil, o padre Lopes Gama ja criticava o que chama de ‘londonizagdo’ da
cultura no inicio do século XIX’” (BURKE, 2003, p. 78). A convivéncia com as
diferengas nem sempre € harmoniosa.

b) Outra reacdo com relacdo as trocas culturais é a resisténcia, a defesa contra a
invasdo do outro e a preservacdo da identidade cultural. E possivel denominar a
mescla entre culturas de cultura de empréstimo, que copia 0 que vem de outras
culturas (BURKE, 2003, p. 78).

c) Uma reacdo contra as trocas culturais é o movimento de purificagao cultural
ou ‘limpeza étnica’ (BURKE, 2003, p. 86).

d) Segregacdo racial ou adaptacdo (bricolagem) as caracteristicas culturais do
outro. A tropicalizagdo (Gilberto Freyre) no Brasil ocorreu da arquitetura a culinaria.
Ex.: substituicdo da madeira inglesa nogueira por madeiras brasileiras, como o
jacarandd, para a confecgdo de méveis (BURKE, 2003, p. 86).
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Desse modo, a multiculturalidade é a vasta cartela de op¢6es, de diferenciacdo, de fuséo
entre as culturas: “multiculturalidad supone aceptacion de lo heterogéneo; interculturalidad
implica que los diferentes son lo que son en relaciones de negociacion, conflicto y prestamos
reciprocos” (CANCLINI, 2004, p. 15). A interculturalidade compreende praticas e politicas, ja
que a cultura passa a ser um adjetivo balizando as diferencas entre 0os povos, serve como
fronteira (CANCLINI, 2004).

Porém, o multiculturalismo é a parte politica para requerer as possibilidades de interacéo
entre todas essas possibilidades, ou seja, prescreve cotas de participacao, de representatividade
para cada extrato social e cultural (CANCLINI, 2004).

O multiculturalismo acaba sendo solicitado em sociedade devido ao campo cultural estar
cada vez mais mercantilizado, com certa uniformizacdo dos bens e também das comunicacdes
e, por isso, acaba ficando a mercé dos grandes conglomerados industriais e comunicacionais,
que colocam a nossa disposi¢do novas formas de interacao.

O termo hibridizacdo vem da Biologia de Mendel, em 1870, quando fazia experiéncias
genéticas na botanica modificando as caracteristicas das plantas como crescimento, valor
nutritivo e outras caracteristicas. Canclini (2004) utiliza hibridizacdo para denominar processos
culturais que existiam separadamente e se encontram para formar novas estruturas, novos
objetos, novas préticas. A construcdo linguistica e social colabora para esse conceito. Bakhtin,
por exemplo, utiliza-se de termos como polifonia e heteroglossia para especificar que uma
variedade de linguagens pode ser encontrada em um mesmo texto (BURKE, 2003, p. 55). O
Spaninglish ndo é uma lingua pura, mas uma lingua hibrida, que surge com o0s hispanicos que
moram nos Estados Unidos, e que misturam variedades de linguas como o latim.

A questdo da hibridizacdo, nas ideias de Canclini (2011), passou a ser hibridacéo, por
ser uma nocdo descritiva de processos sociais que se cruzam, que tem intersecgcdes, mas sem
estabelecer o carater dessas intersec¢des ou hidridacGes; enquanto hidridismo aludiria a uma
absolutizacdo, a uma imposi¢do de concepcao que, muitas vezes, poderia ndo ser aplicavel.

Essa nocdo de hibridacdo é util por reunir processos analisados separadamente
(sincretismo quase sempre se aplica a religiosos ou a mesticagens ou processos interétnicos
quando se fala em criouliza¢do), pois hoje h4 uma diversidade de processos de fusdo, de
cruzamentos, articulacbes ou mesmo pequenas mesclas entre formas heterogéneas, culto,
popular e massivo, moderno e tradicional, e a hibridacdo serviria para analisar essas fusdes: o
que permanece, se ha antagonismos e se coexistem, se ha contradi¢cGes, negociagdes, as
mudangas vao ocorrendo e os processos vao modificando-se. Canclini (2011) cita o papel da

televisdo numa observagdo com seus filhos, em que sua filha quando tinha 15 anos (hoje cerca
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de 15 anos depois) ficava em seu quarto para ver televisao, e o seu filho que tem 15 anos hoje
vai para o0 quarto ficar no computador, ou seja, a televisdo podia apresentar-se como algo
concorrente com outros meios e hoje figura como algo complementar. E o acontece hoje com
a internet, em que é possivel fazer inUmeras coisas como assistir programas de TV, ouvir radio,
baixar musicas, baixar filmes, séries, fazer pesquisa, jogar, se relacionar, conversar.

Nesse sentido, Canclini (2004) propde encontrar uma teoria para organizar toda essa
diversidade que os meios de comunicacao trazem, em que ter cultura € estar conectado e quem
ndo esta conectado estaria cada vez mais excluido. Haveria entdo um lugar para se estudar a
interculturalidade? Como compreender as intersec¢des entre as culturas, nos processos, nos
encontros?

Assim, a identidade desse sujeito hibrido é cada vez mais interpelada pelos processos
culturais que vao esbarrando-se na convivéncia cotidiana, transformando certos padrdes
tradicionais e despertando questdes contemporaneas e multilocalizadas como o central e o
periférico, e vice-versa, ou 0 global e o local, e vice-versa, além da urbanizacdo, tecnologias
interacionais, consumo e midia.

Todo o aparato que vai fazer a diferenciacdo entre as pessoas da-se pelo capitalismo
multinacional e pelos fluxos globais de desterritorializacdo (GAGLIETT; BARBOSA, 2007),
ou seja, pelas poucas empresas que estdo definindo o que iremos ler, ouvir, assistir: 0 mass
media acaba por revelar determinados modos de identidade e os meios de comunicagéo acabam
por se utilizar de modelos de identidades mais fechados (ECHETO, 2013). Por outro lado, a
interacdo pela internet abre brechas, possibilita resisténcias aos modelos estandardizados e,
nesse sentido, as identidades produzem-se mais pela interculturalidade da comunicacéo
midiatica do que inicialmente pelos fluxos migratérios do inicio da globalizacdo (CANCLINI,
2004), e 0 que se busca entdo € superar a nocdo de identidade buscando uma identificacéo,
como nas tribos (MAFFESOLLI, 1987), ou diferencas diferentes (ECHETO, 2013).

Percebe-se entdo que os processos de hibridacdo relativizam a nocéo de identidade, que
ndo é mais encarada como algo puro ou auténtico, pois etnia, nagdo, classe que eram

caracteristicas que sedimentavam a identidade se reestruturam no mundo interconectado.

1.3 Cultura de consumo: a possibilidade de diferenciacéo da identidade®?

12 Este capitulo e subcapitulo séo parte do artigo O consumo como diferenciacdo deslocando a identidade de
género, apresentado no 4° Congresso Internacional Comunicagdo e Consumo — Comunicon - Sdo Paulo: ESPM,
2014. p.1 - 15. Disponivel em: <http://www2.espm.br/comunicon2014>. Acesso em: 15 dez. 2014.
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A globalizacdo proporcionou o multiculturalismo e a hibridagdo, como foi visto, e
trouxe novas possibilidades de constituicdo da identidade favorecidas pelo consumo, que é
incitado por meio da comunicacdo, da interacao e pela facilidade de acesso a informacdo. Ha
varios modos de refletir sobre o consumo, passando pelo econémico, enfatizando a utilidade e
os valores de uso, o antropoldgico, em que ha a busca da individualidade, o socioldgico e
cultural, em que se busca a dindmica social de grupos e modelos culturais, 0 consumo como
emulacéo etc. Percebe-se que a maneira como 0s sujeitos consomem em sociedade dizem sobre
a maneira como se colocam no mundo, qual posi¢cdo ocupam, qual identidade carregam, por
isso € possivel pensarmos a identidade por meio do consumo como diferenciagdo, como
proposto por Baudrillard (1981), em que 0s objetos, 0s signos carregam uma carga simbolica.

O consumo passou de uma fase inicial de aquisicdo por apropriacdo de bens, numa fase
industrial, para um consumo de carga simbdlica de valor no século X1X; de posicao e hierarquia
na estrutura social, com uma burguesia emergente e ndo pertencente a nobreza tradicional
(BOURDIEU, 1992) de gostos refinados, luxo e dcio, tendo no n&o trabalho o poder de uma
vida virtuosa (VEBLEN, 1983); de representacdes simbdlicas opondo valor de uso e valor de
troca (BAUDRILLARD, 1981) para uma fase predatoria e descartavel. Fase em que Bauman
(2008) sugere que as pessoas se tornaram produtos e as tribos seriam a natureza movel das
identidades com a carga simbdlica do que somos ou gostariamos de ser e, para isso, € preciso
consumir para garantir a existéncia enquanto cidaddo. E, caso ndo se consiga consumir de
maneira adequada, torna-se um consumidor falho, ou seja, alguém que ndo se enquadra na
dindmica do mercado e nao usufrui, no tempo certo, das ofertas de novos produtos, novos
padrdes e novas identidades.

Essa sucessdo permanente de produtos, necessidades, desejos e experiéncias seria
proposital: uma obsolescéncia programada (BAUMAN, 2008). Mas o consumo também é
compreendido como um estado continuo de sonho (MCCRACKEN, 2003) e como busca por
um hedonismo imaginario, ou seja, busca por prazer e sensacdes fantasiosas de prazer
(CAMPBELL, 2001), ou mesmo colocando a busca pelo prazer a frente da busca pelo saber,
tornando o excesso a norma (MELMAN, 2003). Mary Douglas e Isherwood (2004) observaram
que “a cultura evolui e as pessoas desempenham um papel na mudanga. O consumo ¢ a propria
arena em que a cultura é objeto de lutas que lhe conferem forma” (p. 102-103).

E preciso lembrar que as condigbes dispostas para o0 consumo, atualmente, s&o
facilitadas por diversos fatores, como: aumento da renda familiar, mulheres no mercado de
trabalho e com poder aquisitivo, novos modelos de consumo com compras de contetdo emotivo
e producéo de produtos com baixo custo e alta qualidade (TEJON; PANZARANI; MEGIDO,
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2010, p. 2). Esses fatos contribuem para que a populacéo em geral tenha mais possibilidades de
consumir objetos que ndo apenas supram suas necessidades basicas, mas que as incluam em
determinados grupos, em determinadas posicoes e status.

O consumo nao pode ser visto, portanto, como algo pejorativo, como gasto indtil, como
compulsdo irracional, como atividade passiva e imposta pelo mercado, mas como forma de
formar cidadaos, de pensar o comportamento social e politico da dindmica de uma sociedade
(CANCLINI, 1997) — enfim, como pratica social de “estratégia individual de busca de sentido
no mundo” (TEJON; PANZARANI; MEGIDO, 2010, p. 3). O consumo reflete o
comportamento social e cultural de determinados grupos e determinadas sociedades, € um lugar
de diferenciacdo e distin¢do entre grupos, classes, estilo de vida — o consumo da-se no cotidiano
(BAUDRILLARD, 1981). Nesse espaco, 0s sujeitos apropriam-se de determinados produtos,
mercadorias, signos e formas de identidades, as quais podem mudar a qualquer momento, como
identidades liquidas que sdo (BAUMAN, 2005), ou seja, tudo estd em movimento, em constante
renovagdo, em busca de novos desejos a ser satisfeitos.

Para Campbell (2001), o cerne do consumo moderno € a busca interminavel para
satisfazer necessidades, e a insaciabilidade seria fazer com que a cada necessidade preenchida
outra nova surgisse e 0 processo se tornaria ininterrupto (p. 59). O autor concorda com Bauman
(2008), porém adota uma reflexdo menos pessimista do consumo, em que sugere que 0 prazer
é procurado no consumo e estimulado emocionalmente e, portanto, a chave para significar o
hedonismo moderno seria a questdo do anseio, ou seja, em buscar objetos, coisas, signos que
preencham os sonhos dos consumidores (CAMPBELL, 2001, p. 125).

Essa dindmica torna-se possivel com o acesso a ela facilitado para todos. A base da
piramide global mudou, haja vista que o acesso a informacdo, a celulares, a internet, a
comunicacdo global esta mais disponivel e, mesmo pessoas com menor poder aquisitivo, se
comparado ao das classes mais abastadas, também desejam os mesmos simbolos, 0s mesmos
produtos, 0 mesmo respeito, 0 mesmo tratamento enquanto cidaddos consumidores do mundo
globalizado. “Na prética, 0 consumo se torna o canal mais imediato e, principalmente, mais
controlavel para a busca do prazer. Essa € a motivacdo mais frequentemente adotada para
justificar o consumo” (TEJON; PANZARANI; MEGIDO, 2010, p. 5). Para Schweriner (2006),
0 desejo, a vontade do consumidor vem antes da satisfacdo das necessidades, tornando-se
necejos: “os bens e servigos se despem da condigdo de suprir necessidades e operam muito mais
como geradores de prazeres imaginativos” (p. 141).

Percebe-se, entdo, que o consumo se liga a questdo da individualidade e da emotividade

presente nas mercadorias e, com isso, temos que 0 consumo passa de uma esfera racional,
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preocupada apenas com a satisfacdo das necessidades, para uma esfera mais emocional, em que
é possivel sonhar, desejar e experimentar. A busca por experiéncias emocionais, novas
sensacOes, novas possibilidades de identidades, desejo de merecimento, de se auto-presentear
passam a inverter o que até entdo pensavamos sobre o luxo, ou seja, algo supérfluo ou qualquer
despesa maior do que o necessario (CAMPBELL, 2001). “O novo luxo é, antes de tudo,
expressao da individualidade e da procura de gratificacdo e ndo somente de ostentacdo. O novo
luxo vai além da aquisicdo do bem e compreende uma experiéncia, uma emog¢ao a mais”
(TEJON; PANZARANI; MEGIDO, 2010, p. 26).

Com esse novo aspecto, 0 consumo evoluiu na tentativa de chegar mais proximo do
consumidor e compreender seus anseios, suas vontades, ele busca estar lado a lado com esse
consumidor cujo poder de decisdo esta nas proprias maos, que € atuante, que comenta, que
reclama, que cria junto com a empresa, € €, nesse cenario, que vemos aparecer as lovemarks
(ROBERTS, 2005), em que 0 amor as marcas é estabelecido pelos lacos emocionais que criam
com os consumidores, sendo “os seres humanos movidos pela emogao, ndo pela razao” (p. 42);
e 0 brandsense (LINDSTROM, 2007), em que a sinergia entre os sentidos (visao, audicdo,
olfato, tato e paladar) deve ser a conexao, o relacionamento entre marca e consumidor.

Em decorréncia disso, percebemos que a questdo do consumo contemporaneo perpassa
0 consumidor de modo a permitir que se tenha mais facilidade de aquisicdo e, portanto, o
consumo passou a ser mais individual, mais emocional e menos racional, mais desejo e menos
necessidades, fazendo com que o poder de diferenciacdo seja cada vez mais exclusivo e menos
massificado, o que impacta a constituicdo de identidades, em que os signos podem ser
consumidos de modo mais afetivo, dando forma & individualidade, a subjetividade.

De acordo com Baudrillard (1981, p. 47), a igualdade entre as pessoas € um mito, pois
ndo é possivel nivelar a todos num mesmo patamar de igualdade, pois 0 consumo pressupde
distingdo social e a igualdade s6 seria possivel perante o valor de uso, ou seja, a utilidade
marginal de cada objeto de consumo. O valor de troca seria mais importante, pois 0s signos e 0
aspecto simbolico das mercadorias organizariam a classificacdo social. Essa classificacdo da-
se mediante simbolos, codigos e valores que se distinguem dentro dessa hierarquia
classificatéria e, assim, o consumidor adquire valores, como “sensualidade, poder, saber, bom
gosto, cultura, sofisticacdo, beleza e tantos outros que classificam e posicionam grupos e objetos
no interior da ordem social” (ROCHA, 1995, p. 154).

Todavia, ndo é possivel a cada objeto ser atribuido diretamente a esta ou aquela classe
social, a este ou aquele valor simbdlico, ou seja, Baudrillard (1981) distingue dois grupos para

iSs0: grupo de pertenca, em que 0 consumidor usa o objeto por direito adquirido; e grupo de
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referéncia, em que se tem um primeiro grupo e tenta-se assemelhar, seguir, ou mesmo se
diferenciar, promovendo uma relagédo de distingdo ou conformidade.

O consumo como motor de diferenciacdo pode ser percebido na vida cotidiana, na
historia das pessoas, nas representaces de mundo, nos desejos, nos objetos, nas mercadorias,
nas marcas, etc., e a busca por diferenciacdo pode ser vista na construgdo da identidade das
pessoas, nos objetos que consomem, que carregam no COrpo e que passam a ser o discurso
daquilo que sdo ou que desejariam ser. Para Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 2),
“construimos e reconstruimos continuamente nossa imagem. Consumir também faz parte do
processo pelo qual moldamos nossa identidade e pelo consumo também podemos ter o
reconhecimento de nds mesmos”.

De conformidade com isso, as possibilidades de identidades disponiveis atualmente dao-
se pelas inimeras possibilidades de consumo e diferenciacdo entre grupos e, segundo
Baudrillard (1981), a insatisfacdo emocional seria 0 motor para renovagdo constante dos

objetos, signos e simbolos de consumo.

1.3.1 Consumo e identidade: contribuicGes para a androginia

Segundo Schweriner (2006), foi nos Estados Unidos dos anos 1920 que o consumo
passou a ser incorporado ao estilo de vida das pessoas pela revolugdo econdmico-industrial, que
trouxe os bens produzidos de forma padronizada, em altas quantidades e a precos baixos, mais
conhecido como modelo fordista de producdo, e isso comecgou a trazer mudancas na identidade
das pessoas, que até entdo era bem definida e controlavel (regido, etnia, classe, género, etc.), e
passou a ser influenciada pelas posses e pelo tipo de consumo adquirido e revelado aos outros.
Esse processo de consumo capitalista foi assimilado e disseminado com a globalizagdo e com
0 acesso a diferentes culturas, principalmente pelas interagdes comunicacionais e tecnolégicas,
e isso se refletiu na questdo da identidade.

De acordo com Bauman (2008, p. 128),

a cultura consumista é marcada por uma pressdo constante para que sejamos alguém mais. Os
mercados de consumo se concentram na desvalorizagéo imediata de suas antigas ofertas, a fim
de limpar a area da demanda publica para que novas ofertas a preencham. Engendram a
insatisfacdo com a identidade adquirida e o conjunto de necessidades pelo qual se define essa
identidade. Mudar de identidade, descartar o passado e procurar novos comecos, lutando para
renascer — tudo isso é estimulado por essa cultura como um dever disfarcado de privilégio.

Com tal perspectiva, percebemos que nesse modelo de sociedade ndo se nasce com uma
identidade pronta, mas ela passa a ser uma construgdo em constante mudanca, sem finalizagédo

ou acabamento definidos e tendo a contribuicdo do consumo para tal. Assim, ndo ha mais a
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busca pelo necessério, as identidades dependem do que se possui ou do que se pode possuir.
Nao ha mais habitos, pois tudo pode ser trocado, entrar em desuso, sair de moda: “é uma cultura
do desengajamento, da descontinuidade e do esquecimento” (BAUMAN, 2008, p. 141). Para
Tejon, Panzarani e Megido (2010, p. 2), “hoje, estamos em busca de entretenimento,
informac&o e valores, estilos e experiéncias de vida. Em uma Unica palavra, procuramos a
propria identidade, por meio do acesso a novas realidades e a fluxos de comunicagdo globais e
interativos”. A constante transformacéo nas tecnologias, no design de objetos, na comunicagédo
entre as sociedades, na oferta de novas formas de ser e fazer amplia as expectativas e 0s desejos
dos consumidores e contribuem para tornar a identidade cada vez menos definida e fixa
(CANCLINI, 1997).

Dessa forma, o desejo passa a ser 0 motor nessa dindmica e ininterrupta busca por
novidades, por atualizacdes, por uma vida bem-sucedida e feliz possibilitada pelo consumo e,
portanto, a probabilidade de satisfacdo é quase nenhuma, porque sempre havera novos padroes,
novas possibilidades, e as metas continuardo distantes, uma vez que sempre terdo outras para
ser alcancadas e consumidas (BAUMAN, 1998, p. 56), pois as necessidades sdo uniformes e
mais limitadas, enquanto os desejos sdo mais variaveis e ilimitados (SCHWERINER, 2006). E,
para Bauman (2004), mais do que os desejos, os desejos ainda ndo percebidos é que séo
importantes, porquanto eles é que impulsionardo os consumidores as novidades, fazendo o
mercado expandir suas ofertas, e assim manter a sociedade de consumo. No entender de
Melman (2003), o sujeito é legitimado pelo desejo e pela busca da satisfacdo desse desejo.
Campbell complementa que o anseio ao hedonismo, “ndo soO reforca o desejo como ajuda a
fazer o proprio desejar uma atividade agradavel” (2001, p. 126), ou seja, 0 desejo de prazer com
a satisfacdo por possuir algo, pertencer ou ser alguém possibilitado pelo consumo.

Essa influéncia do consumo na constitui¢do de identidades contemporaneas juntamente
com a rotatividade de novas possibilidades trazem questionamentos no modo como se
consumiu até entdo, por exemplo, com produtos classificados em géneros masculino e feminino
e o fator desejo atuaria como um desestabilizador dos padrdes até entdo vigentes, pois “tanto a
extincdo continua de necessidades é quase um enigma como a criacdo delas, pois o corolario
natural de necessitar incessantemente ¢ a alta taxa de obsolescéncia” (CAMPBELL, 2001, p.
60) e poderiamos pensar em uma obsolescéncia do género, em uma resisténcia a essa
normatividade e uma rejeicdo ao enquadramento do que se pode consumir sendo do género
masculino ou feminino?

Essa questdo da insatisfacdo com a classificagdo de produtos, ideias, comportamentos,

mensagens, etc. em géneros traz a questdo da androginia como forma de consumir novas formas
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de ser sujeito e de identidade, que pode ser encarada como uma busca da individualidade, uma
liberdade em escolher o que se quer ser independente do género, uma mistura ou mesmo uma
negacdo. O proposito seria ndo se acomodar com uma identidade de género ja dada e ter
possibilidades de escolha, sendo que, para Bauman (2008), escolha e liberdade séo sinbnimas,
pois ndo ha como controlar tudo o que esta disponivel para nosso consumo, mas pela liberdade
que temos, conseguimos optar por escolher algo em detrimento de outro.

Baudrillard (1981) faz uma distingdo nos modos de consumo da mulher e do homem.

A feminilidade funcional corresponde a masculinidade ou a virilidade funcional. Muito
naturalmente, os modelos ordenam-se aos pares. N@o resultam da natureza diferenciada dos
sexos, mas da l6gica diferencial do sistema. A relagdo do masculino e do feminino aos homens
e as mulheres reais é relativamente arbitraria. Homens e mulheres, hoje em dia, acabam cada
vez mais por significar-se indiferentemente nos dois registros, mas os dois grandes termos da
oposicdo significante, em contrapartida, s6 valem pela perspectiva distin¢do. Os dois modelos
ndo sdo descritivos; regulam o consumo (BAUDRILLARD, 1981, p. 97).

O modelo feminino de consumo apresenta signos de beleza, sensualidade, de
sofisticacéo, de erotismo e de expressividade. Busca consumir como forma de gratificacdo para
se tornar mais competitiva e atraente ao olhar masculino, para melhor agrada-lo; ndo é
competitiva, apenas com outras mulheres a respeito dos homens (p. 98). O modelo masculino
traz signos de exigéncia, de seletividade, de poder de escolha, de um rigor inflexivel, de sucesso
oposto ao fracasso; “a escolha masculina é agonistica: pela analogia com o desafio, revela-se
como a conduta nobre por exceléncia. Estd em jogo a honra ou a dar provas, virtude ascética e
aristocratica” (BAUDRILLARD, 1981, p. 98), e nessas escolhas a mulher serd escolhida entre
outros objetos, como seu carro, seu perfume, etc.

Contudo, Baudrillard (1981) afirma que as fungdes sociais, econdmicas e sexuais, tanto
de homens quanto de mulheres, se encontram mescladas e, assim, 0 que o autor propde seria
um terceiro modelo hermafrodita de consumo, “muito mais préoximo do modelo feminino de
complacéncia que do modelo masculino de exigéncia” (BAUDRILLARD, 1981, p. 99).

O que percebemos € que existe um discurso e uma preocupacdo com a classificacdo dos
géneros com relacdo a constituicdo de uma identidade cultural mais livre e autbnoma, em que
se possa consumir sem estar atrelado as classificagcGes de género e, para Bauman (2008), o

consumidor ndo tem género, pois “ndo ha estratégias de treinamento distintas para meninos e

meninas” (p. 73) e, assim, o tema androginia surge como uma possibilidade de consumo.
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1.4 Da identidade para as identificacdes'?

Se o sistema instituido de representacGes simbolicas de origem racional, fechadas,
rigidas e sérias ndo mais servem para designar a identidade das pessoas pelas possibilidades
plurais, € preciso compreender uma nova realidade que propde pensar a identidade, da ordem
do género, como identificagdes e fora do binarismo masculino e feminino.

Maffesoli (1996) compreende a identidade como algo que serviu de suporte tedrico para
0 pensamento ocidental, mas que ndo serve como valor universal e atemporal, visto que em
determinada época ou tempo as modificacbes aparecem e suscitam a incorporacgao por parte das
pessoas, por isso durante a vida o individuo passa por véarias modificacdes que afetam nédo
somente a aparéncia fisica como também os sistemas de representacdes, de relagdes amicais,
amorosas e profissionais. O individuo ndo € homogéneo em si e por si mesmo. Assim, “o sujeito
¢ um ‘efeito de composi¢do’, dai seu aspecto compdsito e complexo” (p. 305). A identidade é
marcada pela diferenca. E preciso o outro para delimitar o que é ser e o que € no ser alguma
coisa. Assim, a construcdo identitaria é simbolica e social, porém, nessa relacdo de diferenca
pode ocorrer desigualdades e indiferenca, quando uma determinada posicao social, raca ou etnia
se julga melhor que outra. Mas tanto a identidade precisa da diferenca quanto a diferenca precisa
da identidade (HALL, 1996; SILVA, 2000). Echeto (2013) fala em diferenciacdo diferenciada,
em que a comunicacao intercultural passa a ser o dialogo para a negociacdo das diferencas.

Desse modo, Maffesoli propde a utilizacdo do termo identificacdo ao invés de
identidade: “o que serve de suporte ao individualismo, a légica da identidade, ¢ algo
inteiramente relativo” (1996, p. 301). A identificacdo atinge uma intensidade quando mistura
os diferentes modos de vida, uma “porosidade” que se deixa penetrar por diversas influéncias,
mudancas, representacdes, culturas. A identidade é pertinente em culturas que apresentam
unidade conceitual, centralidade burocratica e clareza de propositos, assim, podem-se atribuir
funcBes que néo serdo transgredidas por meio da delimitacdo do sexo (masculino e feminino),
por isso 0 binarismo atividade/passividade, razdo/imaginacdo, publico/privado,
intelecto/sensivel, politico/doméstico (p. 318). Em compensacdo, em culturas mais plurais, o
processo de identificacdo é que fica mais evidente, e 0 sexo, por sua vez, ndo € uma entidade
estabelecida, fechada, mas uma construcdo de determinadas situacdes vividas, cambiantes e,

portanto, ndo pode ser encarado como uma funcdo natural, bioldgica. Por isso, com a poés-

13 Parte deste capitulo foi publicado no artigo O termo identidade cultural no mundo contemporaneo sustenta
tantas identificacdes? Cadernos de Comunicacao (UFSM), 2016, ISSN 2316-882X, 2016. p. 10-19. Disponivel
em: < http://periodicos.ufsm.br/ccomunicacao/issue/view/1027/showToc>. Acesso em: 10 nov. 2016.
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modernidade, hd uma tendéncia em questionar as polaridades sexuais como uma realidade
aberta e constante, uma tendéncia “que ¢ um bom indicador para compreender a evolugao de
nossas sociedades” (MAFFESOLI, 1996, p. 318).

Os movimentos sociais que lutaram por uma identidade como 0s movimentos operario,
estudantil, feminista, homossexual perderam sua legitimidade e acabaram por esvaziar-se, visto
que a dinamicidade das identificagdes é muito mais intensa na atualidade.

Com a circulagéo entre as massas, faz surgir a configuragdo de microgrupos, ou tribos:
“a massa, ou povo, diferentemente do proletariado ou de outras classes, ndo se apoiam numa
logica de identidade” (MAFFESOLLI, 1987, p. 8). A tribo valoriza o papel de cada pessoa e sua
representacdo dentro do grupo, um processo de desindividualizacdo, contrario ao processo de
identidade, em que cada individuo atuava com uma funcdo especifica dentro de grupos
contratuais. Nas tribos, a formacéo dos grupos da-se por papeis de afetividade. Desse modo, 0
individualismo da identidade separa e fecha a pessoa em si mesma, sem possibilidades de
alteracOes, circulagdes, ja a pessoa (persona) das tribos s existe em relacéo ao outro. O social
passa a ser menos racionalizado. E ndo racional ndo significa ser irracional, mas apenas acionar
uma ldgica diferente da racionalidade que prevalece desde o lluminismo.

A diferenca entre a identidade e tribos também pode ser compreendida da seguinte

forma:

No que diz respeito ao conformismo das geracBes mais jovens, a paixao pela
semelhanga, nos grupos, nas ‘tribos’, aos fenomenos da moda, a cultura padronizada,
até e inclusive isto que se pode chamar de unissexualizacdo da aparéncia, tudo nos
leva a dizer que assistimos ao desgaste da ideia de individuo dentro de uma massa
bem mais indistinta. Esta massa ndo sabe o que fazer da no¢do de identidade
(individual, nacional, sexual) que foi uma das conquistas mais importantes do
burguesismo (MAFFESOLLI, 1987, p. 92).

A identidade do individuo é situada, e encontrando uma identidade individual
encontramos uma identidade nacional, ou seja, a identidade para Maffesoli (1987) € aceitar que
algo é determinado. Assim, tanto as tribos como as discussées com rela¢do ao ndo binarismo
de género compreendem uma indeterminacao do sujeito a certas caracteristicas, modos de ser,
comportamentos etc.

Outra diferenca entre identidade e tribos verifica-se pelo social e socialidade. O social
marca a identidade: “o individuo podia ter uma fun¢@o na sociedade, e funcionar no &mbito de
um partido, de uma associagdo, de um grupo estavel” (MAFFESOLI, 1987, p. 108). A
socialidade marca a era das tribos, pois a pessoa representa papeis em diversas areas da

sociedade, tanto na atividade profissional quanto nos grupos e tribos de que participa:
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“mudando seu figurino, ela vai, de acordo com seus gostos (sexuais, culturais, religiosos,
amicais) assumir o seu lugar, a cada dia” (p. 108). Destarte, “o social repousa na associa¢ao
racional de individuos que tém uma identidade precisa e uma existéncia autdbnoma; a
socialidade, por sua vez, se fundamenta na ambiguidade bésica da estruturagdo simbolica”
(MAFFESOLI, 1987, p. 135).

Por conseguinte, a estética, os jogos de aparéncia sdo0 uma maneira de se experimentar,
de se reconhecer e de estar em comum com seu grupo. A questdo de o individuo ser produtivo
deixa de ser uma questao importante, e 0 prazer com a vida passa a ganhar mais espaco, ou seja,
ha uma preocupagdo com o corpo em se dar uma utilidade menos utilitarista. A utilizagdo de
cosmeticos, por exemplo, que era um sinal de distin¢do entre o feminino e o masculino, deixa
de ser tdo demarcada (MAFFESOLI, 1987, p. 325).

Se a heterogeneizacao € a regra, com a pluralidade das diferencas culturais, o gueto vai
oferecer seguranca, por ser um espaco familiar de formacéo de arquétipos (MAFFESOLLI, 1987,
p. 188). A androginizagéo, entdo, pode ser vista no cotidiano como um fato cultural e apresenta,
cada vez mais, uma evolucdo na configuracdo da vida social das pessoas, ndo mais encarada
como algo da ordem dos sonhos, do inconsciente ou no anima/animus de Jung, separando

cultura e natureza bioldgica dos seres.

Seja na criacdo artistica, cinematografica, televisiva, seja na criacdo de moda, ou na
elaboracgao do “conceito” publicitario, ou ainda na pequena criag@o vestimentaria da
vida cotidiana, sem falar, é claro, dessa criagdo “menor” que sdo os modos de vida, as
praticas e rituais cotidianos, em cada um desses casos, observa-se cada vez mais, um
vaivém constante entre as qualidades ditas femininas e as que eram o apanagio do
homem viril. E isso o que determina uma “personalidade de base” androgina, onde os
contrarios misturam-se em esponsais dos mais fecundos (MAFFESOLI, 1996, p. 320).

Em concordancia com isso, podemos afirmar que com uma sociedade mais complexa,
em que ocorrem mudancgas politicas, econémicas e sociais, 0 sujeito passa a ser visto, cada vez
mais, como menos definido e, por isso, a questdo da identidade passa a ser encarada como
identificacbes ou processos identitarios (HALL, 2006).

Se todos esses movimentos de diferencas, diferenciacdes estdo ocorrendo em sociedade,
migracdes, trocas, experimentacdes etc. cabe questionar como a midia tem atuado na difuséo
de novas imagens arquetipicas que representam o publico das tribos e das novas identificacdes.
Serd que 0s meios estdo dando conta de abarcar toda a diversidade ou continuam a explorar
apenas um horizonte social com leitores modelos, dividindo a realidade de maneira binaria
(certo/errado, interior/exterior etc.), simplificando uma realidade, que é cada vez mais

complexa, por meio de esteredtipos? (ECHETO, 2013). Se a tribo fornece seguranca, com a
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interagdo promovida pela internet surge uma nova aldeia global; portanto, ser solitario ndo é
estar sozinho e, por isso, as identificagdes por meio da rede sdo constantes, como também sao
constantes as novas formacdes de tribos (FAURY, 1995). Nesse sentido, cabe questionar: quem
pode falar sobre androginia, onde e como?

Por esse angulo, cabe compreender o processo de midiatizagcdo para a construcéo e

disseminacéo das identidades.

1.5 Identidades e Midiatizacao

Uma das maneiras de se compreender as varias possibilidades de identidade na
atualidade é poder estar em contato com outras culturas, outros povos, modos, maneiras de
viver. 1sso, como ja vimos, foi possibilitado pela globalizagdo e pelas interacfes tecnoldgicas e
é compreendido, por muitos, pelo processo de midiatizacdo, visto que a midia produz sentidos
e esta entremeada no cotidiano das pessoas.

A partir dos anos 1990, a comunicacdo midiatica e digital passou a ocupar lugar em
sociedade e a influir nos modos de pensar, agir, falar, se posicionar (PAIVA, 2012). Hoje a
comunicagdo ocupa um lugar privilegiado, e as midias, por estarem presentes massivamente,
acabam por trazer informagfes que permeiam a politica, a educacdo, esportes, transportes,
religido, medicina (LOPES, 2014), o imaginario e provocam modificacdes nos estilos de vida,
maneiras de se relacionar, consumir, ou seja, novas formas de socializagdo que colaboram na
constituicdo de identidades. Para Thompson (2009), a midiatizacdo reflete 0s processos
midiaticos e seus impactos sociais, pois considera a midia como participante ativa da construcdo
de mundo, e o poder simbdlico que a midia exerce é que permeia o social. Portanto, para
compreender a midiatizacdo € necessario observar as transformac6es que ocorreram no final do
século XX e inicio do XXI, principalmente no tocante a interacdo dos fendmenos sociais e
culturais em meio a tecnologia informacional (LOPES, 2014).

Para Rudiguer (2015), a midia tornou-se a instituicdo de maior dominio na sociedade,
pois se encontra institucionalmente enraizada em todas as areas, como a cultura, que passa a
ser dependente da midia, pois a midia se tornou “uma instituicdo que ndo apenas impde seu
proprio ritmo e logica, mas, espalhando-se por todos os cantos, se integrou as operacoes
cotidianas de todas as demais” (RUDIGUER, 2015, p. 753).

N&o obstante, é preciso lembrar que esse processo comecou a fazer parte do cotidiano

das pessoas por meio da mediacao, processo proposto por Martin-Barbero, na década de 1980,
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com a publicacdo de Dos meios as mediagdes: cultura, globalizacao e hegemonia, que ganhou
forga, principalmente na América Latina, e propunha refletir sobre o uso social dos meios por
meio dos estudos de recepcdo, compreendendo que a apropriacdo que as pessoas faziam do
conteddo veiculado na midia de massa era refletida nos significados e préaticas e, assim,
poderiam ser entendidos como fendmenos culturais (CARDOSO FILHO, 2012), que sdo
atravessados pela historia, tecnologia, politica, economia, pelo social etc. (MARTIN-
BARBERO, 1997).

Essa nocdo foi importante, pois, com a midia de massa, no formato de industria cultural,
a sociedade era vista como massificada e passou a ser vista como mediada pelos processos
midiaticos, ou seja, ndo mais passiva e exposta a veiculacdes homogeneizantes. A mediacdo
deslocou a atencdo das comunicagcdes massivas, hegemonicas, isto é, 0s meios, para as
mediacdes culturais do receptor, localizando a cultura em trés locais: o cotidiano familiar, o
tempo social e a referéncia cultural dos sujeitos. Para Lopes (2014), esses locais refletem a
cultura e o impacto da ressignificacdo daquilo que € transmitido pela midia.

A mediacdo corresponde a um processo em gque um elemento é colocado entre os
sujeitos e passa a organizar a relacdo entre eles. Para Braga (2012, p. 31) “os sentidos
especificos variam segundo o elemento mediador; conforme os sujeitos cuja relacdo é
intermediada; e de acordo com seu modo de atuagdo”. A ideia de mediagdo ¢ de algo que esta
intermediando nossa realidade, ou seja, por meio de um ponto de vista, que pode ser cultural,
social, psicologico, as pessoas entram em contato com essa realidade dada e “vé o mundo pelas
lentes de sua inser¢éo historico-social” (BRAGA, 2012, p. 32). Sendo assim, uma telenovela
ndo seria compreendida pelo seu roteiro, seu significado textual, mas pela circulagdo social
adquirida por meio de comentarios, conversas, a maneira como a trama negocia 0s sentidos
com a populacéo telespectadora.

A centralidade da mediacdo era compreender as dimensdes culturais e simbdlicas da
recepcdo, formadas no coletivo, em vista disso Martin-Barbero (2009) pensava nas mediagdes
culturais da comunicacdo. Contudo, passou a repensar a no¢ao de comunicacdo, cerca de dez
anos depois de sua publicacdo (SILVA, 2012), pois percebeu que a comunicacdo ganhou um
novo espaco em sociedade, se tornou maior e passou a, além de mediar, constituir os discursos
e as acBes'®. A mediacdo da comunicacdo passou e ultrapassou a cultura, deslocando seus
significados e sendo compreendida agora como mediagdo comunicativa da cultura. Desse

modo, deixa de enfatizar a prioridade dos meios, para compreender como a comunicagao se

14 O autor fez essa observacdo pelo campo da politica e seriados.
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transformou em protagonista desse processo, influenciando e permeando as construcoes
simbdlicas em sociedade.

De acordo com isso, a cultura mididtica passa a ser uma importante forca de
socializacdo. Para Kellner (2004), ao propagar uma cultura de imagens, modelos de
identificacdo, pensamentos, comportamentos, a midia age (re)organizando as relagdes sociais,
tanto resistindo ao que é veiculado como o endossando. Desse modo, podemos dizer que, numa
sociedade midiatizada, a comunicacdo € o elo que estrutura a cultura, isto €, o cotidiano esta
inserido na logica da cultura midiatizada (BARROS, 2012), que vai da mediacdo da midia de
massa para a midiatizacdo possibilitada pela internet (principalmente pelas Vérias
possibilidades de conexdo em aparelhos diversos), em que, ao substituir os servigos bancarios
face a face, por exemplo, por ferramentas como internet banking, modifica-se uma forma de
interacdo mediada, que ndo deixa de ser uma forma de midiatizacdo, sendo mediacdo e
midiatizacdo processos que ndo se separam, visto que o efeito das praticas mediadas pode ser
uma representacdo da midiatizagdo (HJARVARD, 2015).

E importante compreender que a mediacdo ndo é um processo ultrapassado pela
midiatizacdo, a mediacdo continua existindo de modo ressignificado pela centralidade das
midias: a midiatizacdo estd dentro da mediacdo. Assim, a mediacdo é uma comunicacdo feita
através de uma midia individual (TV, jornal, e-mail, blog etc.) e a midiatizacdo é um processo
mais amplo de interagdes mediadas e ndo mediadas, que acaba por refletir uma mudanca social
e cultural e que se torna estrutura com carater préprio e cada vez mais difundido e influente em
todas as esferas sociais, pois oferece um grande e constante fluxo de informacdo que ajusta e
reajusta as praticas sociais (HJARVARD, 2014).

A midiatizacdo, para Braga (2012), é a principal mediacdo dos processos sociais, pois,
ainda que os processos oral e escrito continuem a ser padrdes de comunicacdo, com a

midiatizacdo esses processos tornam-se complexos, dado o uso constante das midias.

Assim, hoje, o que atrai fortemente nossa aten¢ao sdo esses processos — cujas agdes
ndo se restringem ao objeto “meios” nem ao objeto “receptores ¢ suas mediagdes”,
mas os incluem, a ambos, em formagdes muitissimo diversificadas e ainda articulados
a outras formagdes (BRAGA, 2012, p. 35).

Portanto, a midiatizacdo é utilizada para denotar as transformacdes sociais decorrentes
da centralidade da midia, fazendo com que a sociedade cada vez mais passe a ser dependente
das midias e de seu modus operandi (HJARVARD, 2015). Se a midia do século XX era

estruturada pela televisao, hoje se estrutura em torno da web, que modifica as antigas formas
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de comunicacdo de massa ao incluir mais as pessoas na interagéo de maneira ativa, participativa,
0 que transforma a construcao dos sentidos veiculados, por promover uma pluralidade de pontos
de vista.

Para Lopes (2014), a midiatizagéo parece ser algo cada vez mais natural entre as pessoas,
visto que cada vez mais os dispositivos tecnoldgicos estabelecem modos de interagdo humana
que n&o se separam, tornam-se uma dimens&o da vida e da cultura em sociedade e ndo podem
ser entendidos como algo anexo. Hjarvard (2014) considera ainda que, para compreender a
midiatizac&o, € preciso tanto que os meios se proliferem quanto haja, de fato, uma modificacao

nas estruturas sociais afetadas pela midia.

A condicdo midiatizada implica que os meios de comunicagdo tanto conectam as
partes individuais da sociedade mais ampla, ao constituirem espagos publicos comuns
para a reflexdo sobre assuntos coletivos, quanto estdo situados dentro das unidades
menores da sociedade, por exemplo, o universo familiar (HJARVARD, 2014, p. 32).

Entretanto, € preciso ndo perder de vista que apenas o fato de as midias crescerem e se
proliferarem ndo significa que o processo de midiatizacdo esteja concretizado, é preciso que as
varias mudancas sociais e culturais sejam feitas por meio das midias, isto é, que haja efeitos do
processo no ambito social, nas instancias institucionais por meio dos discursos, das imagens,
da tecnologia etc. (HJARVARD, 2014), ou seja, deve haver interacao.

O pesquisador brasileiro José Luiz Braga (2012) acredita que a midiatizacdo € um
processo interativo que constréi comunicativamente a realidade; e a midia é compreendida,
entdo, como tecnologia e também como instituicdo. O autor destaca que as interacOes
midiatizadas ndo produzem apenas meios de comunicacdo, mas produtos e praticas, o que
modifica funcdes e perspectivas esperadas na situacdo de producdo e emissdo. As interacdes
servem como referencial em construcdo, ndo sdo hegemonicas e apreendem a midiatizagédo
como construcdo histdrica que atravessa 0os campos sociais. O autor acredita que a base da
midiatizacdo sdo as mediacdes comunicativas e, portanto, aproxima-se do recente pensamento
de Martin-Barbero, que desliza de interagcdes sociais para interacdes comunicacionais (SILVA,
2012).

Se 0 espaco midiatizado se constitui pela e na interacdo, tambeém pode ser compreendido
como espaco de hibridizacdo das formas comunicativas como texto, som, imagem e forma um
hipertexto, o que impulsiona a circulacdo da informacdo e a coloca num patamar que transforma
as formas de socializagdo da informagdo (STASIAK, 2009), pois a sociedade esta

interconectada em escala global, e isso torna os limites coletivos fluidos e desterritorializados,
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gerando uma cultura hibrida. Se a cultura compreende fenbmenos e processos sociais, com a
midiatizacdo as fronteiras geogréficas sdo diluidas e a compreensdo se dard por meio da

comunicacgdo. De acordo com Barros,

[...] acultura na sociedade midiatizada tem na comunicagdo um elemento estruturante;
ndo na perspectiva de um agendamento cego de pautas sociais, mas como dimensdo
contemporanea da esfera publica. Quando Williams argumenta que a cultura é
perpassada pelas praticas sociais, cabe reconhecer que na sociedade contemporanea
essas praticas sdo atravessadas pelas interagdes midiatizadas, que integram a estrutura
social (BARROS, 2012, p. 6).

A midiatizagdo ultrapassa a dimensdo técnica da midia e adentra a estrutura social
constituindo uma nova forma de cultura: “cla se constitui em uma ‘“nova forma de
sociabilidade”. Vivemos em uma cultura midiatizada” (BARROS, 2012, p. 7) e, desse modo,
as midias saem do lugar de auxiliar para se tornarem referéncia. Para isso, Rudiguer (2015)
sugere que o foco da pesquisa em midiatizacdo seja descobrir, de maneira pratica, a
transformacdo social que a midia provoca, pois acredita que a teoria da midiatizacdo tenha
ficado no campo discursivo, “na qual se notam os sinais de um credo positivista na ciéncia pela
ciéncia que, incentivando a pesquisa sem referéncia a razdo pratica, trivializa os resultados que
esta pesquisa pode produzir, nivela axiologicamente sua relevancia e burocratiza nossa vontade
de saber” (RUDIGUER, 2015, p. 766).

Cabe destacar que as midias, apesar do processo de interacdo, controlam como as
informac@es sdo representadas (ideologias), como sdo construidas (com quem se conecta e de
que forma) e qual a finalidade das comunicacgdes (informacdo, educacgéo, entretenimento etc.)
(HJARVARD, 2014) e, por isso, a identidade ¢ perpassada por essa construgao midiatica. “Os
seres humanos vivem de imagens, vivem de imaginacao socialmente construida, o que forma e
reforma suas crengas, sua linguagem, suas organizacdes, suas leis, suas atitudes frente as
demandas da vida e ao outro” (CUNHA, 2013, p. 54).

Assim, a formacdo da identidade, que ja teve como instituicdes balizadoras a igreja, a
escola, o Estado etc. e que ainda continuam fornecendo referéncias para acessar certa realidade,
passa pela possibilidade de identificacGes, em que é perpassada, também, pelo processo de
midiatizacdo e se constréi de maneira hibrida (STASIAK, 2009). Os meios participam da
construgéo e do reconhecimento das identidades (DUARTE, 2002).

O processo de midiatizacdo torna as identificacdes multiplas: “se eu posso me

comunicar com varias pessoas do mundo sem sair de casa, Se posso comprar coisas por meio
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da televisdo ou do computador também sem sair de casa, me pergunto, onde estou? Quem sou?”
(ECHETO, 2013, p. 56).
Para Grohmann (2014, p. 38),

0 imaginario das identidades pode ser encarado como um simulacro das diferencas
sociais que consumimos por meio dos meios de comunicacdo e das tecnologias de
interacdo. Os meios de comunicacdo atuam como agentes socializadores na
constituicdo das identidades culturais, a medida que disseminam as possibilidades de
identidades, por um lado, e induzem a uma violéncia simbélica ao apresentar as
relagdes binarias entre identidade e alteridade.

Dessa forma, é preciso levar em consideracdo que o mass media revela determinados
modos de identidade (ECHETO, 2013), fazem certo uso politico que, em alguns momentos,
podem parecer identidades fechadas, cerceadas, e que, muitas vezes, se valem de estere6tipos,
que sdo importantes para a organizacdo da Industria Cultural (ADORNO, 1973, p. 557),
portanto, cabe questionar como as identidades hibridas sdo representadas pelo processo de
midiatizacéo.

Para a compreensdo da construcdo das identidades por meio da midiatizacao,
utilizaremos as noc¢des de discursos da midia proposta por Charaudeau (2009). Com isso, a
pesquisa é levada para a Anélise do Discurso com o objetivo de compreender como isso ocorre

no processo de midiatizacao.

1.5.1 O discurso e a midiatizacdo

Com a midiatizacdo é possivel perceber a circulacdo dos discursos no processo de
comunicacdo, pois deixa de ter apenas um ponto de contato, emissor e receptor, para entrar em
contato direto com os receptores que, de alguma maneira, colaboram para que certos discursos
circulem e outros néo, derivando daquilo que Castells (2009) chama de “auto-comunicacao de
massa”, que possibilita novas formas de interacdo. Porém, ¢ preciso compreender os processos
de articulacdo dos discursos que fazem emergir certos sentidos.

Desse modo, o discurso proferido pelas midias representa informacdes e constroem
sentidos e isso pode variar de acordo com o género. Hjarvard (2014) explica que a rede social
Facebook, que tende a ser limitada a um namero de amigos, ou a midia jornalistica, que pretende
levar informacdo a toda a sociedade, tem a estrutura de suas mensagens balizadas pela sua
audiéncia. Assim, tanto no Facebook quanto nos jornais a representacao da informacéo vai ser
adequada a atencdo de cada publico, ou seja, as informacOes serdo construidas de maneiras

diferentes, particulares e poderdo, a mesma informagéao, ganhar sentidos diferentes.
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Para a compreensdo dos discursos na midia, Charaudeau (2009) toma uma importante
posicdo quando diz que as midias ndo sdo manipuladoras, pois por mais que no processo de
midiatizac&o os discursos circulem com mais facilidade de acesso e estejam mais presentes em
sociedade, a acdo de manipular das midias é limitada. H4 aqueles que a condenem pelo
sensacionalismo, por modificar declaracGes, por enfatizar certos termos e situagdes, seja em
titulos, manchetes ou mesmo declaracdes fora de contexto, por uma busca incessante de
informacdes para impressionar as pessoas e promover boatos (CHARAUDEAU, 2009). Mas a
midia é manipulada por pressdes e jogos de poder. Pressdes externas, que estdo em instancias
acima das midias, como a propria atualidade e realidade vividas; o poder politico e a
concorréncia organizam o discurso a ser produzido.

Além disso, a producdo de discursos passa pelas instancias da producao e da recepgéo,
e o discurso, portanto, enquanto resultado final, vai depender dessas relacdes de
intencionalidades. Dessa forma, a instancia de producdo de maneira externa organiza modos de
interpretacdo pelas praticas organizacionais e profissionais, discursos que visam as intengdes e
os efeitos econdmicos. Internamente, a producdo realiza o discurso justificando os efeitos
visados, esperados. Na instancia da recepcdo, pensa a variavel interna, que seria o suposto alvo
e os efeitos supostos do discurso e, externamente, pensa o publico como consumidor desse
discurso e quais seriam os efeitos produzidos. Na esfera do produto, ou seja, o discurso em si,
é possivel pensar no lugar de producdo pela estrutura organizacional semiodiscursiva
objetivando os efeitos possiveis (CHARADEAU, 2009).

A distingdo que propomos, entre os trés lugares de construgdo de sentido, permite
explicar a informagao como algo que ndo corresponde apenas a intencdo do produtor,
nem apenas a do receptor, mas como resultado de uma co-intencionalidade que
compreende os efeitos visados, os efeitos possiveis, e os efeitos produzidos. Esses trés
lugares se definem, portanto, cada um em relacdo aos demais como num jogo de
espelhos em que as imagens incidem umas sobre as outras (CHARAUDEAU, 2009,
p. 28).

O que ocorre com o discurso da informacao promovido pelas midias é o que Charaudeau
(2009) propGe como jogo de espelhos, em que a midia reflete 0 espaco social e € refletida por
ele. Por isso a importancia de observar a formagéo dos discursos.

As midias tornaram-se uma nog¢do, um suporte do que acontece em sociedade e, ligadas
as logicas econdmica, tecnoldgica e simbolica ganham a atencéo, pois pela visibilidade social
passam a organizar o espago publico. As midias podem ser compreendidas, portanto, como

empresas de informacdo organizadoras de praticas sociais em discursos que levam em
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consideracao variaveis (externas e internas; de producdo, de recepcao e de produto) e que, por
isso, criam determinadas informagdes, ou ndo, em virtude disso. A concorréncia também auxilia
na producdo discursiva quando o discurso é produzido para diferenciacdo, distincdo e para
“acionar certas estratégias quanto a maneira de reportar aos acontecimentos, comenta-l0s, ou
mesmo provocé-los, o que determina uma tipologia dos géneros midiaticos” (CHARADEAU,
2009, p. 12).

Cabe compreender que as l6gicas econdmica e tecnologica sdo importantes, mas a l6gica
simbolica é a que interessa a producédo do discurso, pois € por meio dela que os individuos véo
construir as representacdes sociais que subjazem as praticas sociais, organizar signos e produzir
sentidos identitarios. “O discurso da informacao ¢ uma atividade de linguagem que permite que
se estabeleca nas sociedades o vinculo social sem o qual ndo haveria reconhecimento
identitario” (CHARADEAU, 2009, p. 13). Assim, num efeito recursivo, as midias devem tomar
um posicionamento sobre o que e como deve ser a informacéo, além do modo como tratar essa
informacao.

Podemos questionar por que analisar o discurso midiatico se ele se encontra numa logica
comercial organizada em torno de propdsitos econdmicos e mercadoldgicos, tornando-se
apenas rentavel do ponto de vista comercial. Porém, o que interessa € a maneira como o discurso
da informacéo é produzido levando em consideracdo a relagdo simbdlica, 0 modo como vivem
as comunidades e como 0s sentidos sociais sdo construidos. Para Charaudeau (2009), é
justamente esse o papel do pesquisador, “o de descrever os mecanismos que presidem a esse
simbolico e as diferentes configuraces que o tornam visivel” (p. 18), o de compreender esse
valor simbélico revelado nos discursos produzidos.

Entretanto, € necessario lembrar que, se o receptor do discurso é entendido de maneira
ideal, o texto produzido deve ser entendido como produto de efeitos de sentidos possiveis, “com
isso, toda a andlise de texto nada mais ¢ do que a andlise dos ‘possiveis interpretativos”
(CHARAUDEAU, 2009, p. 27). Sendo desse modo, qualquer manifestacdo midiatica esta
carregada de efeitos possiveis de interpretacéo.

A organizacdo do(s) discurso(s) midiatico(s) com relacdo a identidade da androginia

ajudard a compreender os sentidos sociais que sdo transmitidos e compreendidos, pois

as midias ndo transmitem o que ocorre na realidade social, elas impGem o que
constroem do espago publico. A informacdo é essencialmente uma questdo de
linguagem, e a linguagem ndo é transparente ao mundo, ela apresenta sua propria
opacidade através da qual se constrdi uma visdo, um sentido particular do mundo
(CHARADEAU, 2009, p. 19-20).
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Assim, o discurso midiatico no processo de midiatizacdo traz informagfes que
constroem determinados ethos, que para Stasiak (2009) ajuda a organizar a presenca dos
sujeitos no mundo. Esse processo € favorecido pela circulagdo dos discursos para mostrar 0s
efeitos de sentido que sdo enaltecidos pela visibilidade a certas informacdes (SILVA, 2012).

O que podemos compreender € que as identidades construidas por meio da circulagdo
dos discursos midiaticos refletem e sdo refletidas pelos acontecimentos em sociedade, o que
nos leva a entender que a mediagéo auxilia no processo de construcdo das identidades, do ethos,
e a midiatizacdo, por meio da circulacdo e visibilidade, auxilia na disseminacdo dessas
identidades, uma vez que os discursos sdo organizados e circulam de determinada maneira.
Dessa forma, para compreender a identidade andrdgina e os discursos que circulam na midia
sobre essa identidade se faz necessario buscar na histéria as representaces do andrdégino na

tentativa de construir um referencial historico e social.
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I ANDROGINIA: alguns conceitos e mitos

A androginia é um termo cuja etimologia vem do grego “androgynos”
(MONNEYRON, 1994 apud RABOT; RUAS, 2013). E 0 um que contém os dois: 0 masculino
(andro) e o feminino (gyne), que participa dos dois sexos (SINGER, 1990), portanto, € uma
possibilidade de pensar outras classificacbes de género, ndo mais pautada no binarismo
masculino e feminino, mas sendo uma mistura dos dois, juntando os aspectos masculinos e
femininos em uma Unica pessoa, formando uma nova possibilidade de identidade,
reconhecendo de maneira consciente ambas as caracteristicas em cada individuo relacionando-
se de maneira harmoniosa, sem entrar em competi¢do, mas em cooperacdo, como uma diluicdo
das fronteiras de género.

Ha também o mito grego da criagio que fala que do Caos surge a Noite e o Erebo, deles
o0 Amor, do Amor a Luz e, entdo, surge a Mae Terra e 0 Pai Céu que permanecem abragados
por muito tempo e o Terra-Céu é visto como uma entidade androgina (SINGER, 1990).

Na tradi¢do hermética, o mito dos cultos lunares primitivos é associado a deusa Mée,
sendo o primeiro ser homem e mulher ao mesmo tempo reinando sobre a natureza, um simbolo
de unido sem sobreposi¢do de um sobre o outro: masculino e feminino, sol e lua (DURAND,
1963 apud SEBASTIAOQ, 2010).

Na Yoga Kundalini, os individuos devem buscar uma unidade dentro de si, estando em
interacdo 0 masculino e o feminino e tendo uma percepg¢do ndo dualista, ndo separada, o que
Singer considera um principio da androginia (1990, p. 143).

Para Leite Janior (2009), o conceito de androginia aparece no mito grego em que se
representa uma unido espiritual divina por possuir o masculino e o feminino, evocando uma
vivéncia de completude.

Mircea Eliade (2002) acredita que a androginia seja um problema que desafia a cultura
ocidental por estar mais ligada as religiGes cristds. Em culturas ndo ocidentais, lidam-se mais
facilmente com a androginia por possuirem estruturas explicativas para compreender o
fendmeno. A ideia de totalidade do ser expressa autonomia, forca, uma realidade Gltima. Assim,
a ideia de androginia esta ligada a seres divinos, ao arquétipo tanto de um Deus macho
androgino como o de uma Deusa androgina, sem que ambos percam sua masculinidade ou
feminilidade. Isso da a ideia de reunido dos contrarios, conotando que ha uma insatisfagdo com

a atual condicdo humana.
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O termo androginia, segundo Singer!®, em sua obra Androginia: rumo a uma teoria da
sexualidade (1990), existe em quase todas as culturas por meio de lendas, mitos, filosofias ou
religides e talvez seja 0 mais antigo arquétipo’®, o do Absoluto. Por ndo se pautar pelas
polaridades masculino e feminino separadas, mas estando juntas em cada individuo, Singer
(1990) buscou compreender essa possibilidade de ser sujeito por meio de religides, que ela cita
como mais sofisticadas, como o hinduismo, o taoismo, o budismo e a tradi¢do platénica no
Ocidente. O androgino foi esquecido pela tradicdo judeu-crista, pois essa ideia ameacaria a
imagem patriarcal de Deus numa civilizagdo pautada pela dominacdo masculina, em que o
criador € monoteista e patriarcal, o homem ¢é feito a imagem desse Deus patriarcal e a mulher é

colocada em posi¢do secundaria, porém,

mesmo na cultura judeu-cristdo, a androginia tem periodicamente vindo a luz, ainda
que até o momento nédo tenha sido suficientemente compreendida e, portanto, nao
tenha adquirido forca suficiente para reassumir sua primazia original sobre os poderes
patriarcais da nossa sociedade (SINGER, 1990, p. 28-29).

De acordo com Singer (1990), ha muitos indicios de uma tendéncia andrdgina no
Ocidente, seja nos habitos e costumes sociais, na moral ou na percepcao de varias pessoas em
buscarem a consciéncia de si no mundo em que vivem, como 0 movimento feminista, que
trouxe a discussao sobre a condi¢do precéria e desigual na qual as mulheres passaram por tantos
anos e promovendo novas possibilidades de ascensdo das mulheres ou mesmo de repensar as
condicdes de sexo, género e sexualidade. Para a autora, a questdo da androginia esta dentro de
cada individuo, porém a consciéncia bimodal do cérebro fica desconcertada com a androginia,
pois ndo hd uma fluidez perfeita entre a feminilidade e a masculinidade na geragdo de
identidades hibridas, por isso o desconforto na compreenséo, pois:

primeiro, a androginia é um estado de consciéncia muito distante do comum, e
portanto, pode ameacar o estado de equilibrio de muitos. Segundo, a androginia pde
em cheque diversos pressupostos acerca da nossa identidade enquanto homem ou
mulher e, portanto, ameaca a nossa seguranca. A maioria de nés se inclui aqui, nés
temos interesses adquiridos nas atitudes convencionais diante do sexo (virilidade e

15 June Singer é psicoterapeuta de linha jungiana e passou a pensar a androginia pois as questdes de impulso sexual
e comportamento sexual passaram a incomoda-la ao consultar pacientes insatisfeitos com suas condigdes sexuais
e percebeu que a categorizagdo era uma das causas do desconforto, pois é considerada uma construgdo social e
muitos se viam incompreendidos ao ter que optar sobre sua sexualidade ao invés de encontrar uma maneira mais
prépria, mais natural de ser (SINGER, 1990, p. 42).

16 «A androginia é um arquétipo inerente na psique humana. C. G. Jung declarou que seu uso do termo arquétipo
€ uma parafrase explicativa do eidos platonico, e € nesse sentido que uso aqui. O termo arquétipo é Gtil nesse
contexto pois indica um tipo arcaico ou primordial, de uma imagem coletiva e universal que existe desde os tempos
mais remotos. Os arquétipos dao origem as imagens das tradi¢des tribais primitivas, dos mitos e contos de fadas,
e da midia contemporanea” (SINGER, 1990, p. 27).
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feminidade) e frente ao género (masculinidade e feminilidade) (SINGER, 1990, p.
31).

As caracteristicas de sexo e género, ja tdo internalizadas, seriam o motivo pelo qual se
dificulta o entendimento da androginia, pois € preciso abrir médo de habitos, comportamentos,
modos de ser denominados culturalmente para compreender que ndo ha a necessidade de
classificacdo, divisdo, empoderamento de um sob o outro, porém, podemos dizer que essa
divisdo entre o masculino e o feminino eram bem definidas na estrutura social até a revolucao
sexual em meados de 1960, em que foi possivel trazer reflexdes sobre os papeis sociais e
sexuais, sexualidade e, a partir desses questionamentos, possibilitar uma abertura para
pensarmos a androginia, reconhecendo a possibilidade de cada sujeito ser auténtico,
compreendendo dentro de si 0 masculino e o feminino e, consequentemente, desafiando a
heteronormatividade com as polaridades de sexo: homem e mulher; e género: masculino e
feminino.

Para Singer (1990), C.G. Jung deu 0s primeiros passos rumo a androginia ao
desenvolver os conceitos de anima e animus. Anima em latim significa alma, é do género
feminino e remete ao feminino que existe no homem, ou seja, nenhum homem é tdo masculino
que ndo possua em si nada de feminino. J& animus é a alma masculina presente na mulher,
porém, anima e animus ficam no inconsciente. “‘Numa sociedade em que os modos de
consciéncia tendem a ser polarizados, € de se esperar que haja uma polarizacdo também do
inconsciente” (p. 46), por isso a consciéncia masculina ¢ diferente da feminina assim como a
anima do homem seré diferente do animus da mulher. Isso poderia explicar a consciéncia
bimodal do cérebro, porém, Bourdieu (2002) acredita que o homem tende a reprimir suas
facetas femininas para fazer predominar o masculino e, consequentemente, a sua dominacgéo
perante o feminino, o que prejudicaria o entendimento do androgino.

Porém, Singer (1990) acredita que € hora das pessoas se libertarem dos papeis de sexo
e género enquanto estereotipos: “nao importa como uma sociedade define o principio masculino
e o principio feminino, sempre havera uma diferenga” (p. 150). E a busca por essa nova
identificacdo traz novas formas de valores, préticas, imagem, corpo, moda, pensamentos,
comportamentos e relacionamentos com o(s) outro(s).

E preciso salientar que o andrdgino ndo questiona a orientacdo sexual dos individuos:
“homens androginos manifestam sua sexualidade masculina natural, espontanea e desinibida,
enguanto mulheres androginas podem ser totalmente femininas em sua propria sexualidade [...]

nenhum tende a extremos” (SINGER, 1990, p. 36), mas revela um estilo flexivel e adaptavel
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aos papeis sociais sexualizantes de masculino e feminino impostos pelo arquétipo de género, se
identificando com situagdes tanto tidas como masculinas como femininas, mas sem
indiferenciar sua identidade, pois combinam o masculino e o feminino sem impor os limites de
cada género (RABOT; RUAS, 2013).

Para Faury (1995) ha trés grandes representacdes da androginia:

0 andrégino é "macho ou fémea"; ele é "ao mesmo tempo macho e fémea", ou ainda
ele "ndo é nem macho e nem fémea". No primeiro tipo de representacdo o andrégino
é um ser no qual a masculinidade e a feminidade coexistem atingindo um equilibrio.
Ha, no segundo, uma alianga dos sexos que produz um ser autenticamente novo, pois
existe uma hibrida¢do do masculino e do feminino, na qual suas especificidades e suas
fronteiras se diluem. No terceiro tipo de representagdo, o0 androgino desfaz as
armadilhas do dimorfismo, fugindo definitivamente ao plano das distin¢Ges baseadas
na vinculacdo aos grupos de sexo” (p. 169).

Para o0 sexdlogo Oswaldo Rodrigues (apud ALBUQUERQUE; PATARRA, 1993) o que
estd mudando é o papel social dos individuos e a pessoa andrégina ndo precisa ter um
comportamento sexual ambiguo. Com comportamentos andréginos ha mudancas no sentido de
incorporar papeis que eram bem delimitados pelo sexo, como homem n&o chorar e n&o saber
expor sentimentos, cuidar dos filhos ou da vida doméstica ou a mulher ndo impor opinides, ter
profissdes tidas como masculinas ou mesmo se responsabilizar pelo sustento da casa.

A androginia, portanto, reforca a ideia de que a diferenca ndo é o sexo'’, mas o género,
pois um depende do outro para definicdo, diferenciacdo e representacdes construidas e
polarizadas socialmente, mas sem extremos: 0 homem néo sustenta uma postura machista, nem
as mulheres uma postura ingénua e dependente, ndo havendo tracos apropriados a cada sexo.
Para Muraro (2002, p. 251), o andrdgino

[...] é aquele heterossexual que ndo reprime dentro de si as caracteristicas que
convencionalmente pertencem ao sexo oposto, como por exemplo a sensibilidade e
a perda do medo do afeto no homem e a inteligéncia criativa na mulher. S¢ é
androgino aquele que é capaz de reunificar os opostos dentro de si: 0 homem e a
mulher, a atividade e a passividade, mente e corpo.

17 E preciso lembrar que ndo podemos confundir androginia com hermafrodita ou bissexualismo, pois androginia
foi um termo utilizado como sinénimo de hermafrodita por muito tempo, mas ndo mais (LEITE JR, 2009). Segundo
Carvalho (2000, p. 68) “androginia é o masculino-feminino indistinguivel. Enquanto hermafrodita é uma figura
do sexo, 0 andrdgino é uma figura do género e o bissexual, pelo menos no moderno uso do termo, uma figura da
sexualidade”. Mas pelo fato da palavra bissexual significar “com dois sexos”, costuma ser confundida com
hermafrodita ou andrégino (GARBER, 1997).
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Por desestabilizar as caracteristicas cristalizadas e polarizadas dos géneros, a androginia
modifica os valores, as praticas cotidianas, a imagem, a vestimenta etc., pois apresenta 0s
hibridismos dos géneros em uma s6 pessoa, criando uma nova maneira de ser, uma nova
identidade. A psicologia vé a androginia como uma diferenca de identidade de género, em que
a pessoa combina as caracteristicas femininas e masculinas®®.

Para a psicéloga Leniza Castello Branco (apud ALBUQUERQUE; PATARRA, 1993)
a androginia seria um retorno do reprimido, que pode ser o corpo, 0 sexo, o feminino: a mulher
tem seu lado masculino sem ser léshica e 0 homem tem o seu lado feminino sem ser gay. Para
a psicéloga, por causa do reprimido existe o carnaval nas culturas, para que se possa vivenciar
0s contrarios.

Nesse sentido, Sandra Ruth Lipstz Bem (1974) introduziu o conceito de androginia
psicoldgica e prevé uma flexibilidade comportamental no sentido de que as pessoas podem
possuir caracteristicas tidas como femininas ou masculinas e, assim, chegar a um estado ideal
de ser, podendo superar os esteredtipos masculino e feminino. Bem (1974) desenvolveu o teste
Inventario de Papeis Sexuais que quantifica a androginia numa escala em que é possivel
classificar o sujeito em masculino, feminino, indiferente e androgino. Para a autora (1981 apud
NOGUEIRA, 2001) as pessoas baseiam-se na concepcdo de esteredtipos sexualmente
organizados vinculado ao comportamento culturalmente esperado do seu sexo e, assim, a pessoa
sexualmente estereotipada é motivada a manter um comportamento adequado da imagem de
feminino e masculino selecionando tudo aquilo que esteja de acordo com a imagem e
comportamento esperado. J& 0s andrdginos nao se vinculam as defini¢6es culturais de feminino
e masculino e, portanto, ndo regulam o seu comportamento por esses padrdes. Para Faury
(1995), os androginos transgridem as fronteiras do masculino e feminino e os dualismos
psicologicos e culturais. “Hoje em dia, a androginia psicologica pode ser interpretada como a
tradug¢do do ideal mitoldgico, no qual se harmonizam os principios masculino e feminino”
(FAURY, 1995, p. 168).

Domenico De Masi (1998) em artigo sobre educacéo, trabalho e tempo livre propde que
a androginia seja o estilo de vida que prevalecera no futuro, que quando da publicacédo do artigo
seria 0 ano de 2015. O autor acredita que as mulheres estardo no centro da sociedade e, com
isso, os valores tidos como femininos como subjetividade, emotividade e flexibilidade teréo

colonizado os homens. As mulheres estardo no centro da sociedade pois “poderdo ter um filho

18 Terminologias em Psicologia do BIREME/OPAS/OMS - Centro Latino-Americano e do Caribe de Informacdo
em Ciéncias da Sadde. Disponivel em:< http://newpsi.bvs-psi.org.br/cgi-bin/wxis1660.exe/iah/>. Acesso em 21
ago. 2017.
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sem ter um marido, enquanto os homens ndo poderao ter um filho sem ter uma mulher” (p. 7)
e ambos compartilhardo das atividades de producdo e reproducdo. Nesse sentido, é que Singer
(1990) fala que a androginia seria o futuro, pois daria mais liberdade de ser, independente do

SEeXO0.

2.1 A identidade e 0 sexo
“para saber quem és, conhecas teu sexo” (FOUCAULT, 1999, p. 127).

Como j& vimos, a identidade ndo é algo dado, mas construido de acordo com 0s
acontecimentos ocorridos em sociedade. Percebemos que a biologia ja tentou definir a
identidade, mas percebemos que isso foi limitado e sem margens de manobra, muito em funcéo
dos conhecimentos de cada época. Por isso, para a compreensao da androginia recorreremos a
um percurso histérico em que mostra a passagem da identidade do sexo bioldgico a sexualidade,
além da compreensdo da androginia ao longo do tempo, percebendo que de acordo com os
conhecimentos adquiridos em sociedade, o entendimento da androginia foi modificando-se,
sendo utilizada como mesma denominacao para hermafrodita, sendo que esta passagem se deu
do bioldgico para o cultural e foi perpassada por movimentos culturais determinantes, como o
feminismo.

Para a compreensao da identidade relacionada ao sexo, recorreremos a Foucault (1988)
quando tracou a historia da sexualidade para demonstrar que o sexo era determinante para a
constituicdo da identidade em determinados periodos histéricos.

Foucault (1988) traz algumas contribui¢fes para pensarmos a questdo da identidade,
pois analisou 0 processo em que 0 ser humano se constituiu em objeto de saber: o ser da
linguagem (objetos da filologia e gramatica), o ser produtivo (economia politica) e o ser vivo
(biologia). O sujeito sempre esta em relacdo com outros, com coisas, com discursos, com
praticas discursivas que permeiam as possibilidades de identidade, marcando as posi¢des de
sujeito, quem pode ocupar tal posicao, o que é possivel dizer, de que lugar se fala etc., sendo as
identidades, entdo, construidas nas relagcdes. Desse modo, a identidade é um efeito dos
acontecimentos da vida cotidiana que se realizam por meio da linguagem, dos dizeres, dos
signos, da midia e o corpo € o suporte da construgdo da identidade, pois se a sociedade esta em
constante mudanga, o individuo também deve estar redefinindo a identidade frequentemente
(GIDDENS, 1994).

Com seus estudos sobre a producgéo da sexualidade no Ocidente, Foucault em Histéria

da Sexualidade vol.1 (1988) queria compreender as produgdes que permeavam a questdo da
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sexualidade, ndo apenas compreender as proibigdes, mas compreender como a sexualidade
ganhava status de verdade sobre os sujeitos, mediante os discursos cientificos, médicos,
pedagdgicos, o interrogatério, a confissdo, a formacdo dos arquivos etc. na tentativa de
apreender o que era tao visivel que passava despercebido: “fazer aparecer o que esta tdo perto,
0 que é tdo imediato, o0 que esté tdo intimamente ligado a nds mesmos que exatamente por isso
ndo o percebemos [...] fazer ver o que vemos” (Foucault apud ARTIERES, 2004, p. 15), ou
seja, questionar as formas como viviam as pessoas em torno de identidades sexuais estruturadas
sem questionar se a sexualidade vivenciada era natural ou produzida.

Assim, Foucault propde que a partir do seculo XV1—ao invés de silenciar assuntos sobre
0 sexo — houve uma proliferacdo de discursos sobre o sexo, que passaram a circular
intensamente nos meios institucionais como a escola, a Igreja e a familia, além de se tornarem
objeto de interesse de saberes advindos da medicina e da pedagogia, por exemplo. O que
ocorreu foi que, ao invés de reprimir e silenciar as praticas sexuais, as a¢des foram invertidas e
passaram a operar pela fala, pela inclusdo, pela incitacdo, e, assim, quanto mais informagoes
sobre o0 sexo, mais seria possivel controla-lo.

Decorre desta inversdo, a proliferacdo das formas de discurso sobre o sexo (como se
fala, onde se fala) ao invés da sua repressao, potencializando os efeitos cotidianos de controle,
sendo que o importante ndo ¢ “determinar se essas produgoes discursivas e esses efeitos levam
a formular a verdade do sexo ou, ao contrario, mentiras destinadas a oculta-lo, mas revelar a
“vontade de saber” (FOUCAULT, 1988, p. 18). Com isso, a discursivizacdo do sexo se filia a
uma vontade de saber que procura, a partir do século XVIII, constituir uma verdade com
estatuto de conhecimento e ndo mais com estatuto de ritual. Essa diferenca da-se da seguinte
forma: com a prova/ritual havia uma verdade que era suscitada por meio de rituais; possuia um
teor mistico, pois envolvia regras de comportamento, prescricdes, procedimentos etc., que
agiam em torno da verdade construida como segredo. J& a verdade-
conhecimento/acontecimento se da quando a verdade passa a assumir a forma de conhecimento,
com suas normas e regras de producéo, diferente da verdade/ritual. Essa passagem do ritual ao
conhecimento deu-se no Ocidente no final da idade Média por conta das transformac@es nas
sociedades, como a emergéncia de um poder do Estado, as relagdes comerciais que se
expandiram e as novas técnicas de producdo econémica (FOUCAULT, 1999).

Assim, essa procura pela verdade do sujeito faz com que o sexo deixe de estar ligado
apenas a reproducdo de novos individuos, e a constituicdo e manutencdo das familias e a

sexualidade passa a ser entendida como constitutiva do sujeito.
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E essa verdade foi interpelada pela igreja cristd (na Contrarreforma), que tinha poder
sobre os fiéis e passou a controlar a verdade dos sujeitos, por meio do conhecimento da vida
sexual deles, e fazia esse controle através das confisses, que possibilitavam a producao de
certo tipo de conhecimento sobre a sexualidade. Esse conhecimento englobava as ideias e
praticas de pecado, peniténcia, proibicdo, desejos e salvacdo, de forma que para ter uma
existéncia “digna” era preciso seguir exatamente o que a Igreja dizia e, certamente, a iluminagao
divina ndo estava ligada aos prazeres sexuais.

Desse modo, havia certa policia (fiscalizacdo) religiosa dos dizeres em torno do sexo,
em que havia regras de decéncia, de vocabulario permitido, de locais onde era permitido falar
sobre 0 sexo e de pessoas com quem falar sobre o assunto. Assim, era de extrema importancia
para a Igreja a questdo da peniténcia, ligada a forma de fazer dos desejos um discurso e de ligar
0 sexo a individualidade dos sujeitos por meio da repressao.

Ja no século XVIII, a verdade passa a ser apreendida ndo mais pela repressdo, mas pela
liberdade e incitada de forma politica, econémica e técnica, passando a ser contabilizada,
classificada, pesquisada e regulada por meio de discursos publicos, pois passou a ser encarada
como um saber necessario para a gestdo nao so dos individuos, mas também da populacdo em
termos de controle da natalidade, fecundidade, préticas contraceptivas, morbidade, esperanca
de vida, doencas, alimentacdo, habitacdo, frequéncia das relagcbes sexuais, etc. Uma
governabilidade centrada no biopoder.

E, portanto, a partir do século XVIII que a disciplina aparece como forma de
normatizacdo dos individuos e controle da populacdo. Ndo apenas para tornar os individuos
mais obedientes, “doceis e uteis” mas para fazer um ajuste cada vez mais controlado, em nivel
racional e econdmico. Era preciso mudar o eixo da repressdo ao sexo para poder formar um
sujeito disciplinado e produtivo para as necessidades econémicas do sistema de producdo
capitalista, e a sexualidade tornou-se objeto de saber cientifico, fazendo com que o0s sujeitos
fossem incitados a falar sobre o sexo na tentativa de apreensdo de saberes, e 0 retorno dessas
informacdes era apoiado na preocupagdo com a saude, o0 bem-estar e a vida da populagéo.

Essa preocupacdo econémica é decorrente do controle burgués da sociedade, que para
manter a eficiéncia da producédo fazia campanhas para a manutencéo do sistema e da familia.
Juntamente com as campanhas anti masturbacdo dos filhos das familias burguesas ocorria
também outra campanha para as familias proletarias urbanas, que consistia em casar e ndo ter
filhos antes para abandona-los depois. Era uma campanha “contra a unido livre, contra o
concubinato, contra a fluidez extra ou para-familiar” (FOUCAULT, 2001, p. 342), pois com a

formagdo das familias proletariadas urbanas surge também uma espécie de sexualidade
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extramatrimonial. Se o casamento visava a transformacdo de estatuto social, solidez e
estabilidade, com o proletariado a populagdo passa a ser flutuante, pois saia a procura de
trabalho, havendo uma mobilidade maior dos individuos e, com isso, aconteciam relacdes
sexuais fora do casamento, gerando filhos sem pais. Assim, “a estabilidade da classe operaria
tornou-se necessaria, por razées econdmicas e também por razdes de policiamento e de controle
politico, de ndo mobilidade, de ndo agitagao” (FOUCAULT, 2001, p. 243). Logo, as campanhas
em prol do casamento comecaram a se desenvolver por volta de 1820-1840, mediante a
sociedade de socorro (que sO atendiam pessoas casadas), as politicas habitacionais, bancarias,
previdenciarias etc. Assim, temos 0 sexo no cerne de formagdo da familia e, por isso mesmo,
0s géneros deviam estar muito bem definidos, sendo qualquer desvio tido como anormal.

O sexo, portanto, até o século XVIII, estava ligado ao matrimbnio, ao casamento,
integrando o dispositivo de alianga, ou seja, 0 sexo era uma questdo de familia. J& a sexualidade
foi tratada como questdo individual, tendo como seu cerne os prazeres individuais®®.

Cabe explicitar o eixo de mudanca entre o sexo e a sexualidade. O sexo era uma questao
familiar, de casamento, de obrigacdes religiosas, de procriacdo, de lacos de sangue e
transmisséo de riquezas, um dispositivo de alianca. Ja a sexualidade era uma questédo individual,
que dizia respeito aos prazeres, fantasias e desejos individuais, é a ruptura entre 0 sexo e 0
dispositivo da alianca que faz com que a sexualidade passe a ser considerada em relagdo a
esséncia individual do ser humano, a sua identidade pessoal e, ao redor desta questdo, surge o
dispositivo da sexualidade com a medicalizacdo e emergéncia de novos objetos dessa vontade
de saber sobre o sexo: a mulher histérica, em que o corpo da mulher passa a ser alvo de um
discurso médico; a pedagogizacdo do sexo das criancgas, calcado na luta contra a masturbacéo
infantil que se apoiava na crenca de que as criancas sao dotadas de uma sexualidade perigosa e
que seria preciso combaté-la desde cedo para, quando adulto, gozar de boa salde; a socializagdo
das condutas de procriacao, que visava regular as perversdes sexuais por meio do discurso da
familia; e a psiquiatrizacdo do prazer, em que o instinto do sexo foi tratado no nivel bioldgico
e no nivel psiquico.

Assim, 0 sexo bioldgico estava ligado a procriacao e as coer¢des sociais, e a sexualidade

designava a individualidade da pessoa, porém, ambos deveriam estar dentro da normalidade e,

19 Se o dispositivo da alianca se presta a reger o sexo no interior de uma estrutura familiar legitimada pelo
matriménio, de forma a garantir a circulacdo de riquezas orientada para um equilibrio do corpo social, o dispositivo
da sexualidade, por sua vez, manipula o sexo em fungéo de técnicas mdveis e conjunturais de poder, no ambito
das sensacdes do corpo e da qualidade dos prazeres, de forma a responder a processos econdmicos e politicos em
gue o corpo é o elemento principal e o controle das populagdes, um dos objetivos prioritarios (FONSECA, 2003,
p. 88).
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ndo ser masculino ou feminino ndo era uma opcao disponivel. Decorre da classificacdo dos
géneros que havia uma preocupacdo com a manutencdo da sociedade e sua produtividade e,
consequentemente, o gerenciamento das populacdes, fazendo com que qualquer desviante
devesse se enquadrar num ideal burgués de conduta. Nesse projeto disciplinar da populacao
havia a busca pela esséncia universal das pessoas para evitar o aparecimento dos “anormais”.
Ao propor o estudo da sexualidade, Foucault (1988) analisa as relages por meio dos
discursos e do poder intrinseco nas relacdes e propde que em toda a relacdo que pretende
normatizar é necessario que haja resisténcias, que haja novas formas de classificacdes, novas
identidades. A resisténcia € necessaria aos mecanismos de poder, pois € capaz de Ihe dar novas
formas, trazer a tona novos discursos, fazer ver outras possibilidades, o que sé é possivel em
espacos de liberdade, ou seja, o poder circula apenas onde € possivel fazer escolhas. Por isso, 0
importante seria utilizar o sexo para variar os tipos de relacdes, para inovar com criatividade

essas novas relacoes que se estabeleceriam com o uso dos prazeres.

E preciso ndo apenas se perguntar quais foram as formas sucessivas impostas pela
regulamentacdo ao comportamento sexual, mas como esse comportamento sexual
tornou-se, em dado momento, o objeto de uma intervencdo ndo somente pratica mas
também tedrica. Como explicar que o homem moderno busca sua verdade em seu
desejo sexual (FOUCAULT, 2006, p. 332).

Desse modo, as identidades tidas como desviantes s&o uma forma de resisténcia a
classificacdo de género ligada ao sexo e a sexualidade. A identidade sexual homossexual, por
exemplo, ligada a busca dos prazeres ganha carater de “pecado”, de errado, justamente por ndo
atender aos predicados da procriacdo impostos pelo casamento cristdo. Do mesmo modo,
travestis, transexis, transgéneros sao tidos como desviantes da norma. Assim, o andrégino
aparece na sociedade na tentativa de inverter, modificar as classificacdes de género, visto que
ndo se trata de se enquadrar em masculino e feminino e mudar de sexo, por exemplo, e nem de
sexualidade, pois ndo havendo a imposi¢do do limite de género, a sexualidade pode se
manifestar de varias maneiras e ser mudada, trocada a qualquer momento. N&o se trata entdo
de uma identidade provinda da sexualidade e nem uma identidade de género. O que se busca é
a liberdade da identidade do sujeito que, em meio a tanta possibilidade, quer ser o que quiser.

Essa disciplina que buscava enquadrar os individuos traga um panorama do que seriam
0s humanos com desvios de sexo e género e a necessidade de corre¢do. Assim, até o fim do
século XVIII as pessoas nascidas hermafroditas eram consideradas andrdginas por possuirem

ambos 0s sexos, ou seja, a biologia definia a identidade. JA no século XIX, com o
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desenvolvimento da “ciéncia sexual”, o hermafrodita passa a ser um pseudo-hermafrodita e
desloca a identidade do corpo fisico para a mente. No século XX, Deleuze (1992) desenvolve
outra configuracdo para a sociedade disciplinar: a sociedade de controle, que mantém as
organizacOes de vigilancia, porém, com uma maior eficiéncia, pois agora, todos podem vigiar
todos, o controle é continuo via comunicagdo instantdnea, como cameras de vigilancia,
visibilidade de publica¢des publicas na internet etc. O controle sob as pessoas é ampliado e as
possibilidades de categorizacao das identidades também, visto que € preciso incluir os sujeitos
“desviantes” em novas categorias ¢ para isSO € preciso compreender como as identidades se
apresentam na sociedade.

Dessa forma, o que compreendemos hoje por androginia é diferente do que era
entendido desde a Antiguidade, pois se cada época traz diferentes marcas culturais, as

identidades e a androginia também passam pelo mesmo processo.

2.2 ldentidade Androgina: o percurso histérico do hermafrodita

Hermafrodita ou andrégino eram termos utilizados como sindnimos desde a antiguidade
até o século XVIII e foi uma figura importante para explicar o discurso médico, moral e
espiritual sobre o sexo e sobre o género em nossa cultura. O hermafrodita gerava curiosidade
pois era a0 mesmo tempo homem e mulher e questionava os padrées culturais do que era ser
homem ou mulher.

Até o século XVI o hermafrodita era associado ao universo magico e religioso e, a partir
do século XIX, passa a ser considerado como pseudo-hermafrodita, ou seja, se antes era visto
como algo divino, da natureza, com a racionalidade iluminista, passa a ser um erro: o problema
passou do corpo para a psique. E esse erro tinha que ser corrigido e passou a abrir caminho para
as novas identidades de género, como o homossexual, que seria a Ultima possibilidade do
hermafroditismo psiquico (LEITE JR., 2009).

A sequéncia traz um percurso historico do hermafrodita/andrégino e como foi sendo

compreendido em cada época, de acordo com as mudangas sociais, medicas e culturais.

2.2.1 Antiguidade: os corpos gregos
Na mitologia, 0 humano era ambiguo e completo, possuia os dois géneros e o0s dois
sexos, porém, estes seres ameacavam 0s deuses do Olimpo, entdo Zeus separa 0S Seres

andrdginos em dois por meio de seus raios para que 0s deuses pudessem governar em paz e 0S
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androginos passaram a procurar a sua outra metade (MURARO, 2002). Esse mito pode ter
aparecido pela primeira vez em O banquete de Platdo, escrito em 1V a.C. (PLATAO, 1983).
Em dialogos sobre o amor, Aristdfanes diz que existiam trés géneros na humanidade como
figura mitica proto-humana: o masculino (andros), o feminino (gynos) e o androgino.
“Androgino era entdo um género distinto, tanto na forma como no nome comum aos dois, ao
masculino e ao feminino, enquanto agora nada mais ¢ que um nome posto em desonra” (p. 22).
Eram trés os géneros, pois o masculino era descendente do sol e o feminino da terra, e 0
androgino, que continha os dois, era descendente da lua e, por isso, tinham muita forca e muito
vigor, porém, eram arrogantes e causavam discérdias e, com isso, se voltaram contra os deuses
e, como consequéncia, Zeus 0s cortou ao meio, na tentativa de deixa-los mais fracos e mais
Uteis, pois agora seriam maiores em numeros e, consequentemente, passariam as metades a se
procurarem. E se procurariam os duplos, ou seja, homens duplos de homens se procurariam,
duplos de mulheres se procurariam e os duplos homens e mulheres, mistos, se procurariam, ou
seja, um terco das possibilidades seria heterossexual. Depois da divisdo, Zeus virou o rosto e o
unico sexo deles para tras, que agora seria a frente do corpo, possibilitando a procriacao.

No mito de Platdo, os andrdginos eram relacionados ao mundo espiritual, a corpos
magicos, em perfeita unido espiritual, pois representavam aquilo que ndo somos e nem
poderiamos ser, pois ja nascemos separados, e eles possuiam os dois sexos. Essa representacdo
do andrdgino foi influenciada pela figura do hermafrodita da religiosidade popular grega, vinda
do mito de Hermafrodito, escrito por Ovidio em Metamorfoses.

Essa figura de dois sexos colocada por Ovidio conta a historia de Hermafrodito (ou
Hermafrodite), que unia em si a virilidade do pai, pois era filho do mensageiro dos deuses,
Hermes; e a graca da mée, deusa do amor e da beleza, Afrodite. Salmakis era uma ninfa que
morava num lago e, um dia, quando Hermafrodito estava banhando-se, a ninfa apaixonou-se
por ele e tentou possui-lo. Hermafrodito ficou assustado e tentou desvencilhar-se, mas ela pediu
aos deuses que ndo 0s separassem e conseguiu juntar seu corpo ao dele (LEITE JR., 2009).

No caso de Hermafrodito, o corpo feminino é entendido como inferiorizacao,
enfragquecendo o corpo masculino quando da unido dos dois, pois 0 homem se torna meio
homem e meio mulher, mas a mulher tornando-se meio homem torna-se mais forte, pois adquire
as qualidades de poder e reconhecimento. Assim, essa unido dos dois sexos, alem de
enfraquecer os homens, desfaz a hierarquia da ordem divina e também social, pois
desestabilizaria os papeis sociais, seus valores e lugares organizadamente definidos, gerando

um caos nho mundo.
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Para Leite Jr. (2009), a diferenca que se percebe entre Platdo e Ovidio é que a unido dos
sexos se origina de um campo das ideias perfeitas e promovidas por uma elite cultural, ou seja,
os filésofos. J& 0o mito de Hermafrodito pode ter sido inspirado pelo deus de dois sexos vindo
do Oriente e que penetrou na Grécia via Chipre, o que demonstra que a corporalidade, 0s sexos

e suas caracteristicas apresentam um carater mais material e popular.

Percebe-se assim uma ja sutil, mas persistente distincdo entre estas duas entidades/
conceitos desde suas origens gregas: filésofos e sabios, ou seja, um pequeno grupo
detentor de um alto e valorizado “capital cultural” (Bourdieu, 1988) — e, neste caso,
“capital espiritual” pela ndo distingdo entre conhecimento e espiritualidade —
devotam-se a reflexdes sobre o mito da nostalgica androginia perdida e almejada. Ja
pessoas comuns, “do povo”, cultuam um deus cuja especificidade é descaradamente
corporal e genital [...] (p. 38).

Desse modo, as criangas nascidas com dois sexos ou qualquer outra deformidade ou
ambiguidade genital deveriam ser sacrificadas, sendo consideradas castigos de deus ou algum
tipo de mau pressagio. O sexo, entdo, no mundo popular grego ndo definia o que era ser homem
ou mulher, era apenas mais um diferenciador entre posicdo social, roupas, espiritualidade,
desejo etc., pois nessa época havia a ideia de que o corpo era um para 0s dois Sexos
(LAQUEUR, 2001), ou seja, as diferencas e divergéncias ndo apareciam, pois o andrdgino
estava ligado ao mitico (LEITE JR., 2009) e o hermafrodita ndo poderia desestabilizar a ordem
social.

Porém, percebe-se que desde a antiguidade aparecem rastros da discussdo do que seria
ser homem ou mulher, seja pela ambiguidade sexual dos érgdos, seja pelos limites culturais que

acabam por se refletir nos dias de hoje.

2.2.2 ldade Média

Na Idade Média, o hermafrodita era considerado um deménio, uma pessoa maligna, pois
sua origem representava algum tipo de castigo ou acordo com Satd (KAPPLER, 1994 apud
LEITE JR., 2009) e, por isso, deveria morrer, nd0 mais para apenas eliminar o mal do mundo,
mas para ndo ameacar e desorganizar o reino de deus sobre a terra, ou seja, 0 deménio ndo podia
ser procriado e dar frutos.

O cristianismo nesta época nao concordava com as crengas platénicas do androgino ou
mesmo de Hermafrodito, mas a propria Igreja passa a formular a ideia de que o Cristo, por ser
a encarnacdo de Deus e sendo o todo, 0 uno, seria a jungcdo do homem e da mulher e a divisdo

dos sexos dos mortais seria fruto do pecado original, que, com a morte, teria a divisdo eliminada
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(LEITE JR., 2009). Assim, cria-se a ideia de um Cristo andrdgino, de uma unido perfeita e
celestial, oriundo dos pensamentos platonicos e um homem “errado” quando hermafrodita

possuindo no corpo o0s dois Sexos.

2.2.3 Renascimento

Com o Renascimento e a partir do movimento humanista, os hermafroditas deixaram de
ser perseguidos pela Igreja por sua condi¢do de indefinicdo, de ndo se saber se homem ou
mulher. Assim, o hermafrodita até poderia viver, desde que sendo criado com um determinado
sexo. A perseguicdo, prisdo ou pena de morte se daria neste periodo caso as atitudes e praticas
ndo tivessem em conformidade com o sexo escolhido. A ordem social aqui também nédo poderia
ser desestabilizada.

Desse modo, a diferenca entre homens e mulheres era focada na diferenciacdo bioldgica
e a unido de masculino e feminino num mesmo ser era nomeado de andrégino ou hermafrodita,
pois ambas as palavras eram utilizadas como sinénimas. Assim, tanto a ambiguidade de sexo
qguanto a ambiguidade de atitudes, vestimentas demonstrando uma mistura entre 0S Sexos era
considerado hermafroditismo.

Isso era aceito, pois nessa época havia 0 modelo de um sexo e dois géneros, como
demonstrado por Laquer (2001) em Inventando o sexo. Em seus estudos de dissecacao, as
medidas corporais universais (temperatura, 6rgdos e funcionamento) eram dos homens e as
mulheres eram consideradas iguais, porém, com o 6rgao genital ‘invertido’. A ideia era de que
havia apenas um sexo que se manifestava de formas diferentes em homens e mulheres e o
género dependia do grau de evolucdo do sexo. O sexo bioldgico era marcante na cultura e era
utilizado para a definicdo de género e, 0 masculino, com a presenca do pénis, era 0 sexo real.

O modelo de sexo Unico estava ligado ao poder, assim, qualquer modificacdo com
relacdo ao sexo seria uma modificacdo com relagcdo ao género. Para Laqueur (2001), o sexo é
explicavel dentro de um contexto de poder, uma luta sobre os géneros, tanto na época do sexo
unico como na de dois sexos, pois o corpo esta ligado aos significados culturais e depende de
mediacdo para ser acessivel e tornado em discurso corrente. E esse poder pode ser entendido
como relacdo de dominagdo, pois para Aristoteles (apud LAQUEUR, 2001, p. 67), por
exemplo, “os escravos nao tinham sexo porque seu género nao importava politicamente”.

Como representacao dessa dindmica social, Leonardo da Vinci suscita discusses com
a pintura Monalisa: se era mulher, 0 que o pintor queria representar ou mesmo se a obra seria

uma dimensdo feminina do proprio Leonardo. Para Ely Bueno (apud ALBUQUERQUE;
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PATARRA, 1993), todas as figuras masculinas do pintor eram femininas. Outro caso é a obra
O menino com cesta de frutas de Caravaggio, que segundo Carvalhaes e Nascimento (2007), a
pintura retrata um sexo indefinido, um menino com tracos delicados e femininos.

Assim, varios questionamentos com relacéo a sexo suscitaram no fim do século XVl e,
se ndo fossem os escritos médicos, hermafroditas e androginos seriam tratados como iguais até
os dias de hoje. O que ocorreu foi uma separacgdo entre o fisico e 0 espirito para a mecanizacao
do corpo devido as mudangas cultural, politica e filos6fica que ocorriam na Europa, como
ascensdo da burguesia ao poder, o Estado moderno instituindo sua burocracia, a busca por
legitimar a relacdo entre ciéncia e religido e todas as consequéncias da modernidade fizeram
com que se compreendesse a diferenca dos sexos de outra maneira, ou Seja, passa-se a
compreender o sexo como sendo dois (LAQUEUR, 2001) e suas diferencas sdo compreendidas

pela mudanca da epistémé arcaica para a epistémé moderna (FOUCAULT, 1988).

2.2.4 lluminismo (século XV1I1)

A partir do século XVIII, o ventre, que era entendido como falo negativo, passou a ser
utero, “6rgao cujas fibras, nervos e vascularizagdo ofereciam uma explicacio e uma justificativa
naturalista para a condi¢dao social da mulher” (LAQUEUR, 2001, p. 191-192) e, assim, a
categoria feminina passou a ser mais aceita na ciéncia, pois aparece a nogdo de “dois sexos

estaveis, incomensuravelmente opostos” (p. 18).

As novas formas de interpretar o corpo ndo foram consequéncia de um maior
conhecimento cientifico especifico; resultaram de dois grandes desenvolvimentos
distintos analiticos, mas néo histéricos: um epistemoldgico, outro politico. No final
do século XVII, em certos contextos especificos, 0 corpo ndo era mais visto como
um microcosmo de uma ordem maior, na qual cada particula da natureza é
posicionada dentro de varias camadas de significacdo. A ciéncia ndo mais gerava as
hierarquias de analogias, as semelhancas que levam o mundo inteiro a tentativas
cientificas, mas criava um corpo de conhecimento ao mesmo tempo infinito e
extremamente pobre. O sexo do lluminismo — como fundamento biolégico do que é
ser masculino e feminino — foi tornado possivel por essa mudanga epistémica
(LAQUEUR, 2001, p. 22).

Assim, a divisdo entre dois sexos e dois géneros passa a ser aceita numa época em que
havia uma efervescéncia cultural, politica, econdmica e social e fez com que o hermafrodita,
com sua existéncia sobrenatural, fosse afastado dessa cultura e, por outro lado, as mulheres
adquiriram diferenciacdo no corpo sexuado e essa distingdo passou a ser a psique masculina ou

feminina e ndo mais a genitalidade.
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Os hermafroditas deixaram de ser perseguidos e agora podiam escolher um dos sexos
para conviver socialmente: “roupas, atitudes, sentimentos, papeis sociais, hierarquias, tudo deve
estar em conformidade com o sexo escolhido, sem espagos para ambiguidades” (LEITE JR.,
2009, p. 48). A delimitacdo do que é ser masculino e feminino precisava ser muito bem definida
e vigiada em sociedade, pois 0 ndo enquadramento no sexo escolhido poderia levar a priséo e,
com isso, as diferencas de género comegaram a ser melhor tragadas: “ser homem ou mulher era
manter uma posicdo social, um lugar na sociedade, assumir um papel cultural, ndo ser
organicamente um ou outro de dois sexos incomensuraveis” (LAQUER, 2001, p. 19). Essa
diferenciacdo entre homem e mulher mostrava-se nas roupas, ou seja, pela vestimenta sabia-se
se era homem ou mulher. Porém, mesmo com as separacdes do sexo, a pessoa que nascesse
com vagina era um ser inferior na hierarquia social.

Nesse sentido, a troca de vestuario de um sexo por outro era vista como escandalo, pois
as roupas eram um signo de diferenciacao de género e status e, por meio da roupa era possivel
regular as fronteiras entre 0s grupos sociais e também entre os sexos. Por isso, a troca de
vestimenta significava a troca de papeis, a troca de poder, ou seja, 0 comando era masculino

enguanto que a submissdo era feminina.

Usar vestimentas consideradas tipicas de um género, sendo compreendido como
pertencente ao outro, poderia ser visto como um tipo de “falsidade ideoldgica”, com
sérias consequéncias, pois a ordem esperada e mantida por tais culturas ditas
tradicionais estaria completamente abalada (LEITE JR., 2009, p. 54).

Essa cultura de troca de roupa é originaria da Grécia antiga em festas populares com o
objetivo de profanar a inverséo, criticando a ordem social, como o carnaval. Na Inglaterra, essa
pratica era utilizada em festas conhecidas como “mascaradas”, em que ndo apenas as fronteiras
de sexo e género eram rompidas, como os lacos de matrimoénio, 0s comportamentos aceitaveis
e as relagcbes entre classes sociais distintas, com nobres e plebeus misturando suas
indumentarias, mesmo a Europa tendo leis suntuérias que organizavam 0s grupos sociais pela
vestimenta, especificando tecidos e cores a cada classe, essas trocas eram feitas e geravam, pela
inversdo, novas experimentacdes, novos prazeres e buscas sexuais (LEITE JR., 2009).

Percebe-se que com essas mudancas em sociedade, as trocas serviriam apenas para
carnavalizar. O ideal do periodo era organizar as pessoas em sociedade, fazer a gestdo da
populacdo (FOUCAULT, 1988), pois ndo poderia haver alguém com dois sexos e dois géneros,
mas sim um sexo e seu género correspondente, ou seja, 0 hermafrodita deixa de ser algo
fantastico, um corpo anatémico estranho, para ser alguém sexuado (controle da populacéo) e

sexualizado (prazeres individuais). Assim, aquilo que uma pessoa era estava representado num
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conjunto unico: aparéncia, posi¢do social, classe social, comportamento, roupas etc., mas com

a separacao entre corpo e mente, o hermafrodita também se fragmenta e se subjetiva.

Alcancando um processo que se iniciou no Renascimento, o individualismo, agora
uma poderosa expressdo da consciéncia burguesa, encontra sua morada no fisico e na
mente. Para cada pessoa, um s& corpo com uma sé psique, totalizando um ser com
caracteristicas Unicas e inalienaveis. Cada humano agora é um individuo, possuindo
uma “identidade”, mesmo que ndo saiba ou entenda o que significa isso. Percebem-se
0s ecos de um dos debates mais importantes do século XVIIIL, a questdo da “natureza”
versus “cultura” (LEITE JR., 2009, p. 84).

Essa separacdo vem tanto dos discursos médicos como da necessidade do controle
burgués da producéo capitalista, colocando as mulheres em seus lares para gerenciar 0 espago
privado e afetivo e 0 homem para gerenciar o espa¢o publico, por isso o casamento deveria ser
a base da sociedade, tendo na familia a sua estruturacdo, fazendo com que as pessoas tivessem
seus sexos e géneros bem definidos, ndo havendo lugar para os deslimites do hermafrodita.
Outro fator que contribuiu para essa separacdo foi “a gradual transformagao de sensagdes em
emocgdes, ajudando a criar a nova sensibilidade burguesa e a importancia conceitual do chamado
“mundo interior” ou psiquico dos individuos, com a consequente separacdo conceitual entre
“esséncia” e “aparéncia”, tipica da cultura moderna” (CAMPBELL, 2001 apud LEITE JR.,
2011).

Com isso, até o século XVIII o sexo ndo era o principal motivo de distin¢do entre
homem e mulher, mas apenas mais um dentre outros, pois 0 corpo era visto cComo um para 0s
dois, variando seu desenvolvimento fisico ou espiritual (LAQUEUR, 2001) e hermafrodita e
androgino eram considerados iguais. O sujeito que “encarnava o andros (homem) e 0 gynos
(mulher) num mesmo corpo, o andrégino — ou hermafrodita, pertencente a I6gica da epistémé

antiga, lentamente perde lugar nas novas classificacdes modernas” (LEITE JR., 2011, p. 52).

2.2.5 Era Vitoriana (seculo X1X)

Conforme apresenta Foucault (1988), no século XIX nasce a ciéncia sexual e,
consequentemente as separagdes clinicas e medicalizaveis: pseudo-hermafrodita, histéricas,
perversos sexuais etc., ou seja, 0 que era 0 normal e o que eram os anormais. O hermafrodita
anatdmico foi legado a fisiologia, biologia enquanto o hermafrodita psiquico dara origem, no

século XX, aos transgéneros e suas outras possibilidades de identidades (LEITE JR., 2009).
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O hermafrodita era considerado andrdgino, mas com a separacao da ciéncia do corpo e
ciéncia da mente, passa-se a ser hermafrodita psiquico, aquele que tem na mente as suas
preferéncias, como atracdo sexual por pessoas do mesmo sexo ou o desejo de usar roupas do
Sexo oposto com ou sem intencdo homossexual. Com isso, comegou a Se questionar o grau de
inversdo sexual e os limites do que seria 0 masculino ou o feminino, pois as diferencas iam da
aparéncia dos genitais e a composi¢do do sangue, por exemplo, até o inconsciente de cada um.

Nesse periodo, é que aparece o controle disciplinar (FOUCAULT, 1975) para conter os
vicios e as perversdes sexuais, com campanhas educacionais antimasturbatérias entre criancgas
e jovens, campanhas para a castidade, a criminalizagdo da prostituicdo. Era a disciplina
vitoriana em prol de uma sociedade mais organizada moralmente e que buscava no discurso
cientifico de cirurgides, psiquiatras e endocrinologistas o controle e 0 monopdlio do discurso
legitimo e verdadeiro sobre o sexo. O biopoder passou a gerenciar a vida das pessoas, por isso
o hermafrodita com dois sexos passa a ser inconcebivel, pois pela biomedicina ele era
considerado um desvio de uma ordem natural, uma pessoa com falhas organicas para o modelo
de familia burguesa®.

Assim, em 1879 aparece a divisao entre caracteristicas sexuais primarias e secundarias,
sendo glandulas reprodutoras, genitalia, pelos, mamas e outros sinais que diferenciavam
homens de mulheres (LEITE JR., 2009). Paré (2000), entdo, ird dedicar-se a estudar essas

pessoas com dois sexos:

Primeiro, os hermafroditas machos, que possuem o sexo de homem perfeito, podem
gerar filhos e, no perineo, entre o escroto e o &nus, tém um orificio em forma de vulva,
mas que nao penetra no corpo e ndo expele nem urina nem sémen.

Segundo, a mulher hermafrodita que, apesar de ter o aparelho genital perfeito e
funcionando conforme o esperado, possui um pénis, mas que ndo fica ereto.
Terceiro, os hermafroditas que ndo sdo nem de um nem de outro tipo, ndo podem
procriar e seus genitais estdo completamente misturados, possuindo os dois sexos de
maneira confusa e desordenada, podendo usa-los apenas para expelir a urina.

Por Gltimo, os hermafroditas machos e fémeas, que possuem 0s dois sexos mas em
perfeito estado e podem gerar filhos. Sdo estes que, segundo o autor, devem escolher
qual sexo querem assumir socialmente e assim poder viver hermafrodita - sobre um
campo nebuloso porque idealmente separado em corpo e psique, nasce a ideia de
“inversdo”, da qual vdo se originar gradativamente as identidades homossexuais,
bissexuais, gays, lésbicas, travestis, transexuais, crossdressers, intersexos e toda a
futura explosdo politico-identitaria (PARE, 2000, p. 37 apud LEITE JR., 2011).

20 pelo fato da manutencdo da familia estar ligada ao matrimdnio promovido pela Igreja e agora o hermafrodita
deixar de ser algo mitico e passar para a esfera cientifica, a Igreja perdeu a legitimidade desse controle. Porém,
passou a discutir a questdo do casamento com pessoas hermafroditas perante Deus (LEITE JR., 2009).
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Assim, com o0s estudos sobre dois sexos e dois géneros separa-se corpo e mente e, com
isso, possibilita um modelo hibrido (BUTLER, 2014), uma androginia em que os limites entre
biologia e cultura vao influenciar, questionar e transformar as pessoas e perceber que a
separacdo entre biologia e cultura ndo séo tdo naturais, mas vao servir de parametros politicos
para classificar e tornar inquestionéveis certos conceitos sobre o sexo e a sexualidade. Assim,
pela medicina, o hermafrodita cede lugar ao interssexual, ao homossexual e as diferengas entre
homens e mulheres continuardo aparecendo, porém, pretende-se manter a unidade de sentido
entre corpo, mente, roupas e papeis sexuais.

Nesse sentido, no final do século XIX e inicio do XX comeca a surgir questionamentos
para a separacao e diferenciacdo entre o que seria sexo, género e orientacdo sexual (LEITE JR.,
2009) na tentativa de romper conceitos que ndo mais serviam para a nova sociedade e suas
demandas. A anormalidade do hermafrodita do século XIX passa a ser aceitavel e “curavel” por
meio de cirurgias que transformam o corpo do hermafrodita psiquico e de todas as pessoas que,

por algum motivo, ndo estdo satisfeitas com a sua condigdo sexual ou de género.

2.2.6 Século XX

Com a Revolugéo Industrial e a urbanizacdo, principalmente na Europa ocidental e
Estados Unidos, houve uma remodelacéo e reorganizacao social e de forca de trabalho, pois as
populacbes saiam do campo e iam para a cidade. Isso reorganizou as familias, os papeis de
género, possibilitou diversas formas de desigualdade social criando conflitos ideolégicos e
politicos e produzindo novas formas de identidade. Por meio da racionalidade que ja vinha
desenvolvendo-se, o questionamento do que era um homem e de como deveria ser uma mulher
continuou em pauta, pois essa nova organizacdo também deu origem a um novo sistema sexual
caracterizado pela diversidade de personagens sexuais (RUBIN, 2012).

Com o avan¢o da medicina, o hermafrodita deixou de ser visto como androgino e
passou, no século X1X, a ser visto como anormal, sendo investigando pela psique, na tentativa
de encontrar uma forma consciente ou ndo de pensar 0 masculino e o feminino. Com esses
estudos, na modernidade, ganha a nomenclatura de intersexo, ou seja, uma pessoa pode ter a
presenca simultanea dos dois sexos, mas também dos dois géneros. Para Lagos Garcia (1925
apud LEITE JR., 2009) todas as pessoas possuem a mistura de sexos em maiores ou menores
graus, pois na formacdo sexual hormonal, ambos 0s sexos secretam 0s mesmos hormonios,
androgénio (homem) e estrogénio (mulher), mas em proporcdes diferentes, e o hermafroditismo
seria um dos possiveis estados do intersexo. Cabe lembrar aqui que, biologicamente, todos 0s

fetos nas primeiras semanas de gestacdo nao sao nem masculinos e nem femininos, pois ambos
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possuem as mesmas possibilidades sexuais. Passardo naturalmente a ser femininos e, para que
sejam masculinos na sequéncia da gestacdo, é necessario que surja uma harmona para
desenvolvimento do cromossomo, mas se nada acontecer, o desenvolvimento do embrido segue
como feminino, portanto, ambos os embrides XX ou XY sdo femininos até a sexta semana®!
(CARVALHO, 2000; ERHARDT; BAKER, 1974 apud MURARO; BOFF, 2002).

Desse modo, se a pessoa nasce com um pénis, sente atracdo por mulher ou se nasce com
vagina e sente atracdo por homens, sexo, género e desejo estdo organizados, mas se iSso ndo
acontece poderia ser entendido como um desvio, um sexo invertido, um estado de intersexo, o
que gera uma crise de identidade provindo do hermafrodita psiquico, ou seja, € na mente que
surgem as novas possibilidades: intersexuais, homossexuais, travestis, transexuais etc.

E, com isso, novos debates sdo colocados sobre os limites entre homens e mulheres,
masculino e feminino, porém, nesse periodo é possivel pela medicina a cirurgia e a
transformacdo de uma pessoa de um sexo em outro e pela industria farmacéutica o uso de
horménios que ajudardo a modificar o corpo. E cada vez mais o conceito de género ligado ao
sexo vai tornando-se fragil, devendo ser repensado para essa nova sociedade, essa nova psique
e esses novos corpos (FOUCAULT, 2006). Novos limites, novas normas e novas identidades.

Percebemos que o hermafrodita passou do universo mitico, méagico (um sexo e dois
géneros), para o pseudo-hermafrodita da medicina moderna (dois sexos e dois géneros), para o
hermafrodita psiquico, subjetivo, que gerou 0s novos sujeitos sexuais.

O termo andrdégino, que até o século X V111 foi utilizado como sindnimo de hermafrodita,
vai reaparecer por volta de 1960 como um comportamento cultural provindo das lutas libertarias
e pelas discussdes de géneros do movimento feminista. O hermafrodita passa entéo a ser uma
questdo bioldgica, enquanto que o andrdgino passa a ser uma questao cultural, ndo questionando

mais 0 sexo, mas 0 género em relacdo com o sexo, o desejo e as praticas (BUTLER, 2014).

2.3 Abertura para androginia: a dominagdo masculina, 0 movimento

feminista e a discussao dos géneros

21 O equipamento cromossomatico da mulher se caracteriza por 22 pares de cromossomos soméaticos mais dois
cromossomos X (XX); j& 0 homem é também de 22 pares, mas apenas um cromossomo X e outro Y (XY). Donde
se depreende que 0 sexo-base € feminino (XX), sendo o masculino (XY) uma diferenciacdo dele, por um Unico
cromossomo (Y). (MURARO; BOFF, 2002, p. 38).
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Antes de vivermos um periodo marcado pela dominagdo masculina e pelo patriarcado,
0 mundo ja viveu a era do matriarcado, ha cerca de trinta mil anos, em que as mulheres eram

produtoras da cultura,

[...] ligadas a introduc&o de um novo modo de produg&o, o agricola, mediante o cultivo
de plantas e a domesticag&o de animais. E o tempo das grandes deusas que inspiraram
organizagdes sociais marcadas pela cooperagdo, pela reveréncia em face da vida e dos
seus mistérios. As mulheres detinham a hegemonia politica: mediavam e
solucionavam os conflitos e organizavam as sociedades. Eram responsaveis pelo bem
comum do cla na vida e na morte (MURAROQO; BOFF, 2002, p. 53).

Segundo Muraro e Boff (2002), o matriarcado foi findando-se por volta de 2.000 a.C. e,
a partir de entdo, 0o mundo comecou a ser dominado por homens, inaugurando o patriarcalismo
e tendo como base um modelo de cultura sexista. Um exemplo da predominancia masculina é
a politica chinesa em que o casal pode ter apenas um filho, levando a morte 17% dos embriGes
femininos devido a preferéncia por homens. Na india, cerca de 97% dos abortos sdo de meninas,
enquanto os meninos nascem na sua totalidade (MURARO; BOFF, 2002). “Assim, as relagdes
de género, particularmente no seio da familia, vém marcadas pela guerra surda e, nao raro,
gritante dos sexos” (MURARO; BOFF, 2002, p. 56).

Por muito tempo, as relagdes de dominacao foram focadas na hegemonia masculina em
detrimento da anulacdo e neutralidade feminina, que ganhou forca no século XIX respaldada
pela medicina, por exemplo, que, por razdes biologicas, “fragilidade, o recato, o predominio
das faculdades afetivas sobre as intelectuais, a subordinacdo da sexualidade a vocacao
maternal” (SOIHET, 2009, p. 370), eram caracteristicas femininas e, assim, um modo de ser
mulher foi adotado por meio dos discursos médicos, principalmente quando se diagnosticava a
histeria das mulheres (VERONA, 2013). Em oposicdo, 0 homem trazia caracteristicas de forca
fisica, empreendedor, racional, autoritario e uma sexualidade sem limites.

Para Bourdieu (2002), a dominacdo masculina é vista como uma violéncia simbdlica
que impde certas significacdes para a manutencdo do poder nas relacGes, em que ja estdo
gravados no inconsciente as estruturas de ordem dominante masculina. A virilidade masculina
é uma relacdo constituida de homens para homens e contra a feminilidade, por trazer um certo
medo do feminino, que € uma construcao que se da no &mbito subjetivo masculino. Assim, a
divisdo sexual inscreve-se na divisdo das atividades produtivas, tendo no tipo de trabalho sua
distincdo: trabalho de capital social e de capital simbolico, em que o homem se enquadra nas
atividades da vida publica e honrosa e a mulher sobraria apenas ser objeto de trocas, mesmo

quando participa e contribui para a organiza¢do e manutencdo do matriménio, o que implica
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que a visdo social ira construir e contribuir para uma diferenca anatdbmica dos sexos, e ndo o
contrario.

Essa dominacdo e opressdo social contra as mulheres pode ser entendida com o
casamento, que no século XIX era a Unica solucdo para as mulheres, pois ndo podiam estudar
ou ter carreira e 0 homem fazia como se fosse um favor, ndo deixando as mulheres solteiras, o
que era sinal de desprestigio social, tendo que entregar a sua vida aos bordados e a educacéao
dos sobrinhos (PONTES, 2009). O casamento, segundo Torres,

previne a devassiddo, modera a violéncia dos prazeres sensuais pela facilidade de
satisfazé-los, ensina a mulher a submeter-se voluntariamente ao doce jugo das leis,
cimenta o amor da progenitura, da em resultado individuos bem desenvolvidos e a faz
interessar-se pela felicidade comum (TORRES, 1848, p. 20 apud VERONA, 2013, p.
52).

Esse comportamento com relagdo ao casamento e as diferencas entre 0s géneros era
reforcada nas atitudes da mulher, pois era preciso manter-se virgem enquanto solteira e fiel ao
estar casada como sinénimo de honra, reprimir todos os desejos e impulsos sexuais; enquanto
que ao homem era estimulado o exercicio da sexualidade como simbolo da virilidade (SOIHET,
2009).

Nesse ambiente patriarcal, Méndez (2008) diz que se cria uma imagem desejada de
modelo masculino, assim como um modelo idealizado do feminino para esse masculino. Porém,
0 conceito de patriarcado foi sendo questionado e dando forga para o surgimento do feminismo.
Movimentos foram importantes para que a tematica feminista ganhasse densidade, como o
processo de industrializacdo em meados do século XIX em que foi possivel atividades
profissionais para mulheres, assim como industrias téxteis, comércio, bancos e a participacao
das mulheres no periodo de Guerras Mundiais (MENDEZ, 2008). Com a segunda Revolugio
Industrial, a mulher entra para a esfera pablica e ja no inicio do século XXI se torna cinquenta
por cento da forca de trabalho, o que, para Muraro e Boff (2002), acaba fechando o ciclo do
patriarcalismo. No Brasil, a partir de 1930 com a urbanizacdo e a industrializacdo, o pais
precisava de mao de obra qualificada e em 1960 o0 acesso ao estudo para as mulheres passou a
ser mais facilitado??, além da insercdo delas nas universidades, que aflorou as discussdes sobre

0 papel da mulher na sociedade.

22 Cabe lembrar que no século XIX as escolas de ensino basico eram divididas por sexo. No Brasil em 1840 havia
23 escolas publicas (17 masculinas e 6 femininas). Em 1888 eram 426 escolas (250 masculinas e 166 femininas e
10 mistas) (VERONA, 2013).
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A mulher ganhou espaco a partir do momento que saiu da esfera privada da casa e

ganhou o espago publico.

Os limites entre o publico e o privado foram mais explicitados com a defini¢do das
esferas sexuais e da delimitacdo de espacos para o sexo. A representacdo do lar e da
familia em termos naturais, e da esfera publica, ao contrario, como instancia historica,
foi uma heranca vitoriana da qual emerge o dualismo publico/privado, reafirmando o
privado como espaco da mulher, ao destacar a maternidade como necessidade e o
espaco privado como locus da realizacdo das potencialidades femininas (MATOS,
2009, p. 285).

Porém, além dessas mudangas no ambito publico e social, muitas outras ja ocorriam
para que o feminismo ganhasse voz. Na era vitoriana, ja haviam feministas favoraveis ao acesso
para mulheres a propriedade, a carreira profissional e ao voto. Essas mulheres eram
desprestigiadas com “apelidos” como hommes-femmes, homesses, hermafroditas e 0s homens
que apoiavam essas mulheres eram chamados de “solteironas de calcas”, e o que se percebe ¢
que a possivel inversdo de papeis sociais modificaria as relacdes de poder entre 0s géneros, 0
que deixava muitos assustados em aceitar essa condi¢cdo ou mesmo discuti-la (SOIHET, 2009).

Até o século XIX, aprender a ler era coisa permitida apenas para homens. Em 1848,
mulheres inglesas e americanas reuniram-se em Seneca Falls para reivindicar o direito ao
aprendizado da leitura, além do voto, direito a heranca, salario para o trabalho doméstico e
emprego na esfera pablica (MURARO; BOFF, 2002). No Brasil, o direito ao voto passou a
existir em 1934,

Assim, com todas as necessidades de mais igualdade as mulheres tornando-se mais
latentes e os questionamentos sobre o papel da mulher na sociedade, com a politica democratica
e 0s movimentos da contracultura, fez aparecer o0 movimento feminista, que promoveu uma
mudanca nas relagdes entre homens e mulheres e modificou 0 modo de olhar a questdo da
dominagdo masculina (BOURDIEU, 1999) sobre o sexo fragil feminino e suscitou outras
questdes, como o género constituido socialmente até entdo e incorporou a efervescéncia cultural
de 1968 para pensar novos comportamentos afetivos e sexuais (COSTA, 2009), além das lutas
por liberdade como as revoltas estudantis em Paris, a Primavera de Praga na Tchecoslovaquia,
os black panters, 0 movimento hippie, as lutas nos EUA contra a guerra do Vietna e a luta
contra a ditadura militar no Brasil (GROSSI, 1995).

O feminismo colocou em xeque o modelo patriarcal e iniciou uma desconstrucdo das

relacbes de género, em que 0s signos de opressdo e dependéncia eram determinados as
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mulheres, além de buscar relagBes mais simétricas entre os géneros por meio da luta pela

igualdade de direitos.

O feminismo, como movimento social, € um movimento essencialmente moderno,
surge no contexto das ideias Iluministas e das ideias transformadoras da Revolucéo
Francesa e da Americana e se espalha, em um primeiro momento, em torno da
demanda por direitos sociais e politicos. Nesse seu alvorecer, mobilizou mulheres de
muitos paises da Europa, dos Estados Unidos e, posteriormente de alguns paises da
América Latina [...]. (COSTA, 2009, p. 52).

Segundo Scott?® (1989), o feminismo passou por trés fases. A primeira onda do
feminismo foi inaugurada na Franca pelas reivindicac6es das mulheres para trabalhar fora, pelo
direito ao voto e para ganhar o espaco publico. A segunda onda do feminismo surge com a
publicacdo da obra O segundo sexo de Simone de Beauvoir em 1949, que deu uma importante
contribuicdo para pensar o papel da mulher na sociedade, pois prop6s pensar a mulher de
maneira historica e ndo determinada biologicamente, procurando um lugar na sociedade que
n&o fosse o outro do masculino e chamando a atencéo para as construcées sociais a respeito do
que é ser homem e o que é ser mulher, pois a mulher € uma categoria, uma realizacdo de
significados absorvidos e assumidos culturalmente. Para a autora “ndo se nasce mulher, torna-
se mulher” (p. 301) e com essas ideias surgiu o questionamento do conceito de género. A
terceira onda € o feminismo pés-moderno com pesquisadores como Joan Scott, que discute a
validade dos papeis de género em uma sociedade diferente e mutante, ou Judith Butler, que
compreende as diferencas entre sexo, género e desejo, mas que ainda ficam presas as
classificacOes binarias devido ao poder e relacdes de dominacao.

Com o feminismo mudancgas foram acontecendo na maneira de pensar, de vestir, de
comportar etc. A partir da década de 1960, roupas mais curtas, roupas de banho em praias
descobrindo mais os corpos femininos, o rock and roll inglés e norte-americano, substancias
como alcool e langa-perfume, que nem sempre era habito de todos os jovens, mas que
demonstrava uma “juventude transviada” em imoralidades e vicios aos olhos dos mais velhos
(MENDEZ, 2008) e que eram signos de uma geracéo que clamava por liberdade, por novas
experiéncias, que questionava aquilo que era a norma, embalados emocionalmente pela tristeza

das mortes causadas pelas guerras. Lembrando que a moda no século XIX diferenciava 0s

23 Joan Scott é professora de ciéncias sociais no Instituto de Altos Estudos de Princeton, Nova Jersey. Estudou o
movimento operério no século X1X e o feminismo na Franga e € uma das mais importantes tedricas sobre a questao
do género (SCOTT, 1989).
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sexos, com roupas, adornos, cosmeticos etc. e também diferenciava as classes, como a
burguesia e 0s novos espagos de sociabilidade como os cafés, os bailes, os magazines. A moda
tornou-se relevante para a sociedade, pois funcionava como meio de apreensdo das interacoes
sociais (PONTES, 2009) e com o feminismo a moda também apresentou mudancas, pois pecas
do guarda-roupa masculino passaram a fazer parte do feminino, e vice-versa, mas numa
proporcdo menor. Nesse periodo, 0 movimento de contracultura tinha como inten¢do misturar
as caracteristicas estéticas e comportamentais tidas tradicionalmente como masculinas ou
femininas por meio da androginia, em que produziu manifestacdes, muasicos, bandas e que tem
como expoente o cantor inglés David Bowie, no Brasil o grupo Secos e Molhados e o grupo de
teatro e danca Dzi Croquetes. O rock foi utilizado pelos jovens na contracultura como forma de
expor novas ideias e estilos e 0 Glam Rock ou Glitter Rock foi um género musical que se valia
da ambiguidade de género para propor novos modos de ser, modos de se vestir, de se comportar,
além de trazer a temética da bissexualidade. O Glam Rock interferiu na moda e no
comportamento, incorporando ao vestuario masculino artigos femininos como brilho,
maquiagem, roupas justas, rasgadas, saltos, lencos e cabelos compridos, o que colaborou para
a formacéo de uma identidade mais ambigua e indefinida (MARCONDES, 2013).

Outro fator que foi repensado a partir de 1960 foi a questdo do sexo, pois com a
contracepg¢do a mulher péde decidir se teria ou néo filhos e isso deu mais autonomia para cuidar
da sua vida e para se utilizar do sexo ndo somente para fins reprodutivos e, assim, a sexualidade
passa a definir a identidade das pessoas, que utilizariam a sua sexualidade de outras formas.

Portanto, a questdo do género passa a ser enfocada, questionando: o que é género?
Oriundo dos estudos da mulher que lutavam por visibilidade na esfera publica, além de
questionar a distincdo bioldgica para justificar a desigualdade entre os sexos, 0 termo género
passa a ser utilizado no Brasil por volta de 1980 para determinar o que é ser mulher aléem da
biologia (LOURO, 1997). A dificuldade em conceituar o género esta, no Ocidente, em desligar
0 género da ideia de sexualidade, pois nessa ligagédo, um depende do outro, a diferenca aparece
na comparagao com o outro e, por isso, género € utilizado muitas vezes como sindnimo de sexo
(GROSSI, 1995).

Cabe aqui entdo diferenciar o que seria papel de género e identidade de género. Para
Louro (1997), o papel seria padrdes ou regras que determinada sociedade estabelece para reger
0 comportamento, roupas, modos das pessoas. Pelo aprendizado dos papeis cada um saberia 0
que € adequado para 0 homem e para a mulher. Para Grossi (1995), papel de género é uma

representacdo associada ao sexo que varia de cultura para cultura.
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Jé& identidade de género €, para o psicologo Robert Stoller (1978 apud GROSSI, 1995),
adquirida até os trés anos de idade, quando a crianga, ao passar pelo complexo de Edipo e
compreender que ndo é uma extensao do corpo da mée e pela linguagem adquirida passa a
compreender a cultura em que vive. “A identidade de género ¢ entdo um conjunto de agdes ¢
conviccdes que se considera socialmente o que é masculino e o que é feminino. ldentidade de
género pensa o lugar do individuo na sociedade” (GROSSI, 1995, p. 8) ¢ ndo se modifica com
0 passar dos anos, enquanto que os papeis vao sendo modificados com as mudancas culturais e
sociais. O que interessa observar € que tanto o género como a sexualidade sdo identidades
construidas e, por isso, sdo modificadas em determinados momentos historicos. “A identidade
masculina ou feminina vai se construindo ao longo do tempo, visto que a identidade é algo
mutavel e ndo algo pronto, dado” (LOURO, 1997, p. 27).

A dificuldade encontrada em separar identidade de género e sexualidade € que a questdo
acaba sendo focada na biologia, ou seja, como ciéncia natural acaba por “naturalizar” o
comportamento da sexualidade como provinda de determinado sexo e ambos acabam sendo
utilizados como sindnimos no cotidiano. Assim, transtorno de identidade de género®* seria
guando o sexo do corpo entra em conflito com o que seria 0 sexo da mente, o género (LEITE
JR., 2009).

Assim, as discussdes sobre género, enquanto categoria de analise, comegaram a aparecer
no século XX (SCOTT, 1989): o que é género, género dissociado do sexo, desejo, sexualidade
e opcdo sexual passaram a permear as discussfes dos grupos feministas, sempre buscando uma
sociedade mais igualitaria com acesso a todos de maneira mais equilibrada. Apesar de haver
divergéncias, como Charles Winick, que analisava a perda de valores, estéticas e
comportamentos quando se buscava a igualdade, tendo como hip6tese que essa mudanca
poderia levar a ruina da civilizacdo norte-americana (GROSSI, 1995).

Para Muraro e Boff (2002), a humanidade esta passando por crises em varios setores e
a questdo do género é uma que se faz presente na sociedade. A categoria de género foi
introduzida em busca de igualdade de direitos e sobre as diferencas entre masculino e feminino
que reafirmavam o poder de um para o outro, prevalecendo o androcentrismo (MURARO;
BOFF, 2002). Para Matos (2009, p. 284) “[...] as relagdes de gé€nero sdao um elemento
constitutivo das relacfes sociais baseadas nas diferencas hierarquicas que distinguem o0s sexos,

e sdo, portanto, uma forma primaria de relacdes significantes de poder™.

24 Em 1973 John Money junto com Norman Fisk cria o termo “disforia de género” para indicar um mal-estar
com o proprio género (GROSSI, 1995).
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A questdo do género coloca a investigacdo no patamar social e ndo mais bioldgico, ou
seja, luta pela distin¢do entre os termos sexo e género, colocando a construcdo das identidades
no nivel social e cultural e possibilita uma critica social de como as pessoas se organizam e se
organizaram até entdo (Crawford, 1995 apud NOGUEIRA, 2001). Os papeis de género sdo
definidos para Eagly (1987 apud SANTOS, 2013) pelas qualidades e comportamentos
apropriados aos individuos em funcdo do género socialmente aceito, ou seja, como cada género
deve ou deveria se comportar. Esse padrdo de comportamento € definido pela cultura e,
portanto, ndo ha uma definicdo de papeis de género universal, existindo, assim, varias formas
de ser homem e de ser mulher, por isso a realidade dos géneros pertence a sistemas simbdlicos,
econdmicos e tecnoldgicos construidos pelos homens e permeia o imaginario?® (MURARO;
BOFF, 2002).

Assim, “[...] os estudos do género procuram mostrar que as referéncias culturais sao
sexualmente produzidas, através de simbolos, jogos de significacdo, cruzamento de conceitos
e relagcdes de poder, conceitos normativos, relagdes de parentesco, econdmicas e politicas”
(MATQOS, 2009, p. 284). E essas referéncias aparecem na diferenciacdo do masculino e do
feminino, pois as qualidades tidas como masculinas seriam coragem, autoafirmacéo,
competéncia profissional, inteligéncia, gosto pelo perigo e pela aventura, iniciativa e eficiéncia.
Ja as caracteristicas femininas seriam sensibilidade, delicadeza, dedicacdo, dogura,
subjetividade, submissio (AMANCIO, 1994 apud SANTOS, 2013) e, assim, 0 género
funcionaria para nortear as relacbes em sociedade, designando os signos de representacao do
masculino e do feminino?,

Stuart Hall vé o feminismo pelo viés dos estudos culturais e acredita que a luta que se
trava no feminismo p6s-moderno seja, além da igualdade de direitos, ter uma consciéncia

politica dos novos papeis sociais, ndo mais pautados pela divisdo sexual ou de género.

Com o pos-feminismo, podemos compreender melhor como o contrato sexual
sustenta o contrato social. Dominios como a familia, a sexualidade, a saude, a
alimentacdo e o vestudrio, que antes pertenciam fundamentalmente ao dominio
privado, tornaram-se parte de um ampliado campo publico e politico de contestacao.
As claras distingGes entre as esferas doméstica e a publica ndo se sustentam,
principalmente apds a entrada em massa das mulheres e das atividades "privadas"

% Exemplo disso sdo os estudos antropoldgicos de Mead (1979), em que analisou o comportamento de povos
primitivos e percebeu que os papeis sociais de homens e mulheres variam de acordo com a cultura em que vivem.
Cabe salientar que a autora, com seus estudos, influenciou 0 movimento feminista.

% Como exemplo, no século XIX “o desejo sexual ndo era uma caracteristica feminina e as mulheres copulavam
apenas para a reproducdo da espécie e manutencao da familia. Por isso a passividade e a frigidez femininas eram
consideradas comportamentos naturais femininos. Hoje, a frigidez da mulher é antinatural, pois com a libertagdo
sexual das mulheres € permitido o desejo” (GROSSI, 1995, p. 11).
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antes associadas ao doméstico. Em toda parte, o "pessoal” tornou-se "politico"
(HALL, 2003, p. 80).

O estudo para a compreensdo do género na formacgdo de identidade traz a vertente
empiricista (essencialista e de socializacdo) e a pds-moderna. A empiricista essencialista €
sexista, com as diferencas entre 0s sexos, é estavel e define as diferengas de personalidade,
comportamentos etc., ndo tem experiéncias e nem vivéncias com o cotidiano, é determinado
pelo bioldgico (conceituando 0 género ou 0 sexo, que nesta perspectiva sdo equivalentes). Na
empiricista de socializacdo, o género ndo mais é encarado como inato, mas como processo
social e cultural aprendido por modelo e imitagdo. Na vertente pds-moderna a identidade € vista
como fragmentada, plural e em estado de conflito, € mdltipla, aceita a incoeréncia e nega a
rigidez de conceitos e significados ja estabelecidos. O género é um processo, algo em
construcdo (BOHAN, 1997 apud NOGUEIRA, 2001) e as identidades sao fluidas, liquidas
(BAUMAN, 2005).

Nesse sentido, para Nicholson (2008), o termo género € estranho no feminismo, pois,
por um lado, o género é utilizado em oposicdo a sexo, para justificar o que foi socialmente
construido se opondo ao que foi biologicamente dado, é pensado como personalidade,
comportamento e ndo como corpo, sendo sexo e género compreendido como distintos; por outro
lado, o termo género tem sido utilizado como referéncia as construcdes sociais de masculino e
feminino, fazendo a distingdo entre corpos femininos e corpos masculinos. Assim, o género é
entendido como construcdo social que é aprendida e ndo inata, porém, as definicdes de género
continuam a basear-se na diferenca dicotdmica de homens e mulheres.

Judith Butler (2014) também concorda que ha um problema com relagdo a denominagéo
de género com sexo, pois 0 sexo bioldgico ndo caracteriza a identidade de género: o que € ser
homem e o que é ser mulher? O conceito de feminino e masculino € criado para a diferenciacao
e atribuicdo de qualidades, responsabilidades, comportamentos politicos e se constitui no
binarismo do género, 0 que gera uma “ordem compulsodria”, exigindo uma coeréncia entre sexo,
género e desejo que sdo, na maioria das vezes, de ordem heterossexual. Butler (2014) analisa a
questdo pelos estudos de Foucault (1988), mostrando que o género é uma relacdo de poder, em
que 0 sexo, 0 corpo e a sexualidade organizam a percep¢do do mundo em determinada cultura.
O género, portanto, cria uma distingdo importante para organizar 0s sexos € a sexualidade e
acaba por fundamentar uma logica heterossexual, pois acaba sempre sendo levada pela ordem

“natural” do sexo em que o correto seria uma relagdo com o sexo oposto, ou seja, ainda mantém
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0s padrbes binarios de homem/mulher, ativo/passivo, o que ajuda a regular a ‘“familia
heterossexual monogamica reprodutiva burguesa” (GROSSI, 1995).

A heteronormatividade ¢ denominada por Butler (2014) como “matriz de
inteligibilidade”, pois seria a forma como as identidades de género e de sexualidade se
organizam, aplicam significados a determinados tipos de corpos e excluem outros. S&o modelos
que determinam que um sujeito deve corresponder sempre a um determinado género e essa
correspondéncia acontece por meio do sexo, ou seja, esse sistema de significados se estabelece
entre sexo, género, desejo e pratica sexual, conferindo a inteligibilidade aos corpos. Assim, a
matriz heterossexual é que dita 0 que é coerente ou incoerente e 0 corpo que entra em conflito
com 0 género ou com o0 seu sexo fica deslocado da matriz de inteligibilidade, passa a ser
excluido, considerado como diferente, anormal: “talvez o sexo seja tdo culturalmente
construido quanto o género, de tal forma que a distincdo entre sexo e género revela-se
absolutamente nenhuma” (BUTLER, 2014, p. 25).

Um exemplo claro da néo inteligibilidade de vivéncias que fogem a esta coeréncia
heteronormativa pode ser a pessoa que, a0 comentar sobre uma mulher transexual
1ésbica, afirma ndo entender porque “uma pessoa que ¢ homem, faz uma cirurgia para
se tornar mulher, se deseja se relacionar sexualmente com outras mulheres!”

Neste sentido, os “géneros inteligiveis” que funcionam predominantemente ainda hoje
— ou seja, aqueles que se organizam segundo a logica do “tem pénis, logo ¢ homem,
masculino e deve sentir atragdo afetivo-sexual por mulheres (¢ heterossexual)” e “tem
vagina, logo é mulher, feminina e deve sentir atracdo afetivo-sexual por homens” —
ndo sdo uma construcéo recente (GROSSI, 1995, p. 10).

Porém, Butler defende que o género € uma constru¢do social, é um efeito dos
comportamentos, discursos, praticas, fazeres que internalizamos e vao sendo socialmente
aceitos, como um mecanismo de poder para ordenar e regular as pessoas e, por isso mesmo, é
natural que vdo modificando-se de acordo com as novas necessidades que as sociedades
apresentam, pois nem 0 sexo esta para a natureza quanto o género esta para a cultura. Ambos
estdo no ambito discursivo, de producdo de sentidos, mediados pelo poder das relac6es politicas
e sociais.

Beatriz Preciado (CARRILLO, 2010) propde 0 “gender-copyleft”, na tentativa de ir
além das representacdes que fogem ao controle estatal de fluxos (desde hormonios até codigos,
imagens, instituicGes) e vai além da privatizacdo e mercantilizacdo por parte de industrias
farmacéuticas, de produzir e modificar o género e 0 sexo. Para a autora, a subjetividade é
politica e ndo esta mais baseada em identificagdes nacionais, coloniais ou sexuais de carater

natural.
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Haraway (SANTOS, 1995) acredita que a constituicdo das pessoas ndo deva se pautar
pelo binarismo de dominagdo, mas por conhecimentos situados, ou seja, questionando qual a
perspectiva ou a posi¢do do sujeito, trazendo o feminismo da objetividade, que deixa de lado a
visdo positivista e relativista. Com 0s conhecimentos situados pretende compreender quem
pode falar, onde e como.

Assim, a discussdo torna-se cada vez mais pertinente em se compreender a questdo do
género e do género desligado do sexo, sendo compreendidos como coisas distintas. Para Butler
(2014), tanto o sexo quanto o0 género sdo construtos organizados socialmente, porém levanta a
questdo de que o sexo sempre tenha sido o género. Ha muitos géneros femininos e muitos
géneros masculinos, sendo preciso reconhecer a diferenca dentro da diferenca e, sendo assim,
¢ preciso “desfazer nogdes abstratas de “mulher” e “homem”, enquanto identidades tunicas, a-
historicas e essencialistas, para pensar a mulher e 0 homem enquanto diversidade no bojo da
historicidade e de suas inter-relagdes (MATOS, 2009, p. 289). O género é algo em construcao,
inacabado e reflete as relagdes, as interacdes sociais (JAYME, 2010), o que justifica a entrada
da androginia na cena social, pois pretende libertar-se das classificacfes fechadas de género e
propor uma maneira mais igualitaria das relagcdes sociais entre homens e mulheres, entre as
pessoas.

Muitas questbes colocadas pelo problema do género estdo ligadas a questdo do sexo
como funcdo de reproducéo (casamento cristdo), colocando as relagdes fora desse eixo como
anormais, perversdes, porém, a discusséo se faz pelas mudancas que a sociedade vivencia, como
por exemplo, a contracepcdo e as técnicas de fertilizacdo possibilitam a reproducdo
desvinculada da sexualidade. Se as pesquisas com clones avangarem em humanos sera possivel
a reproducdo sem a presenca do outro, o que fard com que as relacGes heterossexuais tomem
um outro lugar na cultura (GROSSI, 1995). Para Wittig (apud BUTLER, 2014), “a derrubada
da heterossexualidade compulsoria ird inaugurar um verdadeiro humanismo da ‘pessoa’, livre
dos grilhdes do sexo” (p. 41) e ira modificar os discursos sobre o sexo, género e identidade. E,
para que essa diferenca entre 0s sexos e a dominagdo de um sobre o outro diminua, Bourdieu

(2002) sugere que ocorra mudancas na escola, na educacdo das criancas.

2.3.1 Teoria Queer: uma forma de pesquisar a sexualidade dentro dos Estudos

Culturais norte-americanos

O termo queer, em inglés, significa esquisito, estranho, anormal, e proximo também de

uma giria agressiva para gays, lésbicas ou pessoas que nao se enquadram nas orientacdes
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heterossexuais (GROSSI, 1995). O termo foi uma forma de positivar o insulto pejorativo aos
homossexuais.

A teoria queer surge nos Estudos Culturais norte-americanos por volta de 1980 e tinha
como objetivo pesquisar a sexualidade e os desejos na organizagédo das relacbes sociais, que
tinha a heterossexualidade como norma, como natural, compreendendo outros movimentos que
ndo aderiam a essa l6gica. Os objetos de pesquisa davam atencdo a analise do discurso presente
em filmes, obras artisticas e midia de maneira geral. Essa teoria deriva das analises de Foucault
(1988) sobre a historia da sexualidade como um mecanismo de poder para regular a sociedade
ocidental moderna e tem Judith Butler e Michael Warner como os precursores dessas analises
(MISKOLCI, 2009). A ideia é compreender o queer como uma pratica de vida que vai contra
algumas normas aceitas socialmente.

A teoria acaba sendo associada ao estudo do desejo e da sexualidade, mas “o0 queer lida
com sujeitos sem alternativa passada nem localizagdo presente, dai frases como “estamos em
toda parte” ou “estranhos internos a sociedade” que demonstram paradoxo de presenga e
invisibilidade, internalidade e exclusao” (MISKOLCI, 2009, p. 17). Os estudos buscam ir além
da identidade heterossexual, do feminismo liberal e da cultura gay integracionista, buscando
desvendar novas possibilidades identitarias sem permanecer nas imitacdes “hetero-gay e
colonial do mundo” (MISKOLCI, 2009), sem naturalizar a sexualidade como heterossexual e
nem fazer associacdo de heterossexualidade e reproducéo.

Dentro dos estudos queer o conceito camp é muito importante, tendo como referéncia
Susan Sontag (FONSECA, 2008). A autora explica que o camp é sensibilidade e, por isso, uma
das coisas mais dificeis de serem realizadas. “Na realidade, a esséncia do camp é a sua
predilecao pelo inatural: pelo artificio e pelo exagero” (SONTAG, 1987, p. 318). O fundamental
é destronar o sério. O camp é anti-sério, € jocoso, pois propde uma visdo cébmica do mundo,
como um dandismo moderno, ou seja, no seculo XVII a burguesia passou a copiar as
vestimentas da aristocracia (cal¢as curtas, maquiagem, perucas, estilo rococ6) e os aristocratas
para se diferenciarem da burguesia passaram a se vestir de maneira mais elegante e menos
rococd. Assim, o dandismo pode ser caracterizado pelo excéntrico, pela preocupagdo com a
aparéncia e com a arte.

O camp pode ser encontrado em objetos, no comportamento das pessoas, em filmes,
roupas, méveis, masicas etc., mas € preciso fazer uma distingdo, pois nem tudo pode ser visto
como camp, “nem tudo esta nos olhos de quem vé&” (SONTAG, 1987, p. 320).

Susan Sontag acredita que a androginia seja 0 maior exemplo da estética camp

(FONSECA, 2008), pois acredita ser uma das grandes imagens da sensibilidade, pois seria
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compreender a vida como metéfora do teatro, em que ser é representar um papel. Porém, Singer
discorda de Sontag e acha sua descri¢do equivocada por ligar a palavra andrégino a homens

que tem gestos e roupas efeminadas ou mulheres com aparéncia de meninos (GARBER, 1997).

2.4 Androginia presente nos movimentos culturais contemporaneos:
algumas referéncias

No inicio dos anos 70, a androginia estava na moda, pois se buscava uma reconciliagéo
entre os sexos, uma libertacdo dos individuos aquilo que era apropriado. Surgiu numa época
em que a sexualidade ambigua era um elemento de choque para a cultura popular, mas
demonstrava uma busca por mudanca social (GARBER, 1997).

Nos anos 1980, a androginia passou a ganhar visibilidade e a ser discutida vinda de um
movimento social e cultural de corrente francesa, em que representava um novo visual, um
movimento marginal ou extravagante de viver a vida e representada por artistas como: Boy
George, Annie Lennox, David Bowie, Freddie Mercury, Marilyn Manson, Prince, Mickael
Jackson, Ney Matogrosso, Madonna, Lady Gaga, entre outros (RABOT; RUAS, 2013). O
movimento questionava a definicdo de género, o que seria 0 género andrégino ou mesmo se a
androginia seria um pos-género, incorporando um estilo de vida, moda e comportamentos

diferentes da polaridade masculino/feminino.

Os astros do rock apareciam como caricaturas das caracteristicas femininas mais
ofensivas, indo da maquiagem pesada estilo prostituta até as imagens de mulherzinhas
mais ridiculas. Enquanto isso, nas ruas, a moda favorecia o blue jeans onipresente, e
a tendéncia do corpo era para a graciosidade e a magreza, cabelos longos e sapatos
pesados, de modo que o sexo de uma pessoa jovem era frequentemente dificil de ser
determinado pelas costas, e a gente agradecia pela existéncia de um bigode ou uma
barba quando a pessoa se virava, para resolver o mistério (GARBER, 1997, p. 246).

Nos paises orientais como 0 Japdo, a androginia € vista de maneira diferente, pois a
concepcao estética no Ocidente vem dos gregos e no Oriente as pessoas, tanto homens quanto
mulheres, sdo muito parecidos em altura, cabelo, olhos, tom de pele e a androginia é algo bem
natural, sendo que, quando querem elogiar um homem bonito dizem que ele € bonito quanto
uma mulher. Na tradi¢éo do teatro Kabuki, os homens travestem-se de mulher com a intencéo
de buscar o belo da mulher e ndo com algum sentido satirizado, cémico. Fudanjuku é um grupo
de oito jovens cantoras que se vestem de garotos, cada uma representando uma personalidade

masculina, pois o crossdresser no Japdo € muito comum. Assim, h4 uma valorizacdo da
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androginia enquanto fator estético, diferente de como ocorre no Ocidente (MORAIS;
OLIVEIRA, online).

Para Muraro (2002), a androginia seria uma expressdo cultural que por meio do
vestuario se identificam os simbolos culturalmente considerados de um e de outro sexo. A
relagdo entre roupa e género pode ser compreendida como uma face da androginia, pois a moda
¢ um discurso, “é o espelho da cultura da sociedade” e “o uso destes artificios, dos jogos de
aparéncia, podem trazer seguranga e credibilidade apenas por se usar os signos do outro”
(BACKES, 2008, p. 43). Nesse sentido, podemos pensar, mais recentemente, na tribo
denominada Emo, que dentre outras caracteristicas, prezam pela ambivaléncia do masculino e
do feminino presente nas pessoas (CARVALHO, 2013).

Assim, recorrendo ao movimento Glam Rock, da década de 1970, que se iniciou na
Inglaterra, percebemos sua contribuicdo para a questdo da androginia, pois ao dar visibilidade
a questdo homossexual e a divisdo dos papeis sociais masculino e feminino, assumiam um
comportamento e um visual andrégino. Comegou com banda T-Rex, além de David Bowie,
Marc Bolan, Gary Glitter. Porém, o maior expoente do movimento foi Bowie, que
institucionalizou 0 movimento e criou o espetaculo, inovou com um visual andrégino. Na capa
do album “The man who sold the world”, de 1970, ele aparece com os cabelos compridos e
usando um vestido (CACERES, 2015). Em 1972, criou um personagem ficticio, o Ziggy
Stardust, um extraterrestre sem sexualidade definida, propondo justamente 0s questionamentos
de género: “esta persona apresenta uma indumentaria que assimila os guarda-roupas masculino
e feminino, somados ao glamour dos paetés, lamés, plumas, botas de salto alto, perucas e
maquiagem carregada similar a das estrelas de cinema, drag queens e travestis” (GHANDOUR,
2008. p. 41). O estilista de Bowie era o japonés Kansai Yamamoto (CACERES, 2015), facil de
compreender, pois 0s japoneses ja tinham uma relacdo com a androginia.

Porém, antes de Bowie, Liberace era um pianista que, na década de 1950, aparecia com
um visual exuberante e andrégino. Ele tinha um programa de TV em que aparecia com modelos
extravagantes para a época, com maquiagem, ouro, pedras preciosas, lantejoulas. Sua historia
virou filme em 2013, Behind the candelabra, em gue conta seu conturbado relacionamento com
outro homem (CACERES, 2015). Little Richard foi cantor de rock e pianista também na década
de 1950 e chocava a sociedade norte-americana com sua sexualidade (com forte apelo
bissexual), maquiagem, ternos coloridos.

Na década de 1970, Prince foi fortemente influenciado por Little Richard, desafiou os
padrdes da época, com visual ambiguo e extravagante. Nos anos 1980, Boy George também foi

um icone da androginia, lider da banda Culture Club, aparecia com plumas e paetés
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(CACERES, 2015). Gostava de se vestir de mulher na adolescéncia para ir a escola, com visual
excéntrico e fora dos padrdes. Pete Burns, vocalista da banda inglesa Dead or Alive também
possui um visual androgino, com cabelos compridos, unhas posticas, magquiagem e roupas
femininas, além de dizer que Boy George copiou seu visual (ROCHA, 2012).

Twisted Sister e Motley Crue apresentavam-se com visual chamativo e tracos de
androginia. Lenny Kravitz, apesar de envolver o publico feminino com a sua sexualidade
masculina, usa roupas femininas, como cal¢as muito justas e brilhantes, cachecois gigantes e
botas de salto ato (CACERES, 2015).

Mais recente, Lady Gaga, uma mulher dentre tantos homens androginos, além de Annie
Lennox, tornou-se um icone da androginia, e o visual exagerado conquistou o publico LGBTS
(CACERES, 2015). Algumas musicas de Gaga criticam a sociedade heteronormativa, patriarcal
e repressora, como Alejandro, em que fala sobre um andrégino e anticristo, mostra a troca de
papeis sexuais e profana o discurso religioso; Born this way, em que representa o papel de uma
mée para estranhos, ndo dependendo de nenhum homem para se reproduzir; e Telephone, em
que discute a dicotomia masculino/feminino (PINTO, 2013).

Vencedor do concurso American Idol de 2009, Adam Lambert é quem esta substituindo
Freddie Mercury no Queen, além de revelar sua androginia com roupas, maquiagem e unhas
pintadas, foi chamado de Lady Gaga masculina (CACERES, 2015).

Bill Kaulitz é lider da banda alema Tokio Hotel e considerado andrdgino por seu rosto
feminino e pelo seu modo de vestir, mesclando caracteristicas femininas e masculinas®’ e ja foi
comparado a David Bowie. Outras bandas e cantores que apresentam androginia sdo: La Roux,
em que a vocalista Elly Jackson se aparenta mais com um homem; Gossip, em que a baterista
Hannah Blilie se veste de modo masculino e fisicamente tem tracos masculinos; Garbage, em
gue a vocalista Shieley Manson fica andrdgina no clipe Androgyny; Cinema Bizarre, banda
alemd em que o0s cinco integrantes apresentam-se andrdginos, ndo sendo facilmente
compreendido se s&o homem ou mulher; Marlin Manson, que sempre se apresentou se maneira
androgina; Brian Molko, vocalista da banda inglesa Placebo também apresenta tragos de
androginia, além de declarar ser bissexual?®.

Temos referéncias da androginia na musica vindas dos Estados Unidos e paises que

constituem o Ocidente; porém, a partir dos anos 1990, no Japdo, as bandas japonesas

27 Informacéo retirada do site da banda. Disponivel em: http://tokiohotelf89.com/Freiheit/bill-kaulitz-e-th-os-
misterios-de-um-androgino/. Acesso em: 22 dez. 2014.

28 Garber (1997) coloca que ha uma confusdo ao comparar androgino com bissexual por ambos terem tragos de
indefinicdo, ou seja, ndo terem que se enquadrar e escolher entre um género/sexualidade e outro.
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comecaram a aderir ao visual androgino, como X-Japan e Luna Sea. Com a popularizacao cada
vez maior da androginia, as bandas coreanas também incorporaram a androginia no rock e no
pop coreanos (TOWN, online).

No Brasil, podemos ver as referéncias do Glam Rock no grupo Secos e Molhados com
o performéatico Ney Matogrosso, que se apresentava maquiado, com roupas exdéticas e muita
danca, desafiando o moralismo, a ditadura militar e a censura (CACERES, 2015).

Gilberto Gil, em 1979, fez a musica Super-homem que remetia a certa androginia: “um
dia vivi a ilusdo de que ser homem bastaria, que nada, minha porc¢éo mulher, é a porcdo melhor,
¢ a que me faz viver”; ou mesmo Pepeu Gomes, em 1984, com a musica masculino/feminino:
“Ser um homem feminino nao fere o meu lado masculino” (ALBUQUERQUE e PATARRA,
1993).

Mais recentemente, Thiago Liberato é considerado o androgino mais famoso do Brasil
e criou o personagem lkaro Kadoshi. Faz shows e apresenta-se careca, pois ndo se imaginava
usando perucas, sutids e afins. Thiago queria algo mais parecido com ele, indefinido e conheceu
a androginia, estudou-a por um ano até conseguir organizar seu personagem (RIVERS, 2013).

Para Ghandour (2008), os movimentos que pregavam novos comportamentos como 0s
beatniks, os hippies, Swinging London e os Glam nas décadas de 1950, 1960 e 1970, foram
fundamentais para o questionamento dos papeis de género, tanto nos papeis sociais quanto na
indumentaria. E no sentido de pensar a moda como reflexo dos questionamentos da época, Jean
Paul Gaultier é considerado o instituidor da moda unissex nos anos 1980, pois flexibilizou as
marcas de género nas roupas e acreditava que as mudancas no vestuario eram reflexos das
mudangas sociais e, em 1993 apresentou uma cole¢do sob o nome de “Les AndroJean’s”
(GHANDOUR, 2008). Na década de 1990, a marca Calvin Klein foi a primeira a langar um
perfume para ambos os sexos, CK One, cuja publicidade trazia a seguinte frase: “Be good. Be
bad. Just Be”, trazendo a ideia de que o importante ¢ ser vocé mesmo, sem género, com a ideia
de um perfume unissex (FONSECA, 2008). Porém, é preciso lembrar que, em 1966, Yves Saint
Laurent propde o smoking, peca assumidamente masculina, para as mulheres. Na década de
1920, a androginia apareceu com Coco Chanel, pois suas pecas eram mais retas, sem curvas,
colocando uma semelhanca entre homens e mulheres?®. A segunda Guerra Mundial também
contribuiu para a flexibilizacdo da moda entre os géneros, pois com 0s homens nos campos de
batalha as mulheres tiveram que assumir tarefas masculinas e as roupas refletiam o ar

masculino.

29 A trajetoria de Coco Chanel pode ser vista no filme Coco antes de Chanel (Franca, distribuigdo Warner Bros,
2009, dire¢do Anne Fontaine).
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Desse modo, € possivel perceber que a androginia pode ser encarada como uma
identidade social, comportamental e também como um estilo refletido na vestimenta. No
Manual de Comunicacdo LGBT?, a defini¢io de androginia da-se como “termo genérico usado
para descrever qualquer individuo que assuma postura social, especialmente a relacionada a
vestimenta, comum a ambos os géneros”.

Costanza Pascolato, especialista em moda, analisa que a androginia aparece na moda
de modo a testar as diferengas de género, de questionar o que ¢ ser homem ou ser mulher: “o
masculino e o feminino exagerados sdo menos sexy. Ha uma qualidade misteriosa em Marlene
Dietrich e Greta Garbo, que vem em parte da sugestdo de virilidade 14 no fundo de sua
personalidade” (apud ALBUQUERQUE; PATARRA, 1993, online). Recentemente, nas
edicdes de inverno 2015 das semanas de moda internacionais, marcas como Prada, Maison
Margiela, Saint Laurent e Armani apresentaram looks que poderiam ser utilizados tanto por
homens quanto por mulheres (MAGGI, 2015).

Nesse sentido, a loja britanica de departamentos Selfridges anunciou em janeiro de 2015
gue ndo mais fara a separacdo das roupas por género, deixando os clientes mais a vontade para
escolher suas roupas. Nos Estados Unidos, a marca Bindle & Keep, em Nova lorque, Tomboy
Tailors, na California, lancam cole¢cdes sem géneros. No Brasil, a marca UMA tem inspiragdo
androgina e em pessoas com comportamento diferenciado (MAGGI, 2015). Outro exemplo é o
estilista da marca Auslander, Ricardo Brautigam (apud PRADO, 2011, p. 98), que nos traz uma
importante reflexdo sobre esse modo de ser e a roupa: “nossa colecdo € para jovens dominados
pelo desejo de ser, fazer e absorver tudo ao mesmo tempo, que podem ser surfistas, fashionistas,
nerds ou roqueiros, homem e mulher ao mesmo tempo”. Essa reflexao nos traz que a diluicdo
dos géneros masculino e feminino esta em discusséo.

A androginia também faz-se presente nos modelos que desfilam. Ha modelos homens
que desfilam para grifes de roupas masculinas e femininas, como James Varley, Baptiste
Giabiconi e Andrej Pejic®!, este, um modelo sérvio-australiano, que € homem e por desfilar para
ambos 0s sexos, estd na lista das 100 mulheres mais sexys do mundo da revista FHM; ou a
modelo Tamy Glauser, que também desfila para ambos os sexos (PRADO, 2011). Stanyslas
Fedyanin ¢ um modelo russo de 18 anos que modela como mulher em algumas campanhas, é
heterossexual e namora uma mulher. E conhecido pelos fotdgrafos como “rei andrégino”, por

roubar as vagas publicitarias destinadas as mulheres (VALVERDE, 2012). Outro caso € o

%0 Disponivel em:< http://www.abglt.org.br/docs/ManualdeComunicacaoLGBT.pdf>. Acesso em 06 jan. 2015.
31 O modelo desfilou para a grife Auslander no Fashion Rio em 2011, marca citada acima, além de ter feito,
posteriormente, cirurgia para mudanca de sexo.
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modelo Yiming®2, que é chinés, tem 18 anos, ¢ modelo e aparece vestido tanto de homem quanto
de mulher. E confundido com menina em suas redes sociais pelas fotografias em que aparece e
tem uma namorada, o que reforca que androginia ndo diz respeito a orientacao sexual. Jenny
Shimizu é modelo chinesa, tem o visual masculino e ja namorou a atriz Angelina Jolie. No meio
artistico ha a atriz Tilda Swinton que, inclusive, ja contracenou com David Bowie em seu clipe
The Stars, em 2013, e s&o considerados muito parecidos (TOWN, online).

Na Rassia, hd um caso de casal androgino, Dmitry Kozhukhov e Alison Brooks, séo um
casal heterossexual e casaram-se em Moscou. Porém, Dmitry prefere ser chamado de Alina
Davis e se denomina andrdgino, pois prefere se vestir com roupas e ter o visual feminino e,
assim, os dois se vestiram de noiva no dia do casamento, que ocorreu em um cartorio®:,

A androginia pode ser vista em artistas como a vencedora do Eurovision (maior
concurso de talentos da Europa), Conchita Wurst®*, que é transexual, veste-se como mulher,
tem cabelos compridos, mas usa barba, ou seja, carrega simbolos de ambos os géneros. O
maquiador australiano Mathu Andersen também mantém a barba, muitas vezes colorida, para
compor suas maquiagens artisticas, mesmo que a maquiagem seja para retratar algo feminino
ou uma mulher.

Além da questdo da androginia em relagdo com a moda, artistas e vestimenta, Rabot e
Ruas (2013) acreditam que o estilo andrégino ndo é apenas um ‘look’ pertencente a uma
corrente ou a um estilo de vida marginal ou exuberante, mas “uma condi¢do que provém de
uma ndo identificacdo do Homem Contemporaneo, face a evolugdo da sua natureza, indepen-
dentemente do sexo ou da orientagdo sexual” (p. 77). Por isso, deve ser entendido mais como
ético do que meramente estético, mais emocional que comercial, pois aborda o problema da
identidade de género, visto que podemos formar nossa identidade de diversas maneiras,
transgredindo normas, subvertendo regras (DEL CAMPO; MARTIN; ALONSO, 2008).

A androginia também tem aparecido em algumas areas em que € preciso repensar 0s
papeis de género. Santos (2013) propde em sua tese em Administracdo uma gestdo andrdgina
para a igualdade de oportunidades para homens e mulheres em cargos de lideranca, pois, mesmo
as mulheres ocupando posi¢des no mercado de trabalho, mudancas nas relaces de género sdo
esperadas, portanto pensam num modelo de gestdo andrdgina, em que as desigualdades e a

hegemonia masculina desaparecam e as caracteristicas de masculinidade e feminilidade sejam

32 Disponivel em:< http://www.mdig.com.br/index.php?itemid=30199>. Acesso em 22 dez. 2014.

33 Disponivel em:< http://revistaglamour.globo.com/Na-Real/noticia/2014/08/casal-androgino-oficializa-uniao-
com-ambos-vestidos-de-noiva-em-moscou.html>. Acesso em: 6 jan. 2015.

3 Disponivel em:< http://pt.wikipedia.org/wiki/Conchita_Wurst>. Acesso em: 25 jul. 2014.
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harmonizadas em todos os individuos, tanto em homens quanto em mulheres. O autor utiliza-
se da teoria de Kent e Moss (1994) que sugerem o andrégino como nova dimensao dos papeis
masculino e feminino e como papel de lideranca.

O psicologo Mihaly Csikszentmihalyi, que estuda a criatividade ha mais de quarenta
anos, aponta em seu livro Creativity: the psychology of discovery and invention®, que a
androginia psicoldgica faz com que pessoas criativas sejam menos propensas a se restringir aos
comportamentos de género, pois vao além do que foi considerado como certo para cada género
e, com isso, ampliam a gama de comportamentos, sentimentos, emocdes etc. Nesse sentido, a
pré-escola Egalia, na Suécia, inaugurada em 2010, tem como proposta educar as criangas sem
impor comportamentos esperados para meninas e meninos, se opondo ao heteronormativismo
e sendo possivel, independente do sexo, brincadeiras de carrinhos e bonecas para que as
criancas cresgcam sem barreiras mentais e possam escolher suas brincadeiras mais livremente.
A escola baniu os termos ele e ela e todos se chamam de amiguinhos (HEBBLETHWAIT,
2012).

Menezes (2011) apresenta dois casos em que o0s pais criam seus filhos sem as
denominacdes de género, os deixando livres para a escolha. Um é o casal canadense Kattie W.
e David Stocker, que mantém a identidade do bebé em segredo, chamando-o apenas de Storm,
e a crianga crescera sem um género definido. A mée justifica essa decisdo depois de ver a
pressdo sofrida por seu filho mais velho que gostava de usar trangas e vestir roupas de menina.
Outro caso é o bebé Pop, na Suécia, que aos dois anos poderia escolher gquais roupas queria
usar, masculinas ou femininas, e a justificativa da mée é dar liberdade para a crianca escolher
0 que quer ser sem ser forcada a assumir um género imposto pela sociedade.

Castro (1997) ao estudar o comportamento de consumo de criancas e adolescentes
propde uma androginizacédo cultural do consumo na contemporaneidade, observada como uma
funcdo dentro da politica de género. Se o género diferencia, a androginia prega a ndo
diferenciagdo e, politicamente, inverte as relagcbes de poder estabelecidas em torno da
dominacdo masculina diante do feminino. Nesse sentido, Bauman (2008, p. 73) diz que “[...] 0
papel do consumidor nao tem especificidade de género™.

A androginia ja foi tratada na literatura no livro Orlando: uma biografia®®, de Virginia
Woolf, que aborda a questdo dos géneros no personagem Orlando, que um dia acorda mulher.
O romance, por meio de metaforas, trata das diferencas da identidade masculina e feminina e

das relagbes humanas e sua transformacdo em mulher é tratada como um acontecimento

3 Publicado em 1997, mas reimpresso em 2013 pela Editora HarperCollins.
36 WOOLF, Virginia. Orlando: uma biografia. 2. ed. Tradugdo Cecilia Meireles. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2003.
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cotidiano. Com isso, a autora discute a razao, a sensibilidade e as emocgdes abrindo espago para
uma sociedade androgina, substituindo a produtividade capitalista por uma sociabilidade mais
amorosa e de desfrute. Goethe com a obra Fausto coloca a androginia como modelo arquetipico
da alma na busca da identificacdo da perfeicdo (FREITAS, 2011).

Nas artes plasticas, a androginia pode ser vista na Vénus de Milo (400 a.C.), de
Alexandros de Antioquia, cujo rosto esculpido somente é revelado pelo sexo. A Anunciacdo
(1437), de Fran Angelico, mostra figuras humanas com tragos dubios (FREITAS, 2011). Marc
Chagall apresenta homens e mulheres com ambiguidade de género. Andy Warhol fez uma
Marilyn Monroe que era ele proprio e o brasileiro Humberto Spindola retrata figuras
andrdginas.

Em 2011, a exposicao “House of Annie Lennox”, no Victoria & Albert Museum of
London, fez homenagem a Annie Lennox, simbolo da androginia nos anos 1980, com roupas,
acessorios e fotografias que retratam a cantora (PACCE, 2011). Em 2014, os artistas Denny
Azevedo e Ricardo Don fizeram a exposicdo “Doces Barbas”®’, em que fotos de homens com
barba e maquiados tinham a intencdo de questionar o que é masculino e o que é feminino,
apresentando um modo de ser androgino.

Rodrigo Paula (2014) aborda sobre a androginia nos animes japoneses e diz que foi em
Cavaleiros do Zodiaco que os cavaleiros de Andrémeda, Lagarto e Peixes apareceram como
androginos, por volta de 1994 e 1995. Esses personagens tinham voz, atitudes e posturas
masculinas, mas a aparéncia feminina. Para o autor, a androginia € mais aceita em paises do
Oriente e os produtores ganham dinheiro investindo em producbes que apresentem esses
personagens, visto que sdo aceitos com facilidade, “ou seja, dos anos de 1994 até os dias de
hoje, o conceito e a aceitacdo de pessoas andréginas na midia oriental cresceu
assustadoramente. N&o s6 no Japdo, mas nas Coreias e China, a androginia é vista como certa
normalidade” (PAULA, 2014).

Menezes (2011) apresenta a questdo da mudanca no passaporte da Australia, em que é
possivel escolher a opgdo genderless, ou seja, sem género especifico. Essa mudanc¢a ocorreu
por que Norrie May-Welby nasceu homem, fez cirurgia para se tornar mulher, mas néo se
adaptou a nova condig¢do. Com isso, recorreu a justica e se tornou a primeira pessoa do mundo
a ser reconhecida como genderless. Segundo Norrie, 0s conceitos de homem e mulher néo sdo
uma realidade para ela. Assim, médicos consideraram que Norrie é psicologicamente e

fisicamente andrdgina.

37 Disponivel em: https://catracalivre.com.br/sp/agenda/gratis/doces-barbas-veja-mostra-fotografica-de-homens-
barbados-e-maquiados/. Acesso em: 7 jan. 2014.
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A questdo da classificagdo ou ndo do género também aparece no Facebook. Em 2014, o
Facebook dos Estados Unidos passou a disponibilizar 56 opc¢des de preenchimento para o
campo género como: andrdgino, sem-género, masculino, feminino, pangénero, transexual,
bigénero, ndo binario, cis-género, neutro etc. Em 2015, passou a permitir o preenchimento livre
no campo género sem descri¢des determinadas (CAPARICA, 2014; CALDEIRA, 2015). Com
isso € possivel perceber que hd uma variedade crescente de géneros; porém, as representagdes
e nomeacgdes ndo dao conta de abarcar toda a diversidade, e, mesmo entre aqueles que se
classificam em uma coisa ou outra, ndo partilham da mesma posi¢do, como, por exemplo, 0s
ndo binarios ou genderqueer (no inglés), que nao se identificam nem como homem nem como
mulher, estdo entre ambos ou além deles, ou seja, uma combinacdo de géneros; todavia,
algumas pessoas ndo binarias se classificam como transgéneros, outras ndo. E como prova de
gue a compreensdo desses novos géneros ndo é uma coisa simples, a campanha com a hashtag
#WhatGenderqueerLooksLike incentivou pessoas ndo binarias a publicar selfies nas suas redes
sociais para que todos possam compreender o que significa essa identidade de género (NAO-
BINARIOS, 2014), com imagens que mostravam seu cotidiano.

Ao pesquisar por Androginia no Facebook, a rede traz o resultado de quatro grupos,
sendo dois fechados: Androginia: performance de danza del grupo B e Androginia e otras
transgresiones; e dois grupos abertos: Androginia Erotikon Activismo LGBTI e Androginia.

Fazendo uma pesquisa no Google Trends® com a palavra androginia, o buscador
mostra-nos num grafico (FIGURA 1) o interesse pelo assunto com o passar dos anos e o0 que

percebemos foi que, em 2011, houve uma busca maior pelo termo.

Figura 1: Busca por androginia com o passar do tempo

Interesse com o passar dO tempo v Titulos das noticias Previsdo

>

Fonte: https://www.google.com.br/trends/explore#g=androginia. Pesquisa realizada em 12 set. 2015.

38 Disponivel em:< https://www.google.com.br/trends>.
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Figura 2: Busca por androginia por regides ao redor do mundo.

Interesse regional

Regifo| Cidade

Brasi 100  o—
México 82 I
Espanha 60 mm—

zar alteracdo ao longe > >

Fonte: https://www.google.com.br/trends/explore#g=androginia. Pesquisa realizada em 12 set. 2015.

Na analise sobre a localizacdo geografica das pesquisas ao redor do mundo por meio do
Google, o Brasil aparece em primeiro lugar, sequido do México e Espanha (FIGURA 2).

Ao pesquisar no Google “blog androginia”® na tentativa de encontrar blogs especificos
que tratam do assunto, nenhum foi encontrado, a pesquisa trouxe apenas 41 resultados de blogs
que ja tiveram posts sobre androginia.

Pesquisando por meio da hashtag #androginia®® o Google apresentou 2.690 resultados,
muito provavelmente de pessoas que ao postarem algo na rede marcaram o assunto, foto, post
com a hashtag.

A androginia ndo tem um grupo ativista ou associagdo como o LGBT, mas aparece em
estudos sobre as discussdes de género, como a revista Cadernos Pagu*, revista cientifica
editada pelo Nucleo de Estudos de Género da UNICAMP, a revista Bagoas*?, revista cientifica
de estudos gays, géneros e sexualidade da Universidade Federal do Rio Grande do Norte, e a
revista digital Geni*, revista independente e editada por um coletivo de jornalistas,
pesquisadores, ativistas. Ha o site androginia.com*, em que é possivel encontrar contetido

sobre o tema e se propde a entregar informacao para a compreensao, ndo querendo apresentar

% Disponivel em:< https://www.google.com.br/webhp?sourceid=chrome-instant&ion=1&espv=2&ie=UTF-
8#q=%22blog+androginia%22&start=10>. Pesquisa realizada em 12 set. 2015.

“0Disponivel em: < https://www.google.com.br/webhp?sourceid=chrome-instant&ion=1&espv=2&ie=UTF-
8#q=%23androginia&start=20>. Pesquisa realizada em 12 set. 2015.

41 http://www.pagu.unicamp.br/.

42 https://periodicos.ufrn.br/bagoas.

4 http://revistageni.org/.

4 http://androginia.com/.
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uma postura politica ou ativista. A pagina do site no Facebook apresenta 1.071 perfis que
curtem o Androginia.com. Fazendo uma pesquisa refinada no Google utilizando “site
androginia” foi encontrado apenas o site androginia.com.

E possivel encontrar publicacdes académicas sobre a questdo do género no blog Inanna
Educacdo®, um espago para a discussdo de temas referentes ao feminismo, pés-colonialismo,
politicas, cultura e corpo e abrange links de grupos de pesquisa como: ABEH (Associacdo
Brasileira de Estudos da Homocultura), CIS (Corpo, Identidades e Subjetivacbes), CLAM
(Centro Latino-Americano em Sexualidades e Direitos Humanos), Coletivo de Sexualidades,
MAPO (Ndcleo Interdisciplinar de Estudos de Género, Raca e Sexualidade da Unifesp), O sexo
nu, Pagu, Secretaria de Politicas para as Mulheres, singenerodedudas.com, Universidade Livre
Feminista.

Desse modo, a androginia parece nao configurar um movimento ativista e politico, mas
um modo de ser dentro das possibilidades, pois ndo hd um dominio, mas dominios multiplos.
Assim, Maffesoli (1996) reafirma que o que vale é o difuso, as possibilidades, o vaivém das
identidades que, desse modo, ndo levantam bandeiras de movimentos identitarios e, estando
cada um ligado ao(s) outro(s), cada um viveria plenamente o ser a si proprio. Por isso ndo se
encontrar locais, lugares que se denominam para andréginos, um movimento que luta pelo ndo
preconceito dos andrdginos (aparentemente eles vivem como querem, ndo se importam em
participar de qualquer movimentagao politica de reivindicacdo e podem ser vistos nas redes, na
internet, dificilmente aparecem na midia de massa, provavelmente pela dificuldade em se
compreender 0 ndo binarismo dos géneros).

Com relagdo a sexualidade, seria uma ‘“androginia antropoldgica”, pois a “no¢do de
identidade sexual é muito estreita: o eu é constituido, sendo de uma infinidade, pelo menos de
uma pluralidade de personalidades” (MAFFESOLI, 1996, p. 319) e a androginizagdo dos
ambientes sociais seria uma forma de reconciliacdo, solidariedade entre as pessoas e suas
diferentes manifestaces. Se isso ocorresse de uma maneira ética, honesta, ndo haveria tantos
preconceitos com os “diferentes”, apesar de haver um convivio social “politico” do tipo cada
um na sua, distancia fisica que as pessoas estabelecem entre si no convivio social (proxemia)
que vai favorecer a eclosdo de varios grupos sociais e cada um podera viver sem mascaras.

Podemos pensar que a cultura pés-moderna necessita do apagamento das diferencas para
procurar um novo masculino e um novo feminino mais adaptados ao mundo contemporaneo,

com novos sistemas simbolicos e culturais proporcionados pela globalizagdo, pela tecnologia

4 http://www.inanna.net.br/.
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de informacao e pelos valores morais. O binarismo masculino/feminino ndo comporta mais a
diversidade de corpos, modos de vida, comportamentos, pluralidades etc. Para Singer (1990),
vivemos em uma sociedade perplexa, em declinio, racionalista, tecnolégica, competitiva e
controladora que se vale das qualidades masculinas para obtencdo de poder e vé uma nova
consciéncia para se ser sujeito por meio das qualidades femininas, entendidas como
compreensdo, cooperagdo, menos racionalidade e mais intuicdo, menos violéncia, enfim,
mudancas para resolver a batalha dos sexos e “quando comecamos a reconhecer a androginia
como uma realidade essencial da natureza humana, comegamos a caminhar para um mundo no
qual os papeis individuais e 0os modos de comportamento pessoal podem ser livremente
escolhidos” (p. 33), e a androginia passa a remodelar o que era considerado apropriado.
Alvarenga (1997) concorda e acredita que a androginia seria a integracdo do masculino
e do feminino presentes em cada individuo como forma de recuperar o sensivel, a emocéo, a
fantasia, o sensual; dimensbes que foram esquecidas pela racionalidade industrial, como
também propde Rabot e Ruas (2012), que acreditam que a androginia deve representar 0 Novo
homem contemporaneo, mais adaptado aos novos estilos de vida alternativos que surgem para
se sobrepor a ordem capitalista de racionalidade, modificando as relacdes pessoais e sociais.
Essas novas maneiras de ser s@o proporcionadas, dentre outros fatores, pelo consumo,
pois € na aquisicdo de objetos, produtos, informacédo etc. que a identidade das pessoas vai sendo
constituida e vai ocorrendo identificagdes ou recusa com certos modos de ser. Castro (1997)
coloca que “o consumismo estabelecido na sua pratica cotidiana do comprar, constitui a
atividade pela qual meninas e meninos adquirem os signos de sua posi¢do em relacdo aos outros,
e, por isso mesmo, a aparéncia corporal se torna téo relevante nesta cultura visual” (p. 125).
Assim, todas as mudancas que ocorrem na contemporaneidade implicam uma discussao
sobre a concepcdo de género, pois sendo uma construcdo cultural e historica, é tdo produzida
como os tipos de trabalho, meios de transporte, as dietas, 0s sistemas de etiqueta e os tipos de
entretenimento (RUBIN, 2012). Portanto, qual identidade de género as pessoas devem ter,
sendo este um modelo a ser seguido com marcas corporais, comportamentais, estilos de vida
etc.? A androginia como um pos-género atuaria atando as caracteristicas de masculino e
feminino ou como uma indiferenca aos dois, fazendo emergir novas formas de ser?
Com essa apresentacdo sobre o tema, percebemos que na moda a androginia aparece
tanto em roupas como nos corpos dos modelos e, por isso, poderia ser a porta de entrada para a
discussao da androginia na sociedade midiatizada, enfatizando uma identidade estética. Assim,
podemos pensar que a moda pode suavizar as discussdes sobre androginia pelo visual, sendo

apenas uma tendéncia, consumo, algo passageiro ou algo para as passarelas ou entéo iniciar um
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didlogo sobre a androginia, sobre a quebra de fronteiras entre os géneros, sobre uma maior
liberdade de ser e poder criar uma identidade auténtica, sem classificagOes e a roupa e a imagem
dariam essa abertura inicial, sendo a vestimenta um discurso visual, para chegar a uma
androginia mais subjetiva, de valores conscientes, sem medo de infringir modos ou
preconceitos. Desse modo, questionando o masculino e o feminino, poderiamos chegar ao fim
da guerra dos sexos ou poderiamos dar mais atencdo as diferencas, com a diminuicdo dos
preconceitos, principalmente os de ordem da sexualidade?

Para a compreensdo de como a androginia € veiculada na midia utilizaremos a analise

do discurso para a compreensao da construcao do ethos, que sera visto na sequéncia.
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111 COMO PODEMOS PENSAR O ANDROGINO: Analise de Discurso e
Analise do Ethos

Este estudo, que se utiliza da corrente dos Estudos Culturais para refletir a questdo da
identidade por meio da midia e compreende que esse processo passa pelos discursos que
circulam em sociedade, optou pela utilizacdo da Analise de Discurso de linha francesa, pois a
Anélise de Discurso, AD, oriunda da Linguistica, € um campo de estudo do texto para a
compreensdo das praticas sociais cristalizadas no discurso e que leva em consideracdo as
condicdes de producao do texto, 0 momento de enunciacao, as formagdes discursivas, além do
contexto socio historico, entre outras, que vao formar o material empirico de andlise.

A analise de discurso francesa surgiu por volta de 1960 com a questdo da interpretacao,
compreendendo a lingua como acontecimento, e passou a buscar a compreensao da linguagem,
levando em consideracdo o materialismo histérico (para compreensao das formac6es sociais);
a linguistica (para explicar os processos de enunciacdo); e a teoria do sujeito (para o
entendimento da subjetividade e da relagdo sujeito/simbolico). Essas trés instancias - historico,
linguistico e ideoldgico - tornaram a AD uma area de estudos sem fronteiras e de carater
heterogéneo (ORLANDI, 2007). Pécheux, considerado um dos fundadores da Anélise de
Discurso francesa, foi quem impulsionou as primeiras observac6es acerca de questdes politicas,
lutas de classe e movimentos sociais com 0 objetivo de compreender como a ideologia
funcionava nos discursos dominantes, visto que, nesse momento, ideias liberais comecaram a
circular na Franca.

Para Pécheux (GADET; HAK, 1997), o texto proferido contém elementos exteriores
que o tencionam a ser de determinada maneira e ndo de outra, ou seja, carrega informacoes
socio-historicas que colaboram na elaboracéo e difusdo de determinadas ideologias que devem
estar presentes no enunciador, fazendo do discurso um lugar de reflexdo e carregado de
significacao.

¢ \

A analise de discurso “visa a compreensdo de como um objeto simbdlico produz
sentidos, como ele esta investido de significancia para e por sujeitos” (ORLANDI, 2007, p. 26).
Assim, a AD compreende as falas que criam uma nogao, uma vontade de verdade, um sentido
e ndo outro em determinado momento historico. Ndo busca uma verdade nuclear, sendo estaria
sendo estruturalista, mas é marcada pela interdisciplinaridade na busca do entendimento dos
processos ideoldgicos e, para essa compreensdo ideologica, sujeito e discurso sdo conceitos

fundamentais.
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O conceito de ideologia foi significado por Karl Marx como um instrumento de
dominac&o de classe, provinda da divisdo do trabalho, fazendo prevalecer o dominio da classe
dominante (proprietario de bens vs. proletariado). Althusser (1985), filosofo francés,
reinterpretou a ideologia como ndo apenas um instrumento de ideologia particular, de posi¢des
de classe, para uma ideologia mais geral que permitisse compreender o mecanismo de
reproducdo das relagbes de producdo, por isso analisou os aparelhos ideoldgicos de Estado.
Assim, a ideologia é a maneira que o individuo vive em relacdo com as condi¢fes de sua
existéncia. A ideologia, portanto, materializa-se nos atos concretos e molda as acGes dos
individuos, ou seja, a ideologia so existe por meio dos sujeitos.

E nesse ponto que a AD, para a compreensio da ideologia, se vale dos sujeitos por meio
dos discursos proferidos: “a ideologia ndo ¢ a ocultacdo, mas fun¢do da relacdo necessaria entre
linguagem e mundo” (ORLANDI, 2007, p.47). E, desse modo, ndo ha ideologia sem sujeito e
0 sujeito ndo existe sem discurso. O sujeito, portanto, enuncia discursos e ideologias, mas ele
ndo € livre para dizer o que quer, pois ocupa um lugar social e é a partir do lugar que ocupa que
enuncia, estando inserido num processo historico.

O ato de comunicar, entdo, constitui-se de discursos que séo dirigidos a alguém, e
construidos de determinada forma, em determinado contexto (social e histérico) e em
determinadas situa¢fes comunicativas, tornando inseparavel o texto e seu quadro social de
producdo e circulagdo. Desse modo, o discurso é um interdiscurso, visto que € um conjunto de
discursos que mantém relacdes entre si, ou seja, textos de esferas diferentes atuando numa
mesma relacao discursiva. O interdiscurso seria o ja-dito sobre algum tema e relaciona universo,
campo e espaco discursivo: o universo é o conjunto de formagdes discursivas de todos os tipos;
campo é o local onde o discurso se constitui, sdo discursos com a mesma fungéo social, mas
com diferentes maneiras de operar; e espaco discursivo é o recorte da pesquisa, que devera ser
confirmado ou rejeitado ao final das analises.

Para a compreensao do discurso, é necessaria a compreensdo de formacédo discursiva,
oriunda das obras Arqueologia do Saber e A ordem do discurso de Michel Foucault. Na
verdade, na andlise de discurso francesa essa nocao ja foi muito valorizada e declinou por volta
dos anos 1980, mas continua sendo utilizada, mesmo que com dificuldades de enquadramento,
visto que pode entender-se que formacdo discursiva seria um conjunto de textos referentes a
uma época, porém € preciso ter claro que a formacdo discursiva reflete sobre os textos
escolhidos para determinado corpus de pesquisa e, por isso, Maingueneau, ao redigir o verbete

“formagdo discursiva” para o Dicionario de Analise do Discurso preferiu utilizar
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“posicionamento” (2008, p. 16), de modo que o posicionamento ¢ determinado de acordo com
a selecéo de textos que se propde analisar.

O que o autor entende por formacéo discursiva é um corpus aberto de tipos e géneros
do discurso, de campos e registros distintos e que, pela vontade do pesquisador, pode “misturar
corpus de arquivos e corpus construidos pela pesquisa (sob a forma de testes, entrevistas,
questionarios). E para esse tipo de unidade que o termo “formagio discursiva”, me parece, pode
convir’ (MAINGUENEAU, 2008, p. 18-19).

Assim, o posicionamento dos textos é que sera levado em consideracao nas analises,
pois reflete uma nog&o ideoldgica que delimita os modos de dizer autorizados encontrados no
corpus escolhido.

E no texto, portanto, que sera analisado os processos de significacdo, em que a
linguagem é a mediacdo entre 0 homem e o social. Discurso € efeito de sentidos, mas néao
sentido das palavras, e sim sentido adquirido em certas formacdes ideoldgicas. E a identidade
discursiva é estruturada pelo interdiscurso, ou seja, por varios outros discursos inter-
relacionados.

Contudo, o posicionamento de determinado corpus deve levar em consideracdo nao
apenas a linguagem e a relacdo da situacdo de enunciacdo, mas também o investimento no
“imaginario do corpo, a adesdo “fisica” a certo universo de sentido. As “ideias” sdo
apresentadas por uma maneira de dizer que € também uma maneira de ser associada a
representacdes e normas de disciplina do corpo (MAINGUENEAU, 2008, p. 53). Com isso,
para a compreensao da identidade, veiculada em textos da midia, torna-se necessaria a
compreensdo do ethos discursivo proposto por Maingueneau (2008)%, mas que tem relagéo
com a noc¢ao de sujeito de Pécheux, visto que o sujeito € dependente das condi¢des de producéo
e possui um lugar de fala que o coloca em relacdo ao(s) outro(s): “o que funciona nos processos
discursivos é uma série de formacdes imaginarias que designam o lugar que A e B se atribuem
cada um a si e ao outro, a imagem que eles se fazem de seu proprio lugar ¢ do lugar do outro”
(GADET; HAK, 1997, p. 82), ou seja, hd uma antecipacdo da imagem do receptor e a
construcdo do discurso da-se em funcdo dessa representacdo imaginada, cada um faz uma

imagem do outro.

4 Cabe ressaltar que a corrente norte-americana de Estudos Culturais privilegia a construcdo de um ethos
discursivo por estar ligada a um posicionamento politico e a utiliza para estudos de género e de etnicidade
(AMOSSY, 2016).
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Assim, para contextualizar a questdo do ethos, oriunda da retorica classica, mostraremos
a aplicagdo feita por Aristoteles e na sequéncia apresentaremos como Maingueneau (2008)
teoriza e aplica essa nocgao.

O termo ethos vem do grego e, para Aristoteles, um dos primeiros a utilizar o termo na
retérica classica, significa personagem, entendendo-o como a imagem de si que o locutor
constroi em seu discurso com o objetivo de influenciar e persuadir seu alocutério. “A persuasao
sO € obtida se o auditorio constatar no orador, 0 mesmo ethos que vé em si mesmo”
(MAINGUENEAU, 2008, p. 58), ou seja, ao fazer uma imagem do auditorio esperado,
organiza-se um discurso para conquistar a persuasdo: “todo ato de tomar a palavra implica a
construgdo de uma imagem de si” (AMOSSY, 2016, p. 9), que pode levar em consideracdo o
estilo, crencas, competéncias.

Na retérica classica, o ethos era observado por meio da oralidade e por meio da
argumentatividade do orador para seu auditério. Barthes (apud AMOSSY, 2016) coloca que 0s
tracos de carater do orador no enunciado mostravam, pelo discurso, ser de uma maneira e ndo
de outra, sendo importante na construcdo da imagem a questdo do carater moral: ethos é a
imagem que se mostra ao auditério ao falar.

A contribuicdo de Maingueneau (2008) na Analise de Discurso para a nocdo de ethos é
compreender que no texto escrito também pode ser apreendida uma imagem de quem ou de que
se fala e, por isso, todo discurso possui uma voz, que suporta um tom enunciativo que acaba
por revelar uma imagem discursiva (ndo apenas em enunciados orais, como na retorica classica,
mas na escrita tambem), uma vez que ¢é possivel observar uma voz e um corpo: “a leitura faz,
entdo, emergir uma instancia subjetiva que desempenha o papel de fiador do que ¢ dito”
(MAINGUENEAU, 2008, p. 98). O ethos pode ser dito, explicitamente, mostrado,
implicitamente, ou estar na escolha do ndo dizer, ou seja, torna o fisico visivel, da corporalidade
e, comisso, legitima o enunciado. Ao analisar o locutor, sujeito da enunciacéo, deve-se observar
a aparéncia construida pela sua fala: quem fala é um aristocrata, um marxista, um professor, um
estudante etc. O carater enunciativo ndo esta no que o texto diz, mas no como diz, no que faz
para dizer o que diz e, assim, coloca a questdo do ethos ndo somente na questdo da
argumentatividade da retorica classica, mas amplia a reflexdo quando a imagem discursiva deve
levar a aderéncia certos posicionamentos discursivos.

Ao analisar o tom do texto, & possivel construir uma imagem do corpo do enunciador
(ndo o corpo do autor), que sera o fiador do texto, contendo caracteristicas de carater e

corporalidade, apresentando entdo, ndo apenas uma maneira de dizer, mas uma maneira de ser.
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E o fiador, construido coerentemente, que fara o processo de incorporagéo, quando o leitor se
identifica com essa imagem e se apropria desse ethos (MAINGUENEAU, 2016).

Ao fiador, corpo em conformidade com o ethos, € atribuido o carater e a corporalidade.
“O “carater” corresponde a um feixe de tragos psicoldgicos. Quanto a “corporalidade”, ela ¢
associada a uma compleicdo fisica e a uma forma de se vestir” (MAINGUENEAU, 2008, p.
65). O fiador seria a concepcdao “encarnada” do ethos, com representacfes sociais ou
estereotipos culturais avaliados positiva ou negativamente e que visam a reforcar uma imagem
ou mesmo transformar, ou seja, ndo tem um valor univoco, mas valores em negociacdo, em
relagdo. Assim, a figura do fiador é baseada na interpretacdo do leitor sobre o enunciador a
partir do enunciado e ancora-se em representagdes sociais, esteredtipos, comportamentos
socialmente aceitos/validados ou néo, integrados a uma conjuntura historica, como “livros de
moral, teatro, pintura, escultura, cinema, publicidade [...]” (MAINGUENEAU, 2008, p. 72),
fazendo do ethos uma construcdo hibrida (sociodiscursiva). Dessa forma, “a nocdo de
esteredtipo é importante para o estabelecimento do ethos, pois permite designar os modos de
raciocinio préprios a um grupo e os conteddos globais no setor da doxa na qual ele se situa”
(AMOSSY, 2016, p. 25). Amossy (2016) utiliza a no¢édo de estere6tipo na analise do ethos para
que a constru¢do da imagem tenha “relagdo com a representagéo coletiva cristalizada e com a
atividade de estereotipagem” (p. 25).

No caso dessa pesquisa, 0 ethos do androgino deve ter um corpo representativo que fara
com que a imagem gue tenhamos do andrégino (identidade) tenha sido incorporada por meio
da aderéncia aos textos das revistas. O ethos pode ter como representacdo um estereétipo
determinado ou ser um estere6tipo em formacdo, podendo conter varios tracos de carater e
corporalidade.

O ethos compreendido e incorporado pelo leitor torna-se um ethos efetivo e para se
compreender a construcdo de um ethos efetivo, Maingueneau (2008) propde um esquema com
0s processos de ethos pré-discursivo e ethos discursivo, sendo este dividido em ethos dito e
ethos mostrado, além dos estere6tipos sociais, como no esquema abaixo (FIGURA 3):
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FIGURA 3: Esquema do ethos dito, ethos mostrado e estereotipos sociais.

ethos efetivo

ethos pré-discursivo +—>  ethos discursivo

ethos dito «—» ¢thos mostrado

-
-

estereotipos ligados aos mundos éticos

Fonte: Maingueneau (2008).

O esquema pode ser compreendido iniciando-se com a nocao de ethos pré-discursivo,
representacdo da pessoa do locutor antes da fala, considerando que o publico ja teria condicdes
de construir uma representacéo prévia do ethos (porém, pode ocorrer de ndo se ter a nogdo do
ethos pré-discursivo). A nocdo pré-discursiva pode ser compreendida por meio de outras
enunciacdes e por meio do género de discurso ao qual a enunciagdo se vincula, que podera
incorrer em representacGes que o leitor jA tem e podera ser validada ou ndo, retificada,
retrabalhada quando se encontra com o ethos discursivo presente no enunciado. O ethos
discursivo divide-se entre dito (quando diz de maneira direta, explicita) e mostrado (quando diz
implicitamente*’). Para exemplificar, podemos tomar a figura de um professor que ndo diz
objetivamente e abertamente (ethos dito) sobre seus posicionamentos politicos, mas que na
forma de falar, ao dar énfase a determinados assuntos e temas, pelo tom de voz, pelo modo de
se vestir (ethos mostrado) construird um ethos que demonstre seus posicionamentos politicos:
diz sem dizer, pois mostra.

A separagdo entre ethos dito e ethos mostrado é muito ténue, pois é dificil definir o que
foi realmente dito ou mostrado, sugerido, pela enunciagéo, pois pode ocorrer de ndo ser dito

diretamente, mas reconstruido pelas pistas encontradas no discurso. E entre o pré-discursivo e

47 Para a compreenséo dos implicitos Ducrot (1987) traz os pressupostos e subentendidos, que dardo sentido ao
enunciado por meio do contexto da enunciagdo, buscando efeitos de sentido possiveis. A aproximagdo da
semantica argumentativa de Ducrot com a Andlise de Discurso francesa se d& na questdo ideoldgica da linguagem,
podendo observar a polifonia e topoi que autorizam o dizer, seja por meio de um saber ou da memoria (POSSENTI,
2009).
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o discursivo encontramos os esteredtipos ligados a mundos éticos, importante para a construcao
do ethos, pois fundamentara essa construcdo por meio de representaces coletivas, que ja
constam no imagindrio. “Mesmo que o destinatario ndo saiba nada antecipadamente sobre o
ethos do locutor, o simples fato de um texto pertencer a um género de discurso ou a certo
posicionamento ideoldgico induz expectativas em matéria de ethos” (MAINGUENEAU, 2008,
p. 60). Assim, o ethos efetivo valida-se por meio das imagens estereotipadas partilhadas
socialmente.

O que colabora para a compreensdo do ethos sdo as cenas enunciativas, pois coloca o
destinatario num lugar, numa cena que o texto implica. Essa cena de enunciagdo é composta
por trés cenas: cena englobante, cena genérica e cenografia. A cena englobante atribui o
discurso a um estatuto, a um tipo de discurso (publicitario, filosofico, juridico etc.). A cena
genérica é o género ou subgénero em que o discurso se encontra, 0 modo como se apresenta
(editorial, sermao, receita, reportagem, entrevista etc.). Por fim, a cenografia é construida no
texto, em qual formato, ou seja, um serm&o pode ser enunciado por uma cenografia amigavel,
profética, professoral, ou um anuncio publicitario pode apresentar a cenografia de uma
entrevista etc. “A cenografia ndo &, pois, um quadro, um ambiente, como se 0 discurso ocorresse
em um espago ja construido e independente do discurso, mas aquilo que a enunciagdo instaura
progressivamente como seu proprio dispositivo de fala” (MAINGUENEAU, 2008, p. 70).
Assim, sdo os contetidos presentes no discurso que validam o ethos e a cenografia (p. 71), e ndo
estdo dissociados, pois “a cena de enunciacdo ¢ uma dimensao essencial do conteudo” (p. 52).

Com isso, por meio do estudo do ethos e das cenas enunciativas, é possivel perceber que
a questdo do ethos esta ligada a questdo da identidade, pois ao enunciar sdo consideradas as
representacdes sociais, procurando ser assertivo nessas representacées, para gerar incorporacao,
e compreendendo como se ddo essas construgdes.

Assim, o interesse com relacdo ao ethos tem aumentado devido as midias,
principalmente as audiovisuais (MAINGUENEAU, 2008), reproduzirem uma dada realidade
social, modos de vida, comportamentos, posicionamentos, entendimentos, mas também
atribuindo certos significados que séo resultados de processos interacionais.

Se a identidade é entendida como construcao obtida por meio dos discursos que circulam
socialmente, o ethos é a imagem obtida por meio da enunciagéo proferida. Portanto, por meio
do dito e/ou do mostrado, é possivel compreender e acessar imagens, que se dao na relacdo da
linguagem da produgéo discursiva com determinados estereotipos sociais (MAINGUENEAU,
2008).
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3.1 O funcionamento da linguagem no discurso midiatico: as visadas propostas por
Charaudeau

O discurso da informacéo da midia € o elo que estabelece o vinculo social nas sociedades
e que promove a divulgacdo e o reconhecimento de certas identidades. Cabe lembrar que as
midias podem ser entendidas como empresas de fabricar informagdes (CHARAUDEAU, 2009)
gue se encontram em concorréncia com outras empresas; por isso, buscam diferenciar-se umas
das outras e procuram estratégias com relacdo a maneira de abordar certos temas, comenta-los,
incita-los, ou seja, buscam delimitar uma posicdo sobre como abordar determinado assunto.
Para gerar visibilidade, a imprensa vale-se da organizacdo das noticias para que sejam
encontradas facilmente. “Isso ¢ feito através da paginacdo (primeira pagina, rubricas, fotos,
desenhos, graficos, tabelas, tipos de colunas, molduras etc.) e da titulagem (titulos, pré-titulos,
subtitulos, leads)” (CHARAUDEAU, 2009, p. 233).

O discurso midiatico compreende a légica econémica e tecnoldgica, mas segundo
Charaudeau (2009), a légica simbdlica é que seria a mais importante, pois mostra como as
pessoas “regulam as trocas sociais, constroem as representacdes dos valores que subjazem as
suas praticas, criando e manipulando signos e, por conseguinte, produzindo sentido”
(CHARAUDEAU, 2009, p. 16). Esse pensamento alinha-se aos tedricos da midiatizagdo que
preveem que a midia é a principal mediacdo dos processos sociais (KELLNER, 2004;
BARROS, 2012; BRAGA, 2012) e, por isso, veiculam os signos que circulam socialmente.

A linguagem possui papel preponderante no discurso midiatico e cabe ao recorte do
corpus em analise explicitar parte da realidade, representacdes sobre determinado assunto e ndo
explicar a realidade social em sua totalidade, mesmo porque o discurso midiatico se distingue
pelos lugares de construcdo de sentido, como a intencdo do produtor (gerindo os efeitos
visados), a do receptor (organizando os efeitos possiveis) e o resultado dessas inten¢bes como
cointencionalidade (os efeitos produzidos). Esse exercicio de producédo de informacéo funciona
como um jogo de espelhos, em que as imagens vao se sobrepondo umas sobre as outras.

Assim, o objetivo da informacéo, que é sempre fazer com que o outro compreenda sua
intencionalidade, é que vai definir o uso da linguagem. Para isso Charaudeau (2009) propde
quatro operacdes que possibilitam alcancar esse objetivo, o que o0 autor denominou de visadas:
1) Incitativa: consiste em convencer o outro da veracidade do que se diz, querer fazer crer; 2)
Informativa: consiste em transmitir um saber a alguém que se presume nao possui-lo, querer
fazer saber; 3) Pathos: consiste em querer fazer sentir, provocando no outro um estado

emocional agradavel ou desagradavel; e 4) Prescritiva: consiste em levar o outro a agir de
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determinada maneira, querer fazer fazer (CHARAUDEAU, 2009, p. 69). O autor também

destaca que todas as visadas estdo presentes nos enunciados atuando para que o objetivo de

comunicacdo seja alcancado, porém, uma visada sera sempre predominante.

Recorrendo ao corpus de pesquisa iremos analisar o funcionamento do género revista e
como os enunciados operam dentro de cada uma das quatro visadas propostas por Charaudeau
(2009).

Ao analisarmos a visada incitativa, podemos observar a maneira como o texto constroi
seu efeito de verdade. Todas as matérias analisadas fazem parte do género matéria informativa
e iniciam-se marcando um tempo historicamente reconhecido e situando o acontecimento
narrado. Assim, questdes como “O qué? Quem? Como? Onde? Quando? Por qué?” - formam o
lead no primeiro paragrafo das matérias e oferece ao leitor, além de marcadores enunciativos,
lugares e tempos historicos (FIORIN, 2003). O texto que segue traz respostas as perguntas e
situa 0 acontecimento narrado de modo a evidenciar que se trata de um fato historicamente
verificavel. Assim, vejamos isso na pratica em alguns dos textos do corpus analisado:

a) Revista Caras: “O Inverno 2014 esta acabando e o mercado de moda ja esta de olho no
que fara a cabeca dos fashionistas em 2015. Nesta quarta-feira (03), o evento Senac

Moda Informacdo apresentou aos empresarios brasileiros quais as tendéncias em que se

deve apostar™®;

b) Revista Glamour: “No ultimo sabado (15.03) uma reportagem do jornal norte-
americano The New York Times chamava atencdo. Em pauta estava o crescimento do
mercado artistico para transgéneros no Brasil. Como exemplo estava o trabalho de Carol
Marra, atriz e modelo que é estrela de dois seriados na TV a cabo: Psi, da HBO,
e Segredos Médicos, do Multishow. Mas sera que tudo sempre foi brilho e holofote na
vida de Carol? Sera que outras pessoas que fogem do padréo estético de género também
se ddo bem? Para saber isso, investigamos como € o mercado de trabalho para
transgéneros e androgenos™’;

c) Revista Quem: “Clara Aguilar estd em Los Angeles, na California (EUA), para passar
um tempo e, por |4, ja fez alguns trabalhos. A ex-BBB fez um ensaio, divulgado na

quarta-feira (7), inspirado em androginia e mostrou seu lado sensual nas imagens”*°.

“48http://caras.uol.com.br/fashion/descubra-o-que-ainda-estara-na-moda-no-inverno-do-ano-que

vem#. VijKMPmrTIW.
“Shttp://revistaglamour.globo.com/Na-Real/noticia/2014/03/eles-sao-cult-inteligentes-androgenos-e-
transgeneros-e-dai.html

S0 http://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2014/05/clara-aguilar-vira-androgina-em-ensaio-feito-em-
hollywood.html


http://revistaquem.globo.com/palavrachave/clara-aguilar/

115

Ap0s apresentar as informagfes que conferem ao texto carater de veracidade, pois

apresentam as informacg6es do lead e situam o leitor sobre 0 acontecimento, passa-se a visada

informativa. O saber e o ndo saber podem ser as duas faces de um mesmo objetivo de

comunicacdo e isso cria um paradoxo, tipico de editorias especializadas, pois atribui ao leitor

uma competéncia de dominio do codigo linguistico dentro de cada area editorial com que o

texto se relaciona ao empregar termos técnicos que ele supde que o leitor reconheca, mas ao

mesmo tempo o género sé se estabelecerd como informativo se conseguir oferecer saberes que

0 enunciatario ainda ndo tenha:

a)

b)

d)

Revista Brasileiros: “A pratica da empresa de Cassia ainda ¢ pouco adotada no Brasil.
Um levantamento feito em 2013 pela Associagdo Nacional de Travestis e Transexuais
(Antra) aponta que 90% das mulheres transgéneras recorrem a prostituicdo no Brasil
devido a rejei¢do na hora de concorrer a uma vaga no mercado formal™* (Grifo do
autor);

Revista Capricho: “Bowie foi um dos artistas mais completos e criativos a passar pela
Terra, sendo influente na masica, moda e sociedade. Com certeza vocé ja ouviu (e até
cantou) algumas das mdsicas dele, mas se ainda ndo conhecia bem a obra do
"camale&o", a hora é agora”>? (Grifos do autor);

Revista Caras: “As roupas da nova cole¢do da Versus Versace fazem parte de um
guarda-roupa compartilhado entre homem e mulher: animal print e - acredite - pecas
de um ombro s6 na moda masculina e cal¢as de modelagem ampla e terninho na moda
feminina”®® (Grifo do autor);

Revista Criativa: “A androginia € pregada por alguns criadores de moda como uma das
possibilidades para a roupa do futuro. Nesse quesito, grandes maisons tém ratificado
a previsdo ndo s6 em produtos, mas também na escolha de seus modelos, que se
tornaram signos da mudanca* (Grifos do autor);

Revista Caras: “Segundo a equipe organizadora, o Inverno 2015 sera regido por quatro
macrotendéncias: o ornamentalismo boho do Decor Mix; a aura chique e casual da

Zona de Conforto; as linhas estruturadas, modernas e simples do Sessentinha e a

51 http://brasileiros.com.br/6yWS5

52 http://capricho.abril.com.br/famosos/5-coisas-entender-importancia-david-bowie-932061.shtml
S3http://caras.uol.com.br/fashion/colecao-versus-versace-assinada-jw-anderson-veja-looks#.VijlH_mrTIW
S4http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,, EM1204304-17100,00
ANDREJ+PEJIC+TOP+DESFILA+VESTIDO+DE+MULHER+PARA+GAULTIER.html
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autenticidade influenciada pelo mundo digital e a cultura das ruas do Street Style™®

(Grifos do autor);

f) Revista Glamour: “Em meados de 2011, quando desfilou cole¢des femininas de marcas
como Marc Jacobs e Jean Paul Gaultier, o entdo top sérvio Andrej Pejic trouxe a tona
ao mundo da moda a androginia, que se transformou em mood e tendéncia”®® (Grifo do
autor).

Percebe-se que os termos grifados trazem informagdes compreendidas como ndo sendo
de conhecimento do leitor. Na visada informativa, ocorre um segundo jogo discursivo
necessario para sustentar a cena englobante do texto e estabelecer o efeito de imparcialidade.
Como narrativa, a estrutura predominante deveria ser um EU (enunciador), que falaa um TU
(enunciatario), sobre ELE (o acontecimento e a pessoa que o0 viveu, mesmo que esse ELE seja
um EU no passado). No entanto, no discurso jornalistico, no género informativo, esse eu se
oculta e se coloca apenas como um intermediario que possibilita um encontro direto entre tu e
ele. Em alguns momentos ele ganha voz no discurso e assume lugar de fala, ocupando o lugar
do eu na narrativa. Vejamos:

a) Revista Caras: “Mesmo com as referéncias dos desfiles e do mercado internacional,
Tatiana Putti, coordenadora da area de moda do Senac Séo Paulo, aponta que a
indUstria brasileira absorve essas informac6es, mas as adequa aos habitos do mercado
nacional. “Hoje o mundo ¢ tdo globalizado que ¢ dificil falar o que vem de fora ou daqui.
O que caracteriza 0 mercado brasileiro € que sempre vamos tentar marcar 0 corpo
feminino. Entdo, na ‘Zona de Conforto’, por exemplo, teremos pegas mais ajustadas do
que as de fora’, diz”®" (Grifo do autor);

b) Revista Superinteressante: “O que esta em jogo ¢ o papel social desempenhado pelo
individuo. A pessoa andrdgina ndo precisa ter, necessariamente, comportamento sexual
ambiguo”, explica o sex6logo Oswaldo Rodrigues Janior, de S&o Paulo, vice-

presidente da Sociedade Brasileira de Sexualidade”®® (Grifo do autor).

E possivel observar que junto com nome do entrevistado, antes ou depois, 0 texto

enuncia o lugar social de fala do sujeito. E esse papel social desenvolvido pelo entrevistado que

SShttp://caras.uol.com.br/fashion/descubra-o-que-ainda-estara-na-moda-no-inverno-do-ano-que

vem#. VijKMPmrTIW.
Shttp://revistaglamour.globo.com/Na-Real/noticia/2014/10/apos-cirurgia-de-mudanca-de-sexo-andreja-pejic-faz-
campanha-que-levanta-questoes-de-genero.html
S"http://caras.uol.com.br/fashion/descubra-o-que-ainda-estara-na-moda-no-inverno-do-ano-que-

vem#. VijKMPmrTIW.

%8 http://super.abril.com.br/cultura/androgenia-cultural-o-sexos-se-confundem
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estabelece sua competéncia e legitima seu dizer. Cabe destacar que no discurso jornalistico o

lugar de fala do sujeito produz efeito mais legitimo e poderoso que seu proprio nome.

A visada do pathos e a visada prescritiva surgem implicitamente na génese da tematica

na qual o texto se inscreve. A androginia aparece em matérias com tematicas diferentes e, por

iss0, 0s exemplos a seguir demonstram a adequacgdo do tema em cada matéria, que pode estar

presente no proprio titulo:

a)

b)

d)

Moda. Em matéria da revista Vogue a androginia é tratada como algo que questiona a
austeridade das roupas masculinas e por isso propde elementos pops para um novo jeito
do homem vestir-se, 0 que gera inquietacao, por isso o0 verbo investir no titulo da matéria
“Raf Simmons investe em arte e na androginia para Verdo 2014 masculino”®®, o que da
a sensacdo de que ¢ algo a ser colocado no mercado, um desafio, uma nova proposta.
Musica. Em matéria da revista Superinteressante a androginia é tratada como uma
qualidade do grupo Secos e Molhados, contando a historia de um show importante na
carreira e num momento de repressdo no pais. A androginia agrega qualidades
importantes a Ney Matogrosso como forma de questionamento, de libertacdo, de
utilizacdo de roupas extravagantes, maquiagem pesada e isso pode ser compreendido no
titulo da matéria “Secos & Molhados: solta os pavdes”®°.

Mitologia. Em matéria da revista Cult a androginia é relatada no livro O banquete, de
Platdo, e conta 0 mito dos androginos como forma do ser humano completar-se no outro,
procurar o outro. O titulo “O amor, do mito a dialética platonica”® demonstra essa
busca.

Estilo. Em matéria da revista Cult discute-se sobre as pessoas terem seu estilo e serem
0 que quiserem e como o mercado de trabalho aceita essa condicdo. O titulo demonstra
isso “Eles sdo cult, inteligentes...andréginos e transgéneros! E dai?”%?,

Relato Cientifico. Em matéria na revista Superinteressante a androginia é retratada sob
diversos pontos de vista e traz importantes questionamentos sobre a mudanca de papeis
sociais, sexuais e de género. O titulo demonstra com clareza sobre a temaética tratada:

“Androginia cultural: os sexos se confundem”.

http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2013/06/raf-simons-investe-em-arte-e-na-androginia-para-
verao-2014-masculino-moda.html

80 http://super.abril.com.br/cultura/secos-molhados-solta-os-pavoes

81 http://revistacult.uol.com.br/home/2010/03/0-amor-do-mito-a-dialetica-platonica/
®2http://revistaglamour.globo.com/Na-Real/noticia/2014/03/eles-sao-cult-inteligentes-androgenos-e-
transgeneros-e-dai.html
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f) Biologia. Em matéria na revista Glamour a androginia é tratada como uma etapa
utilizada para aceitagdo do outro sexo antes de optar pela mudanca definitiva de sexo
por meio de cirurgia. O texto narra a visdao de uma irma sobre o0 seu irmdo nesse
processo. O titulo demonstra claramente o objetivo da matéria: “Meu irmao ¢

transgénero: irma narra sua visio da mudanga de sexo”®.

A visada prescritiva surge implicitamente no texto, pois mais que estar informado, o
leitor precisara compreender e se adequar, se for 0 caso, ao que o texto propde, no entanto, essa
prescricdo serd oferecida a ele na forma de um saber, caracteristico do género informativo.
Como exemplo, trazemos um trecho da matéria sobre moda: “Sessentinha: essa
macrotendéncia prop6e misturar referéncias masculinas ao look feminino. Mantenha a
gola rolé no seu armario”® (Grifo nosso). No trecho grifado é possivel perceber uma
indicagédo do que se fazer.

Com a apresentacao das visadas, é possivel perceber que o texto da midia se estrutura
de forma a mostrar sua intencionalidade e é resultado do entrecruzamento de varias forcas que
tencionam o discurso para ser da maneira que é e nao de outra, cumprindo seu papel, visto que
o género de informagao pretende “um desafio de visibilidade, um desafio de inteligibilidade e

um desafio de espetacularizacdo” (CHARAUDEAU, 2009, p. 212).

3.2 Como as revistas constroem o ethos androgino

A observacdo da construcdo do ethos para se compreender a pratica identitaria da
androginia da-se por ser uma das possibilidades da AD e por ser feita a partir de textos. Porém,
esse tipo de anélise ndo pretende descrever a totalidade de uma realidade empirica, pois ao
observarmos o discurso, ethos e cenas da enunciacdo construimos uma realidade do objeto
analisado e, de acordo com os critérios definidos, buscamos uma interpretacdo, um processo
“que faz descobrir o ndo-dito, o oculto, as significagdes possiveis que se encontram por tras do
jogo das aparéncias” (CHARAUDEAU, 2009, p. 29). O papel do analista ¢ de observagado para
a compreensao dos sentidos sociais proferidos. O ethos € estabelecido por uma relagéo corpo e

®3http://revistaglamour.globo.com/Na-Real/noticia/2015/07/meu-irmao-e-transgenero-irma-narra-sua-visao-da-
mudanca-de-sexo.html
®4http://caras.uol.com.br/fashion/descubra-o-que-ainda-estara-na-moda-no-inverno-do-ano-que-

vem#. VijKMPmrTIW
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discurso que ndo é necessariamente dita, mas mostrada nos atos enunciativos e explica a adeséo
dos sujeitos anunciantes a determinada posicéo discursiva (MAINGUENEAU, 2008).

Assim, o objetivo dessa pesquisa é compreender a construcdo do ethos da identidade
androgina por meio da midia revista (e acessada por meio da web) compreendendo como a
androginia é representada na contemporaneidade, visto que ja passou por Vérias significacdes:
de ser mitico e magico na Antiguidade; ser maligno e demoniaco na Idade Média, reforcado
pelo discurso cristdo; hermafrodita até o século XVIII, com os discursos biologicos e
econémicos da burguesia; passando para pseudo-hermafrodita no seculo X1X com o discurso
da medicina moderna, dando origem a subjetividade e aos novos sujeitos sexuais; e por volta
de 1960 como um comportamento cultural de negacao aos padrbes heteronormativos impostos
e impulsionado pelos movimentos feministas, ou seja, passou de ser mitoldgico, bioldgico para
ser cultural.

Ao observar os enunciados nas midias, é possivel que ndo encontremos as significacoes
do que ocorre na realidade, mas material que constréi uma dada realidade. “A informacao ¢
essencialmente uma questdo de linguagem, e a linguagem néo € transparente ao mundo, ela
apresenta sua prépria opacidade através da qual se constréi uma visdo, um sentido particular do
mundo” (MAINGUENEAU, 2008, p. 19-20).

Nesse sentido, para a construcdo de certa realidade, a revista, enquanto midia
informativa, local de circulagdo de diversos temas e formadora de opinido, organiza o seu
discurso para a adesdo de seus leitores e, portanto, deve apresentar aquilo que permeia o
imaginario social e legitima sua intencionalidade. Por ter na escrita seu maior dominio, deve
privilegiar a legibilidade, apresentando um texto claro e objetivo e se utilizar da imagem com
carga semantica para validar o dito, apresentando uma imagem-sintoma, que “deve remeter a
imaginarios profundos da vida” (CHARAUDEAU, 2009, p. 246).

A escolha da midia revista para a construcdo de corpus foi uma decisdo a partir de
observacdes de lugares mididticos em que a androginia aparecia, sendo a revista a midia em
gue mais se encontrou enunciados. A selegéo das revistas foi feita por meio da classificagéo do
site Guia de Midia, que compreende todas as publicacGes nacionais separadas por categorias.
Ao acessar o site de cada revista e buscar por androginia ou andréginos, foi possivel uma
delimitacdo com relacéo as revistas e as categorias. Assim, 0 corpus da pesquisa conta com 80
materias, compreendendo vinte e uma revistas diferentes em nove categorias: Adolescente
(revistas Capricho, Todateen, Kzuka), Arte e Cultura (revistas Cult e Brasileiros), Celebridades
(revistas Caras e Quem), Divulgacdo Cientifica (revistas Superinteressante e Galileu),

Economia (revista Isto E Dinheiro), Femininas (revistas Glamour, Criativa e \Vogue),
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Informacdo Geral (revistas Veja, Isto E, Epoca, Carta Maior e Carta Capital), Masculinas
(revista Trip) e Musica (revistas Billboard e Rolling Stone)®°. A selecdo do periodo de analise
é de 1993, ano da primeira publicacdo encontrada, a 2015, ano de delimitacdo para fechamento
da pesquisa. Cabe ressaltar que as revistas circulam em territdério nacional, possuindo
notoriedade e com contetido de varias fontes e autoria, visto que em uma mesma revista havera
matérias de autores diferentes. Ndo h& no corpus revistas que sejam especializadas em
androginia, evidenciando que o ethos andrdégino nas revistas € aquele que a sociedade em geral
conhece ou deva conhecer.

Desse modo, a pesquisa pretende compreender a construgdo que as revistas fazem do
ethos da androginia percebendo se hd um discurso, uma imagem de representacdo, um modelo
geral que permeia todas as publicacGes ou ndo, prevendo que ha construcdes diferentes para
auditorios diferentes, no caso, o publico visado e as editorias das revistas. Analisar se a
androginia é representada como identidade de sexualidade, comportamento, género neutro,
unissex, transgéneros, moda, indefinicdo ou juncdo de géneros, estética, emocional, comercial
etc. Compreender se ha diferencas no ethos nas diferentes categorias de revistas.

Como hipdtese, a pesquisa propde que a androginia presente nas revistas € constituida
pelo universo discursivo da moda. Caso essa hipotese seja confirmada, é preciso observar como
esse universo discursivo promove um ethos andrégino, se € marcado pelo discurso cultural de
questionamento dos papeis de género e comercial, propondo novas formas de consumo com
inversdo e empréstimos de roupas ou roupa Unica para ambos 0s géneros.

Desse modo, ao observar e analisar a construcdo do ethos por meio da midia revista é
possivel compreendermos um determinado momento historico, pois as midias produzem, criam
e modificam sentidos que, por sua vez, vao constituindo uma sociedade, um certo imaginario
social, cabendo ao pesquisador compreender o sentido de determinado momento e 0s

acontecimentos que fizeram tomar esse sentido e construir uma imagem.

3.2.1. As cenas de enunciacao

As cenas de enunciacdo colaboram para a compreensdo do ethos e do corpo
representativo, visto que delimitam um lugar, colocam o destinatario em determinada cena e,
em virtude disso, organizam o contetdo a ser divulgado, ja que os signos séo escolhidos de

maneira apropriada e ndo aleatoriamente.

85 Sabemos que essa classificacdo das revistas pode e deve ser questionada, porém, nio é objetivo desse estudo
fazé-lo.
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Como ja mencionado, Maingueneau (2008, p. 97) dividiu as enuncia¢fes em cenas: cena
englobante (define a tipologia de discurso), cena genérica (estabelece-se no discurso e define
sua finalidade e seu suporte material) e cenografia (coloca o discurso num espaco ja construido,
numa realidade cotidiana aceita socialmente).

Para compreender a Cena Englobante e a Cena Genérica de um dado discurso,
precisamos analisar como o0s enunciados funcionam dentro da estrutura narrativa do género, ou
seja, entendemos que o funcionamento de determinado género discursivo s6 pode ser definido
no encadeamento lo6gico que seus enunciados fazem com sua estrutura narrativa. Ja a
Cenografia € uma cena enunciativa muito presente em certas tipologias discursivas, como no
discurso publicitério, por exemplo, que pode utilizar a cenografia de uma relagdo cotidiana entre
pais e filhos, aluno e professor etc.; porém, em outras tipologias sua existéncia poderia
prejudicar a instauracdo da cena englobante e da cena genérica, como é o0 caso do género
informativo dentro da tipologia do discurso jornalistico.

Assim, o discurso informativo é a tipologia de discurso utilizada nas revistas analisadas
e instauram a cena englobante do discurso jornalistico. A cena genérica pode ser entendida
como matéria informativa, podendo ter o auxilio de alguns trechos de entrevistas e citacdes
autorizadas para dar veracidade ao que € dito e legitimar o discurso informativo; portanto, o
espaco de enunciacdo sendo definido pelo discurso informativo e matérias (cena englobante e
cena genérica) ja definem o quadro cénico dos textos e a eles dao sentido, pois pertencem a um
local onde se ¢ autorizado a dizer, “gera um espago publico de informa¢ao” (CHARAUDEAU,
2009, p. 115).

O discurso da informacéo, segundo Charaudeau (2009), pode organizar-se como relato
ou comentario e percebemos que as matérias se organizam como relato, isto é, “solicita uma
possivel identificacdo da parte de quem toma conhecimento dele” (p. 176) e, algumas vezes, o
comentario é acionado chamando o leitor para uma tomada de posi¢do com relacdo ao texto,
“exige uma atividade intelectiva, um trabalho de raciocinio, uma tomada de posig¢ao contra ou
a favor” (p. 176). Ao solicitar o comentério ao leitor, abre-se uma possibilidade de didlogo, que
pode ser exemplificada nos trechos a sequir:

a) “E ai, o que acharam das roupas? Qual o seu desfile preferido? %

b) “E ai, qual ¢ a peca que vocé mais gosta no estilo de Rihanna? "%’

®http://capricho.abril.com.br/blogs/radarfashion/balanco-spfw-saiba-tudo-o-que-rolou-no-penultimo-dia-de-
desfiles/
87 http://capricho.abril.com.br/blogs/top5/tags/pecas/
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¢) “Afinal, somos ou ndo somos (além de racistas) machistas e patriarcalistas? 8

d) “Se vocé acha que um menino se vestir de garota assim é um absurdo, lembre-se que ele
pode ser o extremo, mas musicos andrdginos nao sdo exatamente novidade. Quer exemplos?
David Bowie, Boy George, Marylin Manson e o brasileirissimo Ney Matogrosso”®®

e) “Teremos zero esforgco em adaptar a peca ao look girly, né? 7

f) “Em que carreira vocé acha que ela funciona melhor? »"!

g) “Vamos aguardar os proximos capitulos. Enquanto isso, dé o play! "2

h) “Quer aprofundar a discusséo e ver outros exemplos que envolvem a questao do género?
Corre pra pagina 64 da Glamour de novembro, vai! "

i) “Timming é tudo, nio acha? »"*

j) “E vocg, vai se render ao charme dos mocassins ou continuar nas sapatilhas? ">

Ha também comentarios que aparecem como sugestdo ao leitor, como:

k) “Veja como usar o sapato que sera febre entre as it girls”®

1) “Toda peca feminina ¢é sua aliada!”’’

m) “Aposte em estampas étnicas, franjas e bordados!”"

n) “Confira quais sao os destaques do segundo dia de desfiles das cole¢cdes Outono-Invernos
2013/2014 das grifes na Paris Fashion Week”"®

0) “Estamos ansiosos pelas proximas investidas da modelo”®

8 http://revistacult.uol.com.br/home/2010/03/as-bruxas-elas-existem-ou-nao/
http://revistagalileu.globo.com/Revista/Common/0,,EMI309518-17770,00-
CONHECA+YOHIO+UMA+LINDA+CANTORA+JAPONESA+QUE+E+UM+GAROTO+SUECO.html
Ohttp://revistaglamour.globo.com/Moda/temporadas/noticia/2015/06/boygirl-looks-da-temporada-masculina-
que-super-vestiriamos.html
"http://revistaglamour.globo.com/Lifestyle/noticia/2013/10/modelo-androgina-troca-mercado-de-moda-
feminina-pela-masculina.html
"2http://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2012/08/0-novo-top-model-androgino-conheca-stav-
strashko.html
"http://revistaglamour.globo.com/Amor-Sexo/noticia/2013/11/tereza-brant-sou-uma-menina-que-se-permite-
levar-vida-que-quer.html

" http://revistatrip.uol.com.br/revista/salada/a-vida-de-brian-molko.html

7> http://todateen.uol.com.br/toda-diva-moda/mocassim-feminino-como-usar/

76 http://todateen.uol.com.br/toda-diva-moda/loafers-feminino-como-usar/

7 http://todateen.uol.com.br/toda-diva-moda/mocassim-feminino-como-usar/
8http://caras.uol.com.br/fashion/descubra-o-que-ainda-estara-na-moda-no-inverno-do-ano-que-

vem#. VijKMPmrTIW
http://caras.uol.com.br/fashion/paris-fashion-week-doudones-e-balada-eletro-de-jean-paul-gaultier-destaques-
grifes-desfiles#.Vh06V3pVikp

8 http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,ERT203401-17101,00.html
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Sendo assim, por meio dos comentarios que chamam o leitor a participar, a dialogar
com o enunciador, ou por meio de comentarios que sugerem orientagdes prescritivas, cria-se
uma cenografia de conversa entre conhecidos, em tom amigavel, dando a dimensdo de um
conteudo ja aceito, ja compreendido.

Cabe ressaltar que o discurso informativo tem uma posicao central em relagéo aos outros
discursos, visto que em todos os outros ha também uma funcdo informativa, dando-lhe “uma
posicdo forte de autoridade, pois em todos os casos é detentor de um saber que o outro nao
possui” (CHARAUDEAU, 2009, p. 63) e sendo autorizado a veicular tal saber. Com isso
percebemos a for¢a do discurso informativo do género jornalistico para a propagacéo do saber
sobre a androginia na contemporaneidade e para a formacao do ethos, da imagem, pois as cenas
irdo auxiliar no processo de compreensdo colocando-as em determinado lugar de enunciagéo,

situando-as e dando a dimensédo do contetdo de representacdo pouco questionavel.

3.2.2 A construcdo do Ethos

A enunciacdo implica um jogo de interagdo, ao modo de espelhos, como ja mencionado,
sendo que ao enunciador e ao enunciatario sdo conferidas imagens para um e para o outro e, ao
assim proceder, ocupa-se um lugar social, e este também devera ser o lugar social do
interlocutor.

Tal imagem, assim construida por meio da enunciacdo, justapde a subjetividade da
lingua com a objetividade das praticas sociais, sendo encadeada pelo discurso. Essa percep¢ao
é o fundamento do ethos, concebido pela Anélise de Discurso de linha francesa em que o sujeito
do discurso constrdi imagens no processo de comunicagao.

Ao construir sua nocdo de ethos para aplica-la as cenas da enunciacdo, Maingueneau
(2008, p. 63) valeu-se de trés pressupostos da retorica de Aristételes, tomando o ethos como:
1) uma noc¢do discursiva constituida por meio do discurso; 2) um processo interativo de
influéncia sobre o outro; 3) “uma nocao fundamentalmente hibrida (sociodiscursiva), um
comportamento socialmente avaliado, que ndo pode ser apreendido fora de uma situacdo de
comunicacao precisa, ela propria integrada a uma conjuntura socio-historica determinada”.

E preciso, para legitimar o ethos, que uma maneira de ser seja vinculada a uma maneira
de dizer, formando um corpo representativo desse discurso, que devera ser formado por meio
de esteredtipos culturais socialmente aceitos, ou ndo, e que se movimentam em diversos
dominios. De certa forma, esse corpo devera ser a adesao fisica a um universo de sentido. Esse
processo, Maingueneau (2004) denominou incorporagdo, ou seja, o modo pelo qual o

destinatério se apodera do ethos, e também a acéo do ethos sobre o destinatario.
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A incorporacdo acontece em trés registros indissocidveis: 1) a enunciacéo leva o co-
enunciador a atribuir um ethos a seu fiador, ela d& a ele corpo; 2) o co-enunciador incorpora,
assimila, desse modo, um conjunto de esquemas que projeta para um dado sujeito, pela maneira
de controlar seu corpo, de habita-lo, uma forma especifica de inscricdo no mundo; 3) essas duas
incorporagdes permitem a constituicdo de um corpo, o da comunidade imaginaria dos que
compreendem um mesmo discurso (MAINGUENEAU, 2004, p. 99-100). Para a compreenséo
da construcédo do ethos, serdo analisados nas matérias selecionadas para 0 corpus os itens que
formardo um padrdo para as analises. Tambem serdo observados para tal, o discurso e o
universo comunicativo para a producdo de um efeito de sentido, tom da enunciagéo,
representacdo (carater, corporalidade) e esteredtipos para a elaboracéo de determinada imagem.
Ademais, sera observado também se ha adjetivos ou expressdes que sustentam semanticamente
0 ethos para a formacao de uma tabela semantica sobre androginia.

Na sequéncia, vamos analisar as revistas separadas por categorias, e de forma individual.

Categoria Adolescente
a) Capricho

Nos textos que compdem o corpus da revista Capricho, observamos que o tom do ethos
androgino é o do ousado cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado, 0
ethos andrégino comporta um carater que questiona a fronteira de género homem e mulher,
busca autonomia, inverte as pecas do vestudrio e mostra o masculino apropriando-se do
feminino e o feminino apropriando-se do masculino, “como mistura de caracteristicas de género
com leveza e dureza”®. A moda é o lugar de exceléncia para a androginia, que se utiliza do
visual como discurso de insatisfacdo com a ordem vigente e possibilita a inversdo/negociagédo
entre 0s géneros na busca por um jeito mais proprio de ser e de se vestir. David Bowie € tido
como referéncia para a androginia, além de ser considerado um dos artistas (musico) mais
completos e criativos, influenciou a musica, a moda, a sociedade e foi um homem a frente de
seu tempo: “David Bowie foi androgino quando ser gay na Inglaterra era considerado crime,
dando o maior exemplo de que vocé pode ser quem vocé é, independente do género”® e

relacionou a androginia com a ambiguidade sexual, ndo seguido padrdes, com o personagem

criado pelo proprio Bowie, Ziggy Stardust: “um ser de outro planeta de sexualidade ambigua,

81http://capricho.abril.com.br/blogs/radarfashion/balanco-spfw-saiba-tudo-o-que-rolou-no-penultimo-dia-de-
desfiles/
82 http://capricho.abril.com.br/famosos/5-coisas-entender-importancia-david-bowie-932061.shtml
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com roupas futuristas”®. Assim, percebe-se que a androginia é algo futurista, de quem esta a
frente de seu tempo, pensando em novas formas de ser e ndo apenas seguindo maneiras
impostas, um modo de ser ousado.

O ethos androgino no discurso da Revista Capricho utiliza os esteredtipos de modelos e
cantores conhecidos midiaticamente, como a cantora Rihanna e o cantor David Bowie. As
matérias sdo acompanhadas de imagens de modelos desfilando nas passarelas e de cantores
utilizando-se da androginia visual. Dentre as matérias analisadas, destacamos duas porque
tomam como representantes do discurso personagens conhecidos no universo da musica. A
primeira apresenta a cantora Rihanna e mostra que a cantora tem um estilo que apresenta a
androginia e que isso é permitido para uma parcela da populacdo que compreende a moda e

estd por dentro do que acontece, além de ser apresentado de maneira prescritiva:

Como qualquer fashionista, Rihanna ndo abre méo de apostar em algumas tendéncias
que estdo em alta, e a androgenia é uma delas. Além de usar pegas mais largas, com
visual masculino, a cantora gosta de investir nos sapatos de homem também! Isso
inclui os oxfords e os ténis de surfistas”%.

E possivel perceber que a androginia se da na invers&o de pecas, colocando o vestuario
masculino para dar certa dureza na leveza do feminino. Outra matéria que também utiliza de
um personagem conhecido, David Bowie, foi publicada pela revista em janeiro de 2016 logo
apos a morte do cantor. O titulo da matéria ¢ “5 motivos para entender a importancia de David
Bowie” e um deles ¢ ter sido referéncia para o mundo da moda: “Até hoje grandes grifes ainda
citam Bowie em suas producdes, como foi o caso da Dior, na cole¢do primavera-verdo 2015,
gue trouxe uma referéncia ao macacéo usado pelo cantor britanico em sua Aladdin Sane Tour,
em 197378 Em ambos os exemplos, temos representantes do universo da mdsica, mas que se
utilizam da androginia como modo de ser e de vestir, levando a androginia para o universo da
moda.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o andrdégino sustentam esse ethos ousado
como tendéncia daqueles que realmente se preocupam e buscam essa maneira pensada de ser e
de vestir, inconformados com a classificagao vigente: “looks andr(')genos”%, “fashionista” e

“tendéncia”®’. A moda, enquanto visual, é a linguagem para a expressdo do ethos, construindo

8 http://capricho.abril.com.br/famosos/5-coisas-entender-importancia-david-bowie-932061.shtml

8 http://capricho.abril.com.br/blogs/top5/tags/pecas/

8 http://capricho.abril.com.br/famosos/5-coisas-entender-importancia-david-bowie-932061.shtml
8http://capricho.abril.com.br/blogs/radarfashion/balanco-spfw-saiba-tudo-o-que-rolou-no-penultimo-dia-de-
desfiles/

87 http://capricho.abril.com.br/blogs/top5/tags/pecas/
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a imagem de um sujeito que questiona as classificagdes de género e se apropria tanto do
vestuario do género oposto, como também do cabelo e do uso de maquiagem.

b) TodaTeen

Nos textos que compdem o corpus da revista TodaTeen, observamos que o ethos
androgino € o da ousadia, cuja manifestacao se da no universo da moda, em que a mulher, para
ter uma atitude de empoderamento, utiliza pecas masculinas. No corpus analisado o carater do
ethos andrdgino € de atitude, pois € reforgado pela mulher que se apropria de pegas de vestuario
masculino para demonstrar poder no mercado de trabalho, o que acaba por democratizar a
androginia, ou seja, de acordo com o corpus, democratizar as formas de vestir ndo se pautando
pelo género, mas misturando-os, se for preciso. Observemos um trecho da citagdo de Ana
Carolina Grings, diretora de desenvolvimento da marca de sapatos femininos Piccadilly: “As
mulheres estdo cada vez mais conquistando espaco no mercado de trabalho, se tornado inclusive
mais poderosas e, por esse motivo, a androginia ajuda ainda mais a reforgar esse conceito”%,
A androginia seria a dualidade das caracteristicas de conforto masculino em relacéo a elegancia
e praticidade como caracteristicas femininas.

As matérias apresentam fotografias que colaboram para a constituicdo da corporalidade
do ethos, em que apresentam modelos e mulheres magras, vestidas com as tendéncias
anunciadas nas matérias, colaborando para uma cenografia de sugestdo de como se vestir. O
ethos andrégino no discurso da Revista TodaTeen utiliza-se de esteredtipos de celebridades do
mundo midiatico. As matérias sdao acompanhadas de imagens de pessoas de destaque como a
modelo e apresentadora britanica Alexa Chung, a atriz norte-americana Kirsten Dunst, a
duquesa de Cambridge Kate Middleton e a cantora Amy Whinehouse (in memorian).

Os adjetivos utilizados no texto para definir o andrdgino sustentam esse ethos ousado:
“fashionistas®, “it girls”%, “pecas democraticas”®, “looks cheios de atitude”®. A moda é a
linguagem para a expressdo desse ethos, construindo a imagem de um sujeito mulher que se
apropria de pe¢as masculinas para conseguir mais poder no mercado de trabalho, demonstrando
que a forca é masculina e deve ser representada por meio de algum signo masculino. E seria

por meio dessa apropriacdo que a androginia seria democratizada, visto que quem se utiliza

8 http://todateen.uol.com.br/toda-diva-moda/loafers-feminino-como-usar/

8 1dem.

% http://todateen.uol.com.br/toda-diva-moda/mocassim-feminino-como-usar/
1 Idem.

2 |dem.
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dessa tendéncia de moda sdo pessoas ousadas, que buscam mais harmonia entre os géneros, séo

antenadas com o mundo fashion e procuram visibilidade.

c) Kzuka

No texto que compde o corpus da revista Kzuka, observamos que o ethos andrdgino é o
da delicadeza e a manifestacdo se da no universo da musica por meio do comportamento dos
musicos.

No corpus, o carater seria representado pelo Glam Rock em oposicdo ao rock de
verdade.*® Observemos o trecho do entrevistado Fernando Zimmeran, voice coach: “Eles
resgataram o que o rock tinha de legal, que era aquela coisa de sujo, de bébado, cabelo comprido
sem lavar, roupa de couro. Essas coisas tinham morrido”®*. Percebe-se que caracteristicas rudes,
tidas como “pejorativamente” masculinas ndo fazem parte do universo glam, androgino. Assim,
o ethos da androginia é o da limpeza, do ndo bébado, da delicadeza de outros tecidos em
oposicdo ao couro (duro, pesado, rustico) para vestir, que pode ser entendido como
caracteristicas femininas incorporadas ao universo masculino e, com isso, entende-se uma
abertura a circulacao entre as caracteristicas de género. Por meio da musica, comportamento e
moda, apresentam uma linguagem que coloca o ethos do andrdgino como um comportamento
seguido por determinados tipos de bandas. A corporalidade da-se ao imaginar o contrario das
imagens apresentadas na matéria como ndo androginia, ou seja, a banda Guns N’ Roses com o
vocalista Axl Rose sendo descrito como bad boy, construindo uma corporalidade ndo rude, ndo
transgressora e ndo tdo masculina, apesar da aparéncia do vocalista ser feminina, com tracos
delicados e cabelos compridos, o corpo representativo seria um homem delicado e aberto as
experimentacdes das classificagcdes de género.

* k%

Na analise da Categoria Adolescente, foram vistas matérias da Revista Capricho,
Todateen e Kzuka (Grupo RBS) e, desse modo, compreendemos que a androginia esta envolta
no universo discursivo da moda (mesmo quando aparece na musica € por meio da roupa que se
manifesta) que da um fechamento ao conjunto lexical de que androginia € tendéncia de moda,
vestimenta, por isso, mostra um posicionamento em que pegas do vestuario masculino séo
incorporadas no feminino, e vice-versa, e ha a dualidade entre a dureza masculina e a leveza

feminina, sendo o masculino reforcado pela revista Kzuka quando diz o que ndo € androginia,

9 http://kzuka.clicrbs.com.br/sound-kzuka/noticia/2014/03/especialistas-apontam-por-que-guns-n-roses-entrou-
para-a-historia-do-rock-4461398.html.
% 1dem.
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ou seja, caracteristicas rudes masculinas de nao limpeza, de sujo e que representam o 0posto ao
Glam Rock. Por se apresentar como tendéncia, o verbo investir aparece algumas vezes,
indicando uma aposta de consumo acertada para determinado periodo. O ethos se apresenta
para pessoas ousadas, que ndo se contentam com o que seria para mulher e o que seria para
homem, mas reconhecem quando é preciso utilizar determinadas caracteristicas de um ou de
outro. Nas imagens que acompanham as matérias foi possivel perceber corpos altos, magros e

daraca branca. Em uma das mateérias, David Bowie € indicado como o introdutor da androginia.

Categoria Arte e Cultura

a) Cult

Nos textos que compdem o corpus da revista Cult, observamos que o ethos andrégino é
0 do destemido, que vive um momento de revolugédo sexual e comportamental, cujo local de
manifestacdo desse discurso é o universo visual da moda. No corpus analisado, o ethos
androgino possui um carater anarquico e de protesto, questiona as relacdes de género homem e
mulher procurando novos horizontes e, no caso das mulheres, ocupar os mesmos lugares, pois
apresenta a entrada de mulheres como cantoras e compositoras na musica popular brasileira,
lugar e atividade tidos como masculinos, colocando a androginia como possibilidade de
empoderamento: “Luli e Lucina fizeram histéria na invencdo da androginia popular
brasileira”®. Coloca David Bowie como o precursor da androginia, que utilizava aderecos
femininos para a construcdo de performances no palco e instaurou 0 que conhecemos como
Glam Rock, ou “rock de plumas e paetés”® utilizando maquiagem, cores, brilhos e roupas
espalhafatosas, itens considerados caracteristicos do universo feminino. Observemos um trecho
em que isso ¢é dito: “[...] ele trouxe a androginia [...]. E ele era destemido”®’.

O androgino destemido no discurso da Revista Cult toma David Bowie como
representacdo, que acabou influenciando outros musicos citados nas matérias, como: Ney
Matogrosso, Dzi Croquettes, Rita Lee (o visual ruivo tinha referéncias da personagem Ziggy
Stardust de Bowie) e que, como podemos perceber, sdo pessoas magras e brancas, tirando
alguns integrantes do grupo Dzi Croquettes. Percebemos que todo o conceito androgino de
Bowie instaura um estere6tipo e um local para a androginia que mistura masculino e feminino

e ressoa e influencia outros musicos, que passam a se caracterizar da mesma maneira, tanto

% http://revistacult.uol.com.br/home/2010/03/as-bruxas-elas-existem-ou-nao/
% http://revistacult.uol.com.br/home/2011/08/yin-yang/
7 http://revistacult.uol.com.br/home/2011/08/showbiz-de-bowie/
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conceitual quanto fisicamente, instaurando o que podemos chamar de “espirito do tempo
bowieano”%,
Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos do

destemido David Bowie: “performatico lorde da androginia”®®, “camaledo do rock”'%, “rock

9101 1025

androgino”™, “o rock conceitual e profundamente andrégino de Bowie ™=”, “androginia

pop”® “visual glam®”, “ousadia”*®®. A moda seria a linguagem para a expressio desse
ethos destemido, construindo a imagem de um sujeito que, numa época de pouca abertura, por
volta da década de 1960/70, provocou o questionamento dos géneros mesclando o visual

feminino e masculino.

b) Brasileiros

No texto que comp®e o corpus da revista Brasileiros, observamos que o ethos andrégino
é do ousado, cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado o ethos
androgino possui carater de experimentacdo, pois a androginia foi uma maneira de
experimentar as roupas do sexo oposto para flertar com outro género. Observemos o trecho:
“Ao0 se vestir de Manson, via a oportunidade de se transformar, mudar o visual e comecou a
flertar com a androginia. Nessa época gostava de se pintar, usar maquiagem [...]’1%. Com isso,
percebe-se que vestir roupas de outro género e utilizar maquiagem feminina coloca a
androginia num lugar de transi¢do, no meio, entre-géneros. Cabe ressaltar que Manson, citado
acima, € um cantor conhecido por sua androginia.

O ethos andrégino no discurso da Revista Brasileiros apresenta como corporalidade um
corpo branco, alto e magro e toma o estere6tipo do cantor Marilyn Manson, que utiliza unhas
pintadas, maquiagem, roupas do vestuario feminino etc.

* k%

Na analise da Categoria Arte e Cultura, foram vistas matérias da Revista Cult e
Brasileiros. A androginia aparece como discurso ligado ao universo da moda como apelo visual
a troca de vestimentas de género, experimentacao e performance, demonstrando que o0 modo de

agir e vestir fazem parte do discurso da androginia.

% http://revistacult.uol.com.br/home/2011/08/0s-alquimistas/

9 http://revistacult.uol.com.br/home/2014/05/reggae-hip-hop-e-dancehall/

100 http://revistacult.uol.com.br/home/2011/08/showbiz-de-bowie/

101 http://revistacult.uol.com.br/home/2011/08/yin-yang/

102 http://revistacult.uol.com.br/home/2011/08/0s-alquimistas/

103 Idem.

104 1dem.

105 http://revistacult.uol.com.br/home/2010/03/as-bruxas-elas-existem-ou-nao/
106 http://brasileiros.com.br/6yWS5
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A androginia foi mostrada quando as mulheres se inseriram no ambiente masculino da
musica popular brasileira, quando os tropicalistas aderiram ao estilo androgino de Bowie e
Bowie como fundador da androginia e experimentador da sexualidade. H& mencdo a
experimentacdo com o cantor Marilyn Manson. Quando utiliza a expressao experimentacéo é
recorrente o termo camaledo do rock para designar Bowie como alguém que muda e se adapta
a varias condigdes sociais. Foi possivel detectar algumas méaximas como: “o seu género nao
esta na genitalia, esta na cabeca”!?’; ao falar da androginia ligada & bissexualidade de Bowie:
“ainda ndo decidi que tipo de sexo prefiro — afinal, quantos tipos existem? — porque ainda ndo
explorei essa area a fundo”!%®; isso suscitou algumas discussdes colocando esse discurso
androgino e bissexual como mercadologico, mas que, independente do que foi realmente, serviu
para colocar em discussdo a androginia, o género e a questdo da sexualidade. O ethos aparece
ligado ao universo da moda, enquanto aparato visual, refletindo um comportamento de
inquietacdo com o que era imposto para cada género. Cantores como David Bowie e Marilyn
Manson sao utilizados como corpos representativos da androginia, além de serem sdo brancos

€ magros.

Categoria Celebridades
a) Caras

Nos textos que compdem o corpus da revista, observamos que o ethos andrdgino é o da
ousadia revolucionaria cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado, 0
ethos andrdgino quebra o paradigma homem/mulher construindo nessa fronteira uma zona mais
fluida, em que a suavidade feminina ndo ameaca, mas sim, complementa a virilidade masculina.
Por outro lado, a virilidade masculina acrescenta a sensualidade feminina uma espécie de forca
da qual ela carece. Observemos no trecho em que a entrevistada Frida Giannini, estilista da
marca Gucci, fala sobre a influéncia andrdgina do cantor David Bowie para 0 mundo da moda:
“a androginia desavergonhada de Bowie ajudou as mulheres a expressarem sua for¢a masculina
sem perder a sensualidade e o glamour femininos”%. As matérias apresentam tanto mulheres

apropriando-se do masculino como homens apropriando-se do feminino na moda.

197 http://brasileiros.com.br/6yWS5

108 http://revistacult.uol.com.br/home/2011/08/yin-yang/
1%9http://caras.uol.com.br/fashiontendencias/david-bowie-exposicao-londres-influencia-sensual-cantor-moda-
next-day-victoria-albert-museum#.VijJwPmrTIW
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Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos da
ousadia revolucionaria: “a androginia tecnoldgica”!%; “rebelde e revolucionario; provocante,
ousado e fashion para a frente”!!. A moda seria a linguagem por exceléncia para a expressio
desse ethos, construindo a imagem de um sujeito que parece ter superado a barreira do género,
instaurando um novo lugar social de fala entre-géneros.

Apreendemos que o ethos andrégino no discurso da Revista Caras utiliza-se dos
esteredtipos de modelos. As matérias sdo sempre acompanhadas de imagens de modelos
desfilando nas passarelas, ou entdo, posando para fotos. Dentre as matérias analisadas,
destacamos duas porgque tomam como representantes do discurso personagens conhecidos no
universo midiatico. A primeira mostra a modelo Alessandra Ambrdsio com o titulo da matéria:
Ambrosio posa ‘de menino’ para revista: Alessandra Ambrosio encarnou o espirito androgino.
E possivel observar que o subtitulo da matéria faz a relacio entre a modelo e o ethos andrégino:
“Alessandra Ambroésio encarnou o espirito androgino” (Grifo nosso). Observe que novamente
amoda surge como linguagem materializadora desse espirito. Outra matéria que também utiliza
de um personagem conhecido foi publicada pela revista em margo de 2013. O titulo da matéria
é Apds The Next Day, exposicao sobre David Bowie mostra influéncia sensual do cantor na
moda. Diferente do caso de Alessandra Ambrosio, personagem conhecida dos leitores que se
interessam por moda, Bowie se situa em um universo diferente: o da musica. Sendo assim, o

texto apresenta as credenciais de Bowie ao seu enunciatario logo no primeiro paragrafo:

The Next Day é a prova de que David Bowie nédo pretende se aposentar tdo cedo. O
novo album - langado ap6s um jejum de dez anos - vendeu 66 mil copias no Reino
Unido em apenas dois dias e ficou em primeiro lugar no topo das paradas em 30
paises, incluindo o Brasil. Aos 66 anos, Bowie mostra que tem folego suficiente para
se reinventar e superar Ziggy Stardust, um de seus famosos personagens.

E s6 depois disso que o texto passa a falar de sua influéncia para 0 mundo da moda,
mais especificamente, por aquilo que o texto define como androginia desavergonhada.

Se 0 universo da moda se sustenta e se inventa pelo seu poder mimético (SIMMEL,
2008), o enunciador desse discurso utiliza como representacdo do ethos um personagem
midiatico oferecendo ao enunciatario um ethos a ser incorporado, ou utilizando as palavras do

proprio texto, um espirito a ser encarnado.

b) Quem

H0http://caras.uol.com.br/fashion/paris-fashion-week-doudones-e-balada-eletro-de-jean-paul-gaultier-destaques-
grifes-desfiles#.Vh06V3pVikp
Hlhttp://caras.uol.com.br/fashion/colecao-versus-versace-assinada-jw-anderson-veja-looks#.VijIH_mrTIW
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Nos textos que compdem o corpus da revista Quem, observamos que o ethos andrégino
é o do revolucionario, pois une ao mesmo tempo o masculino e o feminino, tragos fortes e
fracos, em um visual ambiguo, porém, nao de indefinicdo, mas de circulacdo entre os géneros,
cuja manifestacdo se da no universo da moda.

No corpus analisado, o ethos andrdgino parece ndo compreender a fronteira de género,
pois a circulagdo entre o que seria masculino e feminino acontece naturalmente, como algo ja
incorporado no cotidiano e as classificacbes de género parecem ndo fazer mais sentido.
Apresenta um carater que quebra regras, que vai além dos limites e padrdes. E possivel
percebermos isso na fala do fotdgrafo Fernando Torquatto sobre Andrej Pejic, modelo
androgino fotografado por ele: “Ele ¢ um cara superbacana, sabe transitar bem entre os dois
universos e mostra que o importante ¢ vocé ser o que realmente ¢”, ou “independentemente de
retratd-lo como homem ou mulher, me preocupei em expressar e realcar a beleza dele”*2, Por
meio da citagdo “é um cara superbacana”, 0 andrégino é colocado num lugar de aceitacdo, em
que é legal ser assim e refor¢a a ideia de uma beleza acima dos padrdes masculinos/femininos.
Outra citacdo, do ex-BBB Serginho, colabora na compreensdo da androginia revolucionéria e
que busca a quebra de padrdes: “Eu ndo entendo como o brasileiro pode ser tdo limitado e
padronizado; |4 fora meninos se vestirem com pegas femininas, e é muito comum, € um estilo,
um tépico de moda e ndo sexual”3,

Como corporalidade, o ethos andrégino no discurso da Revista Quem toma como
representativos os estereotipos de modelos. Das matérias analisadas, destacamos uma sobre o
ensaio fotografico de Andrej Pejic, pois utiliza um personagem conhecido no universo
midiatico e da moda por desfilar para ambos os géneros. No titulo da matéria, ja é possivel
perceber a discusséo sobre as classificacGes de género e a questdo da androginia: Andrej Pejic:
homem ou mulher? Ou seja, apresenta um questionamento sobre a ambiguidade, sobre a
androginia e como o modelo apresenta tracos masculinos e femininos, ou seja, a androginia

revoluciona os padrdes de género por permitir um novo modo de ser fora dos padroes.

2http://revistaquem.globo.com/Torquatto/noticia/2012/05/edicao-564-27062011-homem-ou-mulher.html.
Acesso em 22 out. 2015.
1B3http://revistaguem.globo.com/QUEM-News/noticia/2013/09/ex-bbb-serginho-deixa-calcinha-mostra-em-
balada.html
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Os adjetivos utilizados nos textos para definir o andrégino sustentam esse ethos
revolucionario que abarca as binaridades dos géneros: “tracos fortes e a0 mesmo tempo

99114 ¢

delicados™**, “encarnar um homem e uma mulher’”**°.

*k*k

Na anélise da Categoria Celebridade, foram vistas matérias da Revista Caras e Quem.
A androginia aparece ligada a moda e a um estilo de ser o que quiser que remonta a certa
autonomia, uma busca pela subjetividade, e se utiliza de signos para endossar essa condicéo,
como: toque androgino, espirito androgino, rebelde, revolucionario, provocante, ousado,
fashion, para frente, desafiando convenc¢des, androginia tecnoldgica, cole¢fes andrdginas,
androginia desavergonhada de Bowie, macrotendéncia, cenario andrégino e ambiguidade.

O corpo representativo € compreendido como alto, magro e branco, faz referéncias a
David Bowie e Andrej Pejic e ndo mostra nenhuma outra raga adepta da androginia. A
androginia é mostrada como moda e como apropriagdo do masculino pelo feminino, do
feminino pelo masculino e como moda compartilhada, enfatizando o estilo de ser o que quiser
promovido pela circulacdo entre os géneros e nao apresenta ligacdo com a questdo da

sexualidade, como propdem Singer (1990) e Muraro e Boff (2002).

Categoria Divulgacao Cientifica

a) Superinteressante

Nos textos que compdem o corpus da revista Superinteressante, observamos que o ethos
andrdgino é o do revolucionario, cuja manifestacdo se da no universo cultural da moda.

No corpus analisado, o ethos andrégino apresenta um carater que coloca em jogo as
relacBes sociais dos papeis de género de homens e mulheres, fazendo com que haja uma
incorporagdo de papeis do sexo oposto gerando um “hibrido, nem isso nem aquilo”, diz a
antropologa Bela Feldman-Bianco, da Universidade de Campinas, Sdo Paulo, e continua: “ndo
querem mais saber se isso é coisa de homem ou de mulher”®, reagindo contra os estereétipos
dos papeis sexuais. A androginia, portanto, foi uma revolugao no universo cultural e artistico

e se valeu da moda para imprimir a insatisfagdo com as diferencas. As matérias colocam que

http://revistaquem.globo.com/Torquatto/noticia/2012/05/edicao-564-27062011-homem-ou-mulher.html.
Acesso em 22 out. 2015.
UShttp://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2014/05/clara-aguilar-vira-androgina-em-ensaio-feito-em-
hollywood.html

116 http://super.abril.com.br/cultura/androgenia-cultural-o-sexos-se-confundem
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a androginia enquanto ambiguidade de género ¢ algo contemporaneo, pois “nunca a confusao
foi tdo grande como agora™?’.

O ethos androgino no discurso da Revista Superinteressante utiliza os estere6tipos de
cantores que representariam o novo homem do século XX. Dentre as matérias analisadas,
destacamos duas porque mostram personagens conhecidos no universo midiatico. A primeira
apresenta o cantor David Bowie, que cria 0 personagem Ziggy Stardust para representar a
androginia e aambiguidade sexual. Outra matéria que também utiliza de um cantor conhecido
tem o titulo Secos & Molhados: Solta os pavdes, em que o grupo e principalmente Ney
Matogrosso exploram a androginia utilizando-se de maquiagens, plumas, brilhos e trejeitos
femininos e o soltar os pavdes seria justamente se libertar das amarras de género e explorar as
caracteristicas do sexo oposto. No trecho, € possivel perceber que a androginia se utiliza da
estética visual como linguagem de legitimacdo: “aqueles pavoes maquiados se tornaram a
maior manifestacdo da estética “glitter” no pais e causaram furor entre publico e critica”8,
Os corpos representativos em ambos 0s esteredtipos sao brancos e magros.

Os adjetivos utilizados nos textos para definir o androgino sustentam esse ethos

5119

revolucionario: “ideias mutantes sobre o que é ser homem ou mulher”**, “toque de

9120 A 99122

ambiguidade™??, “tendéncia a alteridade™'?!, “intera¢do igualitaria das polaridades”??,

9123 9124 29125

“mundo de fantasia e sonho™°, “estética glitter”*<", “maquiagem pesada” >, “aparato
visual”1?, “jogo ladico”,*?” “hibrido”'?8, “chave do futuro”!?, A transgressdo em questionar
0s papeis, o que seria de homem ou de mulher, aparece na cultura de maneira a influenciar a
escolha das roupas, que seria a linguagem para a expressao desse ethos, construindo a imagem
de um sujeito que busca evoluir as relagcdes de género constituidas em sociedade até entdo, e,

para isso, misturam as vestimentas de um e de outro.

b) Galileu

17 http://super.abril.com.br/cultura/androgenia-cultural-o-sexos-se-confundem
118 http://super.abril.com.br/cultura/secos-molhados-solta-os-pavoes

119 http://super.abril.com.br/cultura/androgenia-cultural-o-sexos-se-confundem
120 |dem.

121 |dem.

122 |dem.

123 http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/os-50-discos-que-fizeram-o-rock-n-roll/
124 http://super.abril.com.br/cultura/secos-molhados-solta-os-pavoes

125 |dem.

126 |dem.
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Nos textos que compdem o corpus da revista Galileu, observamos que o ethos andrdégino
é 0 da ousadia, cuja manifestacdo se d& no universo da biologia e € refletido na moda.

No corpus analisado, o ethos androgino tem carater que busca encontrar, por meio de
horménios, cirurgias e caracteristicas fisicas do sexo oposto, um novo jeito de ser ndo atrelado
ao masculino e ao feminino: mulher com tragos masculinos, homem com tragos femininos, em
que é possivel se confundir e ndo saber distinguir se seria homem ou mulher, busca por formas
fisicas, como pode ser observado na seguinte citagdo: “Usa uma cinta, para manter sua forma
androgina”'®, As matérias mostram tanto homens com aparéncia fisica feminina quanto
mulheres com aparéncia fisica masculina, colocando a androginia na ordem do bioldgico e
sendo manifestada na moda, como modelos e vestuario trocado. Com isso é possivel colocar o
biolégico como cultural?

O ethos andrdgino no discurso da Revista Galileu toma os esteredtipos de modelos como
representativos, cuja aparéncia fisica é do sexo oposto, com corpos brancos e magros. Como
exemplo, citaremos a modelo Casey Legler, cuja matéria traz o seguinte titulo e subtitulo:
“Conheca Casey Legler a mulher que trabalha como modelo masculino - Casey, de 35 anos,
trabalha exclusivamente com marcas de roupas para homens”*3!, Desse modo, evidencia-se a
androginia como ousadia ao “trocar” um género pelo outro.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos da
ousadia: “forma androgina” e “se livrar dos sinais de masculinidade do corpo”**2. O corpo e a
aparéncia fisica sdo o local de expressdo da androginia, construindo um sujeito que carrega
caracteristicas do outro sexo, levando a androginia da esfera biol6gica para o universo da moda,

em que é possivel nomear o modelo como “modelo andrégino”!3® por meio da sua aparéncia.

**k*

Na andlise da Categoria Divulgacdo Cientifica, foram vistas matérias da Revista
Superinteressante e Galileu, e a androginia apareceu como algo cultural e da modernidade,
relacionado a moda, e também como algo biol6gico, em que 0 sujeito ja& nasce com

caracteristicas do sexo oposto, mas que recai ha moda, seja como forma de vestir seja como

130http://revistagalileu.globo.com/Revista/Common/0,,EMI307117-17770,00-
JAPONES+REMOVE+SEU+ORGAO+GENITAL+E+O+SERVE+EM+BANQUETE.html
81http://revistagalileu.globo.com/Revista/Common/0,,EM1324689-17770,00-
CONHECA+CASEY+LEGLER+A+MULHER+QUE+TRABALHA+COMO+MODELO+MASCULINO.html
132http://revistagalileu.globo.com/Revista/Common/0,,EM1307117-17770,00-
JAPONES+REMOVE+SEU+ORGAO+GENITAL+E+O+SERVE+EM+BANQUETE.html
133CONHECA+CASEY+LEGLER+A+MULHER+QUE+TRABALHA+COMO+MODELO+MASCULINO.ht
ml
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modelo andrégino. O ethos revoluciondrio e ousado alia caracteristicas de uma identidade n&o
satisfeita com os padrbes de género vigentes e os subverte, por exemplo, quando homens
experimentam maquiagem e purpurina. O corpo representativo € compreendido como branco,
magro, algumas vezes alto, maquiado e com cabelos compridos. As matérias apresentam
estereotipos tidos como referéncia como: David Bowie, Ney Matogrosso, Dzi Croquetes, Boy
George, Marylin Manson, cantor(a) Yohio, modelo Casey Legler. A androginia é mostrada
como apropriacdo do feminino pelo masculino, por meio de comportamentos, vestuario,

maquiagem, uso de cintas.

Categoria Economia
a) Isto é Dinheiro

Nos textos que compdem o corpus da revista IstoE Dinheiro, observamos que o ethos
androgino é o da ousadia futurista com a inversdo das vestimentas cuja manifestacdo se da no
universo da moda. No corpus analisado, o ethos androgino torna a fronteira de género mais
fluida, tendo homens vestindo saias e mulheres vestindo casacos amplos e ternos, propondo,
inclusive, um modelo unissex de roupa, em que a mesma padronagem seria utilizada tanto para
homens quanto para mulheres. A mulher, com togues andrdginos, seria uma guerreira bidnica,
incluindo protecdo e bordados em seu guarda-roupa®*, ou seja, alia a caracteristica masculina
“machista” de prote¢do com os bordados, que denotam feminilidade.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o andrdgino sustentam esse ethos de
ousadia futurista: “toques futuristas” e “os looks tém um lado andrégino”'®. A moda sustenta
a linguagem para a expressdo desse ethos, construindo a imagem de um sujeito que transita
entre os géneros, pela vestimenta, e tenta instaurar um novo lugar social de fala dos andréginos
remetendo-os ao futuro, inserindo 0 modo unissex de vestir, que faria com que desaparecesse
as marcacgOes de género nas roupas.

Apreendemos que o ethos andrégino no discurso da revista IstoE Dinheiro toma como
corpo representativo 0s esteredtipos de modelos, mesmo ndo tendo nenhuma foto
acompanhando as matérias, pois as matérias falam sobre semanas de moda, desfiles e
tendéncias, o que faz imaginar modelos utilizando essas propostas de roupas. Outro modo de

pensar 0 corpo seria de pessoas futuristas, que estdo na vanguarda. As marcas citadas que

134http://www.istoedinheiro.com.br/noticias/estilo/20151007/heroinas-futuristas-louis-vuitton-desfilam-
paris/306064
135http://www.istoedinheiro.com.br/noticias/estilo/20151007/heroinas-futuristas-louis-vuitton-desfilam-
paris/306064
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fizeram referéncia a androginia em suas cole¢Ges foram Louis Vuitton, Vivienne Westwood,

Chanel, Kenzo, Gucci.

Categoria Feminina

a) Glamour

Nos textos que compdem o corpus da revista Glamour, observamos que o ethos
androgino é o da ousadia cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado,
o0 carater do ethos andrdgino desafia as fronteiras de género homem/mulher construindo uma
nova forma de ser e vestir, em que, num primeiro momento, a mulher apropria-se das roupas
masculinas, depois, 0 homem apropria-se das roupas femininas e como um passo adiante, as
mesmas roupas tanto para homens quanto para mulheres, pois “as roupas ‘de homem’ e ‘de
mulher” ficardo obsoletas”?*®, instaurando uma moda agender (sem definicio) e unissex,
colocando em discussdo os papeis definidos para cada género. O que se percebe é que 0
androgino ousado é aquele que ndo quer se prender aos padrdes de género e nem se fechar em
defini¢bes. Observemos no trecho em que o estilista J.W Anderson fala sobre a criacdo de pecas
que podem ser utilizadas por ambos: "Eu nunca pensei em desenhar roupas andréginas. Pra
mim, sempre foi mais uma questéo de fazer pecas que fundamentalmente agradam homens e
mulheres"'®’. Como consequéncia, a estética andrdgina na moda, que se utiliza de modelos,
apresenta um padrdo fisico, estético que, alem de combinar caracteristicas fisicas ou femininas
ou masculinas no sexo oposto, traz a magreza como um tipo andrégino: “foi emagrecer para
dar a impressio de androginia”*38,

O ethos androgino no discurso da Revista Glamour utiliza os estere6tipos de modelos.
As matérias sdo sempre acompanhadas de imagens de modelos desfilando nas passarelas e
posando para fotos. Cabe destacar que hd uma categoria de modelos considerados andréginos
que desfilam para o género oposto ao seu ou para ambos e que fogem aos padrdes estéticos de
género. Foram citados nas matérias: Andrej Pejic e Ines Rau'3®, ambos homens que modelam
para ambos os géneros. Dentre as matérias analisadas, destacamos duas porque tomam como
representantes do discurso modelos que desfilam e fotografam como se fossem do sexo oposto,

mas que mantém a sua orientacdo sexual do sexo de nascimento, reforcando a ideia de que

138http://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2015/08/transexual -chegou-hora-de-encarar-essa-moda.html
187http://revistaglamour.globo.com/Moda/temporadas/noticia/2015/06/boygirl-looks-da-temporada-masculina-
que-super-vestiriamos.html
138http://revistaglamour.globo.com/Na-Real/noticia/2015/07/meu-irmao-e-transgenero-irma-narra-sua-visao-da-
mudanca-de-sexo.html
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androginia ndo leva em conta a sexualidade (SINGER, 1990). A primeira matéria fala sobre a
modelo Elliott Sailors, que é mulher, mas fotografa como homem e adquiriu algumas
caracteristicas masculinas: “Agora de cabelos curtos e um visual bastante andrégino ela diz ter
se encontrado no mundo da moda masculina, e que embora se apresente como um garoto, ela
pessoalmente ndo se identifica como homem™**°. A modelo corta o cabelo, como caracteristica
masculina para ficar mais parecida com um homem e isso ndo tem relacdo com a sexualidade
dela. A segunda matéria fala sobre 0 modelo Stav Strashko, que € homem mas trabalha como
mulher: “Percebi que era androgino quando comecei a trabalhar como modelo. Os stylists
colocavam roupas femininas e notei que posso parecer uma mulher. [...]. Nunca pensei em me
tornar mulher. Me sinto muito confortavel no meu corpo como ele 41, Percebe-se, portanto,
que a discussdo sobre 0s géneros toma a moda como expressdo, tanto nas vestimentas quanto
no corpo dos modelos, que sempre aparecem magros, brancos e com caracteristicas fisicas do
Sexo oposto.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos da
ousadia, pois tencionam o estabelecido como género e procuram ser mais auténticos e ndo

presos a codigos e distingdes, procuram um jeito proprio de ser: “status fashion”%?, “género-

9146 99147

livre”13 “agender”** “moda unissex”!*, “estética androgina”!*, “tipo androgino”¥,
“modelo andrégina”*8, A moda seria a linguagem para a expresso desse ethos que desmistifica
as barreiras de género e constroi a imagem de um sujeito que busca levar a vida que quer,
adotando um estilo que o legitime enquanto sujeito e que ndo se fecha em rotulacdes,
instaurando um novo lugar social de fala para a discussao de géneros. A ousadia esta no vestir,
mas também no parecer com 0 sexo oposto, o que reflete 0 ndo enquadramento nas

classificacBes binarias de género.

140http://revistaglamour.globo.com/Lifestyle/noticia/2013/10/modelo-androgina-troca-mercado-de-moda-
feminina-pela-masculina.html
14http://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2012/08/0-novo-top-model-androgino-conheca-stav-
strashko.html
42http://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2012/08/0-novo-top-model-androgino-conheca-stav-
strashko.html
143http://revistaglamour.globo.com/Moda/temporadas/noticia/2015/06/boygirl-looks-da-temporada-masculina-
que-super-vestiriamos.html
143http://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2015/08/transexual-chegou-hora-de-encarar-essa-moda.html
145http://revistaglamour.globo.com/Na-Real/noticia/2014/03/eles-sao-cult-inteligentes-androgenos-e-
transgeneros-e-dai.html
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b) Criativa

Nos textos que compdem o corpus da revista Criativa, observamos que o ethos
androgino é o da ousadia cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado,
o carater do ethos androgino transita entre o feminino e o masculino, dialogando, a ponto de
tornar a diferenciacdo praticamente impossivel. A proposta é buscar autenticidade e sair dos
esteredtipos de género, por isso o androgino propde a indefinigdo e utiliza a roupa como
manifestacdo para esse futuro, em que o unissex dominard a moda e 0 comportamento, assim,
a ousadia aparece ao nao temer a mistura entre 0s géneros e nem a neutralidade para ambos.
Observemos no trecho em que é possivel perceber a moda apagando os limites e transitando
entre 0s géneros na colegdo dos estilistas Douglas Pranto e Glaucio Paiva, criadores da marca

Jacinto:

[...] misturaram de maneira equilibrada a sobriedade das roupas masculinas com a
delicadeza do guarda-roupa feminino. As pecas de corte reto com misturas de
materiais como seda e algoddo lembravam camisas e ternos desconstruidos e cheios

de recortes, em uma silhueta reta que é pura androginia*®.

Os ethos andrdgino no discurso da Revista Criativa toma como corpo representativo 0s
esteredtipos de modelos, mas em especial o0 modelo andrégino Andrej Pejic, conhecido
midiaticamente por sua androginia. Dentre as matérias analisadas, destacamos trés porque
trazem no titulo o nome de Andrej Pejic relacionado a androginia. A primeira matéria traz o
titulo “Andrej Pejic posa de biquini e boné com palavrio em campanha polémica*®. E possivel
observar que o titulo da matéria fala sobre o modelo utilizando roupa feminina. A segunda tem
o seguinte titulo: “Andrej Pejic: top desfila vestido de mulher para Gaultier - modelo virou hit
explorando os limites entre os géneros”®!. No titulo e no subtitulo, Andrej Pejic incorpora o
género feminino nas passarelas e traz a questdo da androginia ndo apenas por estar de vestido,
mas por ter um rosto muito feminino. A terceira matéria traz o titulo “Menino + Menina: o
modelo androgino Andrej Pejic”®? e fala sobre o futuro, da quebra de esteredtipos, da beleza
pela beleza em rostos androginos, ou seja, rostos que possuem caracteristicas do sexo oposto e
tornam-se uma imagem hibrida. Observe-se que nao apenas a moda, mas 0s modelos com seus

corpos e rostos surgem como linguagem materializadora da androginia.

149 http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,ERT191700-17553,00.html
10http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,EM1298189-17102,00
ANDREJ+PEJIC+POSA+DE+BIQUINI+E+BONE+COM+PALAVRAO+EM+CAMPANHA+POLEMICA.ht
ml

Ihttp://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,EM1204304-17100,00-
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52http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,, EM1237306-17096,00
MENINO+MENINA+O+MODELO+ANDROGINO+ANDREJ+PEJIC.html
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As matérias mostram o homem apropriando-se do universo feminino, tanto com relagdo
a troca de roupas, como nas roupas unissex, mas é importante salientar que os corpos dos
modelos também passaram a ser o signo da androginia, ndo apenas carregando e vestindo a
roupa, mas com caracteristicas de ambiguidade que, diferentemente de utilizar artificios do

género oposto, como “meninos com longos cabelos penteados ao estilo diva™>®

, agora possuem
uma ambiguidade fisica, bioldgica que transformam a imagem do que seria 0 masculino e o
feminino, trazendo um comportamento de indefinigé&o.

Interessante observar que tanto os movimentos culturais que propdem uma nova
maneira de vestir, que reflita sobre o comportamento dos sujeitos na moda, mas também a
propria biologia no corpo sem intervencdes dos modelos mostra a mudanca em sociedade, que
pode significar “[...] um enfraquecimento nas normas e padrdes sociais, permitindo uma
liberdade muito maior no modo como nos vestimos e portamos. Alguns enxergam nisso tudo
até um nascimento de um 3° género”>*, que buscaria a neutralidade e uma maior liberdade.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos da

99156 53158

155 , “‘unissex”°,

ousadia: “look androgino 157

, “visual androgino”*°, “roupa do futuro
“género sem defini¢do”®°. A moda seria a linguagem para a expressao desse ethos, construindo
aimagem de um sujeito que parece ter rompido os limites do género e instaurado um novo lugar

social de fala ndo apenas entre género, mas pds-género.

c) Vogue

Nos textos que compdem o corpus da revista VVogue, observamos que o ethos androgino
é o do revolucionario cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado, 0
carater do ethos andrégino ultrapassou os limites dos géneros, que ja utilizou do feminino na

moda masculina questionando a austeridade do homem e 0 masculino na moda feminina como

13http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,EM1204304-17100,00-
ANDREJ+PEJIC+TOP+DESFILA+VESTIDO+DE+MULHER+PARA+GAULTIER.html
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MASCULINO+E+FEMININO+GENERO+E+TENDENCIA+PARA+E.html
15http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,, EMI29595117109,00ANDREJ+PEJIC+ESTA+COTADO
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forma de empoderamento, conhecido como power-woman®®®, concretizando as ideias
feministas na forma de se vestir. Agora, como reflexo de pessoas que buscam maior liberdade
de ser, ndo se prendendo a classificacdes, mas neutralizando o género, “¢ a pureza de ser quem
realmente ¢”1%1, como diz o estilista Vitorino Campos. Buscando a neutralidade do género, a
realidade das pessoas e ndo querendo mais se prender a rétulos, Miuccia Prada, estilista italiana
e PhD em Ciéncia Politica, diz “eu penso em pessoas, ndo em género” [...] “esqueca a palavra
androginia, que soa datada neste momento de ‘abaixo os rétulos’%2, O ethos andrégino é
revolucionario por romper com a ideia de rétulos e instaurar um novo lugar em que néo se fala
em género, e a roupa acompanha esse movimento como consequéncia natural.

Apreendemos que o ethos androgino no discurso da Revista Vogue toma como
representantes os estere6tipos de modelos. As matérias sdo sempre acompanhadas de imagens
de modelos desfilando nas passarelas ou posando para fotos. Os adjetivos utilizados no texto
para definir o andrégino sustentam esse ethos revolucionario: “simbolizam a neutralidade”%3,
“unissex” e “looks para vestir homens e mulheres”!%, A moda seria a linguagem para a
expressao desse ethos, construindo a imagem de um sujeito autdnomo, desprovido de
preconceitos e instaurando um novo lugar social de fala sem-género.

**k*k

Na analise da Categoria Feminina, foram vistas matérias da revista Glamour, Criativa e
Vogue. Para falar sobre androginia utilizou-se de varios termos que trazem a tona a questdo do
género como: “fronteira entre os géneros”, “género-livre”, “agender "%, “gender-neutral”,
“dualidade”, “neutralidade”, “unissex”, “boyish”, “desafio ao conceito de género”, “desprovida
de preconceitos”, “vanguarda”, “explorando os limites entre os géneros”, “mix de delicadeza e
virilidade”, “apaga o limite entre géneros”, “abracar os dois lados”, “terceiro género”, “sexo
indefinido™, “sexualmente neutro”, “sexualmente expressivo”, ‘“menino+menina’”; outros
termos dizem sobre a moda, como: “moda sem definicdo”, “moda gender neutral”,
“convergéncia dos guarda-roupas”, “looks para vestir homens e mulheres”, “status fashion”,

“tendéncia”, ‘“autenticidade”, “sdo suaves e intensos a0 mesmo tempo”, “moda ambigua”,

160 http://vogue.globo.com/Suzy-Menkes/pt/noticia/2014/11/uma-orgia-de-beleza.html
16http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2015/08/campanha-guase-sem-roupas-de-vitorino-campos-
para-o0-verao-2016.html

162 http://vogue.globo.com/moda/moda-tendencias/noticia/2015/03/sem-fazer-genero-passarelas-apostam-em-
looks-para-vestir-hnomens-e-mulheres.html

163 http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2015/08/campanha-quase-sem-roupas-de-vitorino-campos-
para-o0-verao-2016.html

164 http://vogue.globo.com/moda/moda-tendencias/noticia/2015/03/sem-fazer-genero-passarelas-apostam-em-
looks-para-vestir-hnomens-e-mulheres.html

165 Agender na lingua inglesa significa sem género.
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“roupa do futuro”, “transitar entre looks masculinos e femininos”, “look androgino”, “visual
andrdgino”; com relacdo a roupa andrdgina os termos citados foram: ‘“silhueta reta”,
“minimalismo”, “corte/silhueta reta”; dois termos foram citados colocando a androginia como
algo desenvolvido pela luta feminista como “energia feminista” e “power-woman”; com relacdo
ao corpo andrdgino, algumas caracteristicas apareceram nos textos como: “magreza” (para dar
impressdo de androginia), “visual marcado pela magreza profunda”, “rosto palido e com
olheiras” (oposto ao visual saudavel), “signos da mudanca” (modelos androginos), “modelo
androgino”, “imagem hibrida”, “beleza pela beleza”. Assim, € possivel perceber que androginia
é tendéncia vanguardista na moda que reflete um comportamento trabalhando com a dualidade
dos géneros e buscando um novo lugar para o género, além de perpassar um corpo androgino,
com caracteristicas fisicas marcadas pela magreza, silhueta reta, diminuindo as diferencas entre
o corpo da mulher e o corpo do homem. Desse modo, o discurso da androginia € atravessado
pela moda, uma nova maneira de pensar as roupas e 0s corpos, refletindo os novos padrdes de
comportamento e buscando uma legitimidade sem classificagdo de género, mostrar ser o que se
é.

Os corpos representativos, nas imagens que acompanham as matérias, sdo percebidos
como corpos altos, magros e da raca branca, com exce¢do de Ines-Loan Rau que é negro.
Algumas pessoas séo citadas como referéncia de androginia, sendo: Lea T., Adreja Pejic, Ines-
Loan Rau, David Bowie, Boy George, Prince, Lou Reed, Iggy Pop. Algumas marcas que
lancaram colecdes com androginia: Burberry, Prada, Givenchy, Gucci, Armany, Christopher
Kane, J.W. Anderson, Oliver Spencer, Coach, Public School, Paul Smith, Hunter, Selfridges
(loja londrina que se intitula agender), Balenciaga, Marc Jacobs, Proenza Schouler, Jean Paul
Gaultier, The Kooples.

Categoria Informacao Geral
a) Veja

Nos textos que compbem o corpus da revista Veja, observamos que o ethos andrdgino
é o do revolucionario cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado, 0
carater do ethos andrégino questiona, mistura e inverte os conceitos de masculino e feminino
diluindo a fronteira entre os géneros, tornando a moda mais hibrida e plural. As matérias
apresentam tanto mulheres apropriando-se do masculino como homens apropriando-se do

feminino na moda.
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Os adjetivos utilizados no texto para definir o andrégino sustentam esse ethos

7166 ¢ “moda plural”'®’. A moda seria a linguagem

revolucionario: “moda hibrida”, “unissex
para a expressdo desse ethos, construindo a imagem de um sujeito que mistura e confunde as
barreiras do género, instaurando um novo lugar social de fala em que o género passa a nao ter
Importancia por ndo representar homens e mulheres.

O ethos andrdgino no discurso da Revista Veja se utiliza dos esteredtipos de modelos e
outras referéncias artisticas. As matérias sdo sempre acompanhadas de imagens de modelos
desfilando nas passarelas. Dentre as matérias analisadas, destacamos duas porque tomam como
representantes do discurso personagens conhecidos no universo midiatico e que deram
sustentacdo para o entendimento da androginia. A primeira lembra David Bowie, cantor, como
icone da androginia: “Os anos que legitimaram a moda unissex tiveram icones androginos
como David Bowie”'®. Na segunda matéria, a estilista Coco Chanel é lembrada como garota
propaganda de suas colecBes tanto por sua moda ousada para a época como pelo seu porte
fisico: “Era a modelo perfeita: muito magra, com os cabelos a la garcon, e sem peito nem
cintura, muda as regras da seducdo e leva a moda androgina as ruas, tendéncia que fascina a
homens e mulheres”'®°. Desse modo, percebe-se que 0 corpo representativo, tanto feminino

quanto masculino, é branco e magro.

b) IstoE

Nos textos que compdem o corpus da revista IstoE, observamos que o ethos andrégino
é o do libertario, cuja manifestacdo se da no universo do comportamento sexual. No corpus
analisado, o carater do ethos andrdgino procura diluir a fronteira entre feminino e masculino e
novas formas de relacionamento séo criadas. A androginia ndo é vista como um corpo biolégico
ou um corpo que utiliza pecas de roupa de outro género, mas é saber lidar com as caracteristicas
femininas e masculinas dentro de cada um, tendo liberdade de ser o que se é sem as amarras de
género e da sexualidade. No trecho que segue, a psicanalista e sexéloga Regina Navarro Lins

faz uma observacao sobre a androginia ser um modo livre de ser:

€ uma pessoa ser mais inteira, ter dentro dela a harmonia entre masculino e feminino
sem precisar mutilar ou esconder aspectos de sua personalidade. A marca da

186 http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/ashton-kutcher-e-lea-t-sao-destaques-da-spfw
187 http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/coco-chanel-e-as-chave-de-seu-estilo

188 http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/coco-chanel-e-as-chave-de-seu-estilo

189 1dem.
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androginia ¢é a capacidade de dissolver a divisdo entre o que seria ser homem ou ser
mulher. As pessoas sdo o que s&o*"™.

A autenticidade de ser o que se é, é que garante as caracteristicas da androginia de
harmonia entre masculino e feminino, fazendo com que essas diferencas se apaguem. As
matérias apresentam tanto mulheres como homens apropriando-se da androginia, buscando um
jeito proprio de ser, mais libertario.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos da
liberdade: “sem marcagdes muito definidas entre masculino e feminino”, “ideias libertarias” e
“mais livres”*’*. O comportamento seria a linguagem para a expresso desse ethos, construindo
a imagem de um sujeito livre das barreiras de género visuais e instaurando um novo lugar social
de fala sem-géneros.

Apreendemos que o0 ethos androgino no discurso da Revista IstoE toma como
representantes os estere6tipos de pessoas comuns que estdo em busca de uma identidade mais
legitimadora de si, em que ndo é preciso ter estereOtipos que representem esse novo

comportamento, mas cada um a sua maneira seria um representante de seu proprio discurso.

¢) Epoca

Nos textos que compdem o corpus da revista Epoca, observamos que o ethos andrégino
é 0 do revolucionario, cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado, 0
carater do ethos andrégino questiona os géneros, rompendo a fronteira das diferencas entre
homem e mulher e construindo um novo modo de se vestir, trazendo a mesma peca para ambos,
ndo utilizando as caracteristicas do masculino no feminino, e vice-versa, mas transcendendo e
propondo novas formas unissex na tentativa de aproximar cada vez mais 0s géneros, que
parecem ter perdido a importancia e se diluido. Observemos no trecho em que o entrevistado
Godfrey Deeney, editor de moda do jornal francés Le Figaro, fala sobre a androginia e a
questdo do género: “Mas o que estamos vivendo agora € uma verdadeira revolucdo pos-
androgina” [...]. “As formas das roupas estao cada vez mais unissex, € o que as diferencia entre
homens e mulheres sdo os adornos, os bordados, os enfeites, ou a auséncia deles”’%. E possivel
perceber a pds-androginia no titulo de uma matéria publicada em 23 de julho de 2015: “O visual

p6s-androgino chega para revolucionar o guarda-roupa deles e delas - E homem ou mulher?

10http://www.istoe.com.br/assuntos/entrevista/detalhe/14726_O+CASAMENTO+ACABA+COM+0O+TESAQO?
pathlmagens=&path=&actual Area=internalPage
http://www.istoe.com.br/assuntos/entrevista/detalhe/14726_O+CASAMENTO+ACABA+COM+0O+TESAO?
pathlmagens=&path=&actual Area=internalPage
172http://epoca.globo.com/vida/noticia/2015/07/0-visual-pos-androgino-chega-para-revolucionar-o-guarda-roupa-
deles-e-delas.html
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Nunca foi tdo dificil responder a essa pergunta nas passarelas dos desfiles internacionais™’>,

As matérias apresentam a androginia tanto para mulheres como para homens.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o andrégino sustentam esse ethos
revolucionario: “aproximar os géneros”, “mundo fashion”, “sem diferenciacdo na
modelagem™ 4, “mundo da androginia”!™. A moda seria a linguagem para a expressdo desse
ethos, construindo a imagem de um sujeito que superou a barreira do género, convivendo com
0 masculino e o feminino ao mesmo tempo, e instaurando um novo lugar social de fala pos-
género, trazendo a p6s-androginia.

O ethos andrégino no discurso da Revista Epoca toma como corpo representativo 0s
esteredtipos de modelos. As matérias sdo sempre acompanhadas de imagens de modelos
desfilando nas passarelas ou posando para fotos. Dentre as matérias analisadas, destacamos uma
porque apresenta 0s representantes do discurso como personagens que sdo referéncia para a
androginia e conhecidos no universo midiatico: “modelos sem muitas curvas, com admitida
inspiracdo em astros de rock como Marilyn Manson, Courtney Love e David Bowie, que sempre
brincaram com a confusio de géneros”’®. Percebe-se que 0s COrpos que servem como

referéncia para a androginia sdo brancos e magros.

d) Carta Capital

No texto que compde o corpus da revista Carta Capital, observamos que o ethos
androgino é o da ousadia, cuja manifestacdo se da no universo da moda. No corpus analisado,
o carater do ethos andrdgino quebra as diferencas impostas entre homens e mulheres ao mostrar
uma mulher da década de 1930 liberal e com autonomia, que eram caracteristicas masculinas.
Ao se apropriar dessas caracteristicas ndo é perdido o carater feminino, mas sim,
complementado, buscando uma maneira igualitaria de ser.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos da
ousadia: “atitude irreverente”, “mulher liberal e autdbnoma” e “pernas sempre cobertas por

calgas™’’. O signo calcas reforca que a caracteristica da mulher que buscava autonomia

utilizava roupas do guarda-roupa masculino. A moda seria a linguagem para expressao desse

173 |dem.
17http://epoca.globo.com/vida/noticia/2015/07/0-visual-pos-androgino-chega-para-revolucionar-o-guarda-roupa-
deles-e-delas.html
1%http://epoca.globo.com/colunas-e-blogs/bruno-astuto/noticia/2014/10/bbarbara-pazb-posa-caracterizada-como-
andy-warhol-para-exposicao.html
1%8http://epoca.globo.com/vida/noticia/2015/07/0-visual-pos-androgino-chega-para-revolucionar-o-guarda-roupa-
deles-e-delas.html

17 http://www.cartacapital.com.br/revista/823/katharine-hepburn-a-mulher-do-seculo-8826.html
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ethos e que reflete um comportamento social, que constréi um sujeito mulher em busca de
relaces mais igualitarias de género.

Assim, o ethos andrdgino no discurso da Revista Carta Capital toma como representante
0 estereotipo de atriz e modelo, mais especificamente Katharine Hepburn, uma mulher a frente
do seu tempo e conhecida do universo midiatico classico do cinema. A matéria é acompanhada
de imagens da atriz e modelo vestindo calcas. Cabe destacar o titulo da matéria que a ilustra
como sendo uma mulher que buscava ir além do que seu tempo permitia: “Katharine Hepburn,
a mulher do século. Com 52 filmes na carreira, atriz foi modelo da mulher liberal e
autbnoma!’®. Ao continuar a leitura da matéria, nota-se que sua beleza é comparada a
androginia justamente por ndo trazer caracteristicas tipicas de beleza feminina, mas por ser
forte, irreverente, liberal: “uma beleza que na adolescéncia era de proposital androginia™’®.

Percebemos que a corporalidade do ethos da androginia se utiliza de caracteristicas fisicas para

0 corpo representativo que, nesse caso, é branco, alto e magro.

e) Carta Maior

No texto que compde o0 corpus da revista Carta Maior, observamos que 0 ethos
androgino é o do amor total, cuja manifestacdo se da no universo da astrologia. No corpus
analisado, o ethos andrégino busca o entendimento do amor enquanto sentimento que
harmoniza as relagBes. N&o se trata de antagonismos entre os géneros masculino e feminino,
mas de buscar ter relagdes saudaveis unindo os opostos. Platdo € citado no texto, pois chamou
essa busca do amor de androginos: “Vénus, em Gémeos, convida-nos a ao resgate das duas
metades do amor total, o que Platdo chamou, alegoricamente, de “androgino”®°. A matéria apresenta
ambos os géneros em busca da perfei¢éo nas relagdes.

Os adjetivos utilizados no texto para definir o androgino sustentam esse ethos do amor
total: “resgate das duas metades do amor total”, “suprema androginia8l, A astrologia seria a
linguagem para expressar esse ethos que busca se autoconhecer no interior de cada alma humana,
construindo a imagem de um sujeito que busca melhorar enquanto ser humano, que se preocupa com
0 sentimento total do amor, que seria a unido dos opostos em um Unico ser, oposicao entre Vénus e
Gémeos, e coloca a fala sobre a androginia num local que transcende aos atos cotidianos, que esta

na esfera do invisivel, dos planetas orientando a busca por esse sentimento, como pode ser visto no

178 http://www.cartacapital.com.br/revista/823/katharine-hepburn-a-mulher-do-seculo-8826.html

179 Idem.

180 http://ww.cartamaior.com.br/?/Editoria/Midia/Em-11-de-abril-de-2007-Venus-entra-em-Gemeos/12/12840
181 http://www.cartamaior.com.br/?/Editoria/Midia/Em-11-de-abril-de-2007-Venus-entra-em-Gemeos/12/12840
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trecho a seguir: “A entrada de Vénus, simbolo do amor, da sensibilidade, da beleza e da arte, em
Gémeos, signo do abrago entre os “opostos”, € um convite a buscar, em primeiro lugar, a suprema
androginia (platonica) no interior de nossa propria alma’%2,

Apreendemos que o ethos androgino no discurso da Revista Carta Maior toma como
representacdo o esteredtipo do andrdgino de Platdo, um ser mitoldgico e completo, possuindo
as duas faces, masculina e feminina.

**k*%

Na analise da Categoria Informag&o Geral, foram vistas matérias da revista \Veja, IstoE,
Epoca, Carta Maior e Carta Capital. Por ser uma categoria em que apresenta informacgdes mais
generalizadas, pode ser vista a androginia como forma cultural representada na moda,
comportamento e astrologia.

O fechamento de um saber no conjunto lexical da androginia como moda mostra a
inversdo da sexualizagdo, como forma de contestar o posicionamento da mulher na sociedade,
como hibridismo e como uma p6és-androginia, em que 0 unissex prevalece, ndo havendo troca,
mas compartilhamento da mesma peca de roupa entre homens e mulheres, ou seja, depois dos
guestionamentos de género, a androginia traria mais igualdade.

O ethos aparece ligado a um comportamento cultural e de moda, que passa de uma
experimentacao e troca de vestuario, como modo de contestar o posicionamento da mulher na
sociedade para um comportamento mais genuino e de quebra de fronteiras entre os géneros,
propondo tanto a mesma roupa para ambos, como procurando diluir dentro de si as
caracteristicas impregnadas por tanto tempo. O corpo representativo desse ethos apresenta-se
branco, magro, algumas vezes alto, em corpos de modelos, com excecdo de Aracy de Almeida,
citada com certa androginia e que tinha cabelos crespos e tracos negros. Algumas referéncias
citadas foram David Bowie, Marilyn Manson, Courtney Love e Katharine Hepburn; e marcas
de roupas como Balenciaga, Givenchy, Louis Vuitton, Dior, Prada, Jean Paul Gaultier, Coco
Chanel, Gucci, Baumain e Hercovitch (nacional), que se utilizam da androginia para langarem

moda.

Categoria Masculina
a) Trip
Nos textos que compdem o corpus da revista Trip, observamos que o ethos andrdgino é

o0 da ousadia libertaria, que contesta a ordem, cuja manifestagdo se d& no universo cultural da

82http://www.cartamaior.com.br/?/Editoria/Midia/Em-11-de-abril-de-2007-Venus-entra-em-Gemeos/12/12840
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musica, mais especificamente da MPB e do Rock. No corpus analisado, o carater do ethos
andrdgino emerge de uma necessidade de libertagdo, de extravasar a sexualidade e questionar
o0s padrdes vigentes na época, que recorre a meados da década de 1960/70, em que expressdes
como comunidade hippie e amor livre colaboram para o entendimento da androginia. O homem
apropria-se de itens femininos para sua performance e musicas ultra femininas ou mesmo
mulheres colocam-se no universo musical representado, em sua maioria, por homens.
Observamos que David Bowie € chamado novamente como icone da androginia ao dizer que
outro cantor também considerado andrégino, Brian Molko, da banda inglesa Placebo “¢
afilnaque David Bowie gostaria de ter”'®3. As matérias apresentam tanto mulheres
apropriando-se do universo musical “masculino” como homens apropriando-se do feminino
para performance musical e também enquanto aparéncia fisica, visto que a aparéncia palida é
considerada um traco de androginia.

Poucos adjetivos foram encontrados nos textos, porém, “eternas mutagdes” 8 auxilia na
definicdo desse ethos da ousadia libertaria, que sugere que as mudancas devem ser
permanentes e sempre acontecer. O universo musical apresenta-se como local que constréi a
imagem de um sujeito que luta para superar as barreiras de género e sexualidade.

Por isso, o ethos andrdgino no discurso da revista Trip toma como corpos
representativos os estere6tipos de musicos, cantores e bandas. Dentre as matérias analisadas,
destacamos trés musicos conhecidos no universo midiatico. O primeiro, Brian Molko, da banda
Placebo, traz no seu texto a seguinte cita¢ao: “todos puderam ou poderédo conferir a performance
nada menos que surpreendente de Molko, que inventou de fazer um solo espancamento de
guitarra durante uns 5 minutos, enquanto exibia sua costumeira palidez e androginia”*®®, que
demonstra a performance musical como linguagem que materializa a androginia. O segundo é
David Bowie, que “percebeu que suas eternas mutacdes e a recorrente androginia estavam

ficando, digamos, caducas”® e voltou a langar musicas originais, “com letras surreais”*8’

, 0
gque mostra que a androginia, além de estar presente no universo musical continua sendo
invocada. O terceiro € Ney Matogrosso do grupo Secos & Molhados. Nas citagdes, “Ney

Matogrosso escandalizava um pais mergulhado em ditadura, a bordo de androginia” e “Ney

183 http://revistatrip.uol.com.br/revista/salada/a-vida-de-brian-molko.html
184 http://revistatrip.uol.com.br/revista/salada/o-bom-e-velho.html

185 http://revistatrip.uol.com.br/revista/salada/a-vida-de-brian-molko.html
186 http://revistatrip.uol.com.br/revista/salada/o-bom-e-velho.html

187 1dem.
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expunha para 0 mundo uma versdo exuberante de algo que Luhli & Lucina'® & Luiz também
viviam, para dentro, introspectivamente™8, mostra o carater libertério, de revolugéo sexual que
a androginia trazia e era veiculada na musica. Cabe destacar que 0s corpos representativos séo

de pessoas brancas e magras.

Categoria Mdusica
a) Billboard

No texto que compde o corpus da revista Billboard, observamos que o ethos andrdgino
é o do revolucionario, cuja manifestagdo se da no universo da biologia. No corpus analisado, 0
ethos androgino assume um posicionamento de ndo ter classificacdo com relacdo ao género,
pois apresenta aparéncia fisica e timbre de voz do sexo oposto, ou seja, as caracteristicas opostas
ndo foram construidas, ja nasceram com a pessoa. O ethos revolucionario toma como corpo
representativo o estere6tipo de cantor, no caso, Felipe Catto, que também é comparado a outro
cantor também conhecido pela androginia, Ney Matogrosso. Observe a fala de Catto: “um
homem com uma androginia absoluta como eu vai ser automaticamente comparado ao Ney,
porque ele é o tnico”**°. Ambos os cantores s&o brancos e magros, compondo um determinado
corpo fisico para delimitacdo da androginia.

O adjetivo utilizado no texto para definir o andrdgino sustenta esse ethos que é
revolucionario, pois ja se nasce com ele: “visual androgino”. O universo musical seria o local

onde é possivel ser e expressar a androginia.

b) Rolling Stone
No texto que compde o corpus da revista Rolling Stone, observamos que o ethos
androgino é o da ousadia, cuja manifestacdo se d& no universo da moda. No corpus analisado,
o carater do ethos andrdgino ousa ao inserir a maquiagem em homens no sentido de tentar ir
além do que se € no dia a dia, experimentar, misturar informac6es de género. Observemos na
fala de Rapha Z, vocalista da banda Zabomba, que a androginia parece algo comum e
corriqueiro: “Essa androginia ta presente no dia a dia, ainda mais hoje”*®?, 0 que demonstra que

a androginia seja algo de conhecimento de todos.

188 |_uhli & Lucina eram compositoras de musicas gravadas por Ney Matogrosso, além de lutarem por um espago
na musica, que era entendido como apenas pertencente aos homens. Além de viverem um casamento a trés, com
Luiz, o que demonstrava liberdade sexual, mas ndo era aceito socialmente.

189 http://revistatrip.uol.com.br/revista/204/reportagens/livres-leves-e-soltas.html

190 http://www.billboard.com.br/noticias/nao-e-samba-nao-e-rock-e-filipe-catto/

191 http://rollingstone.uol.com.br/noticia/zabomba-faz-disco-com-participacao-de-ney-matogrosso
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O ethos androgino no discurso da Revista Rolling Stone toma como representante o
cantor Ney Matogrosso, conhecido midiaticamente por sua androginia, questionamentos sobre
a sexualidade e género por meio de performances sensuais que provocaram 0S mais
conservadores.

O adjetivo “misturados”!? utilizado no texto ajuda a ancorar o ethos da androginia
como ousado, pois é possivel expressar a androginia misturando o feminino e o masculino,

construindo a imagem de um sujeito com mais liberdade de ser.

*k*k

Na analise da Categoria Musica, foram vistas matérias da revista Billboard e Rolling
Stone. Os termos utilizados para referenciar a androginia foram: “misturados” e “visual
androgino”. O ethos da androginia como ousado e revolucionario mostra um visual construido
por meio de maquiagem e um visual bioldgico (aparéncia fisica e timbre de voz), ou seja, 0
masculino utilizando-se de referéncias femininas. Filipe Catto, um dos cantores andréginos é
comparado com Ney Matogrosso e ambos sao representantes desse ethos, em que a aparéncia
fisica contém tracos femininos ou isso é produzido por meio de maquiagem e 0 corpo é branco
e magro.

De maneira resumida, o ethos da androginia pode ser entendido em cada revista
analisada no quadro a seguir:

Quadro 1: Resumo do ethos por revista.

Revista Ethos Representacéo Binarismo
Modelos e cantores.
Capricho Ousadia Referéncias midiaticas: David | Homem e mulher apropriam-se da
Bowie e Rihanna. inversdo de pecas de roupa.
Celebridades.
Todateen Ousadia Referéncia_s midiaticas: Alexa
Chung, Kirsten Dunst, Amy .
Whinehouse, Kate Middleton. | Mulher apropria-se das roupas
masculinas.
Kzuka Delicadeza Cantor. Apropr_iagéo do feminino pelo
masculino.
Musicos.
Cult Destemido Refe_réncias midiaticas: Dav_id _
Bowie, Ney Matogrosso, Rita | Homem e mulher apropriam-se da
Lee, Dzi Croquettes. inversdo de pecas de roupa.
Cantor.
Brasileiros Ousado Referéncia midiatica: Marilyn | Homem e mulher apropriam-se da
Manson. inversdo de pecas de roupa

192http://rollingstone.uol.com.br/noticia/zabomba-faz-disco-com-participacao-de-ney-matogrosso



Modelos.
Ousadia Referéncias midiaticas: | Homem e mulher apropriam-se da

Caras L - O I x

revolucionéria Alessandra Ambrésio e David | inversdo de pegas de roupa e roupa
Bowie. compartilhada.
Modelos. Homem e mulher apropriam-se da

Quem Revolucionario | Referéncia midiatica: Andrej | inversdo de pecas de roupa e roupa

Pejic. compartilhada.
Cantores. Homem e mulher apropriam-se da

Superinteres | Revolucionario | Referéncias midiaticas: David | inversdo de pecas de roupa e

sante Bowie e Ney Matogrosso. buscam um hibrido contra os
estere6tipos dos papéis sexuais.

Modelos. Ambiguidade na aparéncia fisica

Galileu Ousado Referéncias midiaticas: Andrej | tanto de homens quanto de
Pejic e Casey Leager. mulheres.

Homem e mulher apropriam-se da

Isto é | Ousadia inversdo de pecas de roupa e

o - Modelos. :

Dinheiro Futurista buscam o unissex com a mesma
padronagem.

Modelos. Homem e mulher apropriam-se da

Glamour Ousadia Referéncias mididticas: Adrej | inversdo de pe¢as de roupa num

Pejic, Ines Rau, Elliott Sailors | primeiro momento e depois
e Stav Strashko (modelos | buscam a mesma roupa, unissex,
androginos). agender.

Modelos. Homem e mulher buscam o

Criativa Ousadia Referéncia midiatica: Andrej | unissex.

Pejic.
Modelos. Homem e mulher buscam o género

Vogue Revolucionario neutro

Modelos Homem e mulher buscam um

Veja Revolucionario | Referéncias midiaticas: David | modo hibrido de vestir.

Bowie e Coco Chanel.
Pessoas comuns buscando uma | Novas formas de relacionamento.

Isto é Libertério identidade legitimadora. Androginia como forma de
autoconhecimento ao lidar com as
dualidades interiores.

Epoca Revolucionario | Modelos. Busca uma roupa para ambos, pois
jd& rompeu e transcendeu ao
género.

Androginia como forma de

Carta maior | Amor total Androégino- mito de Platdo. autoconhecimento ao lidar com as
dualidades interiores na busca pelo
amor e pelos bons
relacionamentos.

Atriz. Mulher apropria-se de

Carta Capital | Ousadia Referéncia midiatica: | comportamentos masculinos

Katharine Hepburn. (autonomia, liberdade).
Ousadia Cantores. Homem e mulher apropriam-se de

Trip libertaria Referéncias mididticas: David | caracteristicas do sexo oposto.

Bowie e Brian Molko.
Cantores.
BillBoard Revolucionario | Referéncias midiaticas: Filipe | Homem  com  caracteristicas
Catto e Ney Matogrosso. femininas (fisica e timbre de voz)
Rolling Cantor.
Stone Brasil | Ousadia Referéncia midiatica:  Ney
Matogrosso Homem de apropria do feminino.

Fonte: préprio autor.
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Para a compreensdo do ethos andrdgino, foi percebido que as matérias nas revistas ja

previam que o co-enunciador teria algum conhecimento prévio do que seria a androginia,
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compreendendo-a como identidade da contracultura, formada ao misturar caracteristicas
masculinas e femininas como manifestacdo politica de insatisfacdo e fazendo parte da revolugédo
sexual, mas sem aprofundamento sobre o tema.

O ethos preé-discursivo para analise da androginia leva em conta cada fiador do discurso,
ou seja, cada revista, por meio de sua politica editorial, colabora para o posicionamento com
relagdo as matérias e ao modo como a informagao deve ser veiculada e, assim, firmar o contrato
de comunicacdo (CHARAUDEAU, 2009), endossando, por meio da marca de cada revista, 0
seu ponto-de-vista, validando a incorporacdo do ethos e seu alinhamento politico, editorial e
sua condi¢do de producgdo. Desse modo, seria possivel perceber e comparar o que encontrar em
cada revista. Porém, em todo o corpus ndo ha matéria que explicite especificamente sobre
androginia, ou seja, a androginia foi apenas citada e, desse modo, optamos em nos deter na
compreensdo do ethos como modo de representacdo nas revistas para entender, de maneira
ampla, como esse entendimento se da. O fato de ndo haver matérias especificas sobre androginia
jadeixa indicios de que o andrdgino ndo tem lugar de fala, independente do veiculo, mostrando-
se como tema marginal.

Assim, analisando o ethos encontrado em cada revista, formado sociodiscursivamente,
é possivel organizar o ethos andrdgino desse corpus como tendo um tom futurista, de
vanguarda, para pessoas que estao a frente de seu tempo e um posicionamento que questiona as
posicdes e classificagdes de género, que seriam vistas como conservadoras e que ndo atendem
mais aos anseios de uma populacdo mais plural e libertaria com relacdo ao género, que mistura
as caracteristicas masculinas e femininas, que busca um novo lugar para o género, pois este ndo
faz mais sentido na atualidade. Assim, o ethos andrdgino se ancora num tripé que pode ser
entendido como sendo Ousado, Libertario e Revolucionério.

Nota-se que em diferentes universos discursivos o ethos androgino se relaciona direta
ou indiretamente com a moda, com a roupa, com 0s signos que sdo carregados e adornam o
corpo. Esses signos representam uma inquietacdo, uma insatisfacdo com a impossibilidade de
ser quem se quer ser, de atender a padrdes de papeis e comportamentos de género muito
fechados e cerceados pela légica de ser burguesa, pautada na funcionalidade para manutencéo
do sistema capitalista (SENNETT, 2006), ou seja, 0 andrdgino valida sua identidade por meio
do universo discursivo da moda e, sendo assim, 0 Corpo representativo que sustenta esse ethos
s8o os esteredtipos de modelos. Outras referéncias sdo chamadas para validar o ethos andrégino,
como cantores e celebridades presentes no campo midiatico, porém, em todos 0s casos, as
caracteristicas que permanecem sdo um corpo branco, magro e muitas vezes alto,

correspondente ao estere6tipo de modelos. Outra caracteristica do esteredtipo de modelos é a
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juventude, pois ndo aparecem criancas, pessoas mais velhas ou idosas como corpos
representativos: a androginia é coisa de gente jovem.

Assim, os leitores, coenunciadores, ao assimilarem o ethos androgino como Ousado,
Libertario e Revolucionario se efetivando por meio do estereétipo de modelos no universo
discursivo da moda, havera um ethos efetivo e, jJuntamente com as cenas, que no caso pertencem
ao discurso informativo, no género matéria e com cenografia de conversa, teremos 0 processo
de incorporacdo desse ethos como um modo de ser, que fara parte da memoria coletiva,
organizando um determinado contexto.

Percebemos que a moda seria a linguagem por meio da qual a androginia se expressa,
construindo a imagem de um sujeito Ousado, Libertario e Revolucionario e que parece ter
superado a fronteira dos géneros, instaurando um novo lugar social de fala entre-géneros. Desse
lugar entre-géneros, de acordo com o corpus, surge outro lugar, que transcende as trocas de
vestimenta e instaura um pds-género, em que, com a mesma inquietacdo em relacdo a
classificacdo de géneros e também no universo da moda faz surgir um modo de ser unissex,
agender, buscando eliminar as marcac6es de género e propondo uma nova padronagem, uma
roupa Unica para ambos, um novo produto a ser consumido.

A androginia é proposta neste trabalho como identidade cultural e, como j& foi dito, foi
possivel observar caracteristicas fisicas e bioldgicas que ajudam a caracterizar a imagem/corpo
da androginia. Com pequenas excegdes (como Ines Rau e alguns integrantes do grupo Dzi
Croquetes que sdo negros), o androgino pode ser entendido como identidade da raca branca,
com um corpo magro, relativamente alto e muitas vezes com o cabelo claro. O que se discute
aqui é compreender a androginia com signos que podem ser adquiridos, como roupas,
maquiagens etc. e, nesse caso, ja se nasce com ela e, com isso, ser androgino passa a ser possivel
apenas para algumas pessoas. Butler (2014) chega a discussdo de género concluindo que o sexo
sempre foi 0 género e, do mesmo modo, levando a biologia em consideracéo, o corpo ambiguo
pode ser androgino, levando-nos a concluir que a identidade cultural da androginia possui
caracteristicas inerentes a apenas alguns tipos de pessoas que ja nascem com elas e, assim, ir na
contramao do ethos de androginia: ao invés de ser plural, misturar as caracteristicas de género,
ser libertadora, questionadora etc., aprisiona essa possibilidade por meio de um corpo com
caracteristicas especificas. Uma pessoa acima do peso poderia ser androgina? Um negro poderia
ser androgino? Percebemos, com isso, que o biolégico também pode carregar o cultural, ou
vice-versa. Para Marcondes (2013) o corpo andrdgino possui caracteristicas de bidtipo

longilineo, o que nos ajuda a endossar essa inferéncia. Ha ainda o caso dos modelos andréginos,
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que nascem com feicBes do sexo oposto, sendo andrdginos por natureza, ndo precisando
misturar os signos e simbolos de vestimentas, por exemplo.

O ethos andrégino, por meio da moda, apareceu em homens incorporando roupas e
objetos femininos, mulheres incorporando as vestimentas masculinas e aqui cabe uma
observacdo. O fato de mulheres aderirem as roupas masculinas esta relacionado com o momento
em que a mulher entrou mais fortemente no mercado de trabalho e teria que assumir outro papel
na sociedade e, ao fazer isso, apropriou-se de caracteristicas masculinas para demonstrar forca,
seguranca, atitude e buscar condi¢cBes mais igualitarias. Essa apropriacdo do vestuario
masculino pelas mulheres demonstra uma possibilidade de empoderamento, power-woman, que
pode ser relacionado com Atena, deusa da sabedoria e da guerra, um ser mitologico que une o
feminino e o masculino, mostrando a dualidade dos géneros.

Apds o levantamento de todos os termos e expressdes que acompanham a androginia,
foi possivel estabelecer um quadro semantico de palavras que possuem um efeito de sentido
para a androginia em determinados universos discursivos, sendo possivel fazer associacoes,
pois a semantica “tem a funcdo de prever a significacdo dos enunciados e ndo descrever o
sentido das palavras” (DUCROT, 1987, p. 49), observando os contextos.

Cabe ressaltar que, apds analise, foi escolhido fazer um quadro semantico que abarcasse
as mesmas categorias de sentido, por isso, 0 quadro esta dividido em: moda, com a questdo da
visibilidade, das roupas, do tipo de moda, corte e modelagem (QUADRO 2); mdsica, enquanto
performance (QUADRO 3); discussdes sobre género (QUADRO 4); caracteristicas da
androginia, separadas em cultural, bioldgica e comportamental (QUADRO 5); e sexualidade
(QUADRO 6). A numeragao entre parénteses apresenta a quantidade de vezes que o termo foi

utilizado nas matérias.

Quadro 2: Sustentacdo semantica do ethos andrégino na moda.

Visibilidade Tipo de moda Roupas Corte/Modelagem

Fashionistas (2) Moda sem | Looks cheios de Silhueta reta
definicdo atitude

Status fashion Moda hibrida Look androgino (3) | Corte/silhueta reta

Fashion para a | Moda plural Looks para vestir Sem diferenciagéo

frente homens e mulheres | na modelagem

Tendéncia (2) Moda gender | Os looks tém um lado | Minimalismo
neutral androgino

Vanguarda Moda ambigua Colecdes androginas

Mundo da | Moda unissex Pecas democraticas

androginia
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Mundo fashion Unissex (4) Androginia
tecnolgica
Transitar entre | Roupa do futuro
looks masculinos e
femininos
Convergéncia dos
guarda-roupas

Fonte: proprio autor.

Quadro 3: Sustentacdo semantica do ethos andrégino na musica.
Performatico lorde da androginia (David Bowie)
Camaledo do rock (David Bowie)

Rock andrdgino

O rock conceitual e profundamente andrégino de Bowie
Androginia pop

Eternas mutacoes

Misturados
Fonte: préprio autor.

Quadro 4: Sustentacdo semantica do ethos andrdgino na discusséo sobre género.

Ideias mutantes sobre o que é
ser homem ou mulher
Tendéncia a alteridade

Explorando os limites entre os
géneros
Desafio ao conceito de género

Fronteira entre 0s géneros Interacdo  igualitaria  das
polaridades

Apaga o limite entre géneros | Ideias libertarias

Aproximar os géneros Mais livres

Género-livre (2)

Abragcar os dois lados

Agender

Género sem definigéo

Terceiro género

Fonte: proprio autor.

Quadro 5: Sustentacdo semantica do ethos andrdégino com caracteristicas cultural,
bioldgica e comportamental.

Cultural Bioldgica Comportamental
Rebelde Forma androgina Tracos fortes e ao mesmo

tempo delicados

Revolucionério

Livrar-se dos sinais
de masculinidade
do corpo

Mix de delicadeza e virilidade




Provocante

Magreza (para dar
impressao de
androginia)

S&0 suaves e intensos a0 mesmo
tempo

Atitude irreverente

Magreza profunda

Encarnar um homem e uma
mulher

Ousado Rosto pélido e com | Muito definidas entre
olheiras masculino e feminino
Desafiando convengdes Modelo andrégino | Ambiguidade

(2)

Desprovida de preconceitos

Tipo androgino

Energia feminista (antes do

unissex)
Dualidade Signos da mudancga | Power-woman  (antes  do
(modelos unissex)

androginos)

Menino + menina

Beleza pela beleza

Mulher liberal e autbnoma

Simbolizam a neutralidade

Imagem hibrida

Pernas sempre cobertas por
calcas (de mulher)

Estética androgina

Estética glitter

Mundo de fantasia e sonho

Maquiagem pesada

Aparato visual

Visual andrégino (2)

Visual glam

Toque androgino

Toque de ambiguidade

Toques futuristas

Fonte: proprio autor.

Quadro 6: Sustentacdo semantica do ethos andrdgino na sexualidade.

Sexo indefinido

Sexualmente neutro

Sexualmente expressivo

Fonte: proprio autor.
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Foi possivel perceber que a androginia pode ser considerada como algo que aparece e

é colocado em discussédo, ganhando visibilidade no mundo por meio da moda. Sendo assim, as
grifes e marcas de roupas que aderem ao conceito da androginia podem ser observadas no
seguinte quadro (QUADRO 7), em que, pelo fato de haver mais marcas internacionais que

nacionais aderindo a androginia, nos da indicios de conservadorismo, dificuldade de
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experimentacdo, necessidade das marcagdes de género (muitas vezes em funcdo da

sexualidade).

Quadro 7: Marcas internacionais e nacionais que aderem ao conceito da androginia.

Marcas Internacionais

Marcas nacionais

Chanel

Hercovitch

Prada

UMA

Jean Paul Gaultier

Kenzo

Louis Vuitton

Vivienne Westwood

Gucci

Dior

Burberry

Armany

Givenchy

Christopher Kane

J.W. Anderson

Oliver Spencer

Coach

Public School

Paul Smith

Hunter

Selfridges

Balenciaga

Marc Jacobs

Proenza

Schouler

The Kooples

Baumain

Saint Laurent

Fonte: proprio autor.
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No corpus analisado, observamos que o0 termo androginia passou por algumas
significacGes ao longo do tempo. A linha cronoldgica das revistas analisadas vai de 1993 a
2015. Em 1993, a revista Superinteressante publicou uma matéria sobre androginia cultural*®,
em que androginia era o titulo e o tema principal e também nesse ano havia sido feita uma
campanha da marca de roupas Versace explorando a androginia (publicada na revista VVogue).
Aqui podemos interpretar como uma primeira abertura para falar sobre o tema.

A partir dos anos 2000, as matérias mostram a androginia sendo evocada no ambiente
musical, mostram cantores como referéncia e trabalham a ideia da inversdo das caracteristicas
de género, ou seja, mostram a troca de vestimentas e outros signos de um género por outro, e a
androginia é citada, como se ja fosse de conhecimento do destinatario alvo, e ndo aparece como
tema principal das matérias.

A partir de 2011, a androginia continua a aparecer na moda como um afrouxamento da
dualidade entre os géneros masculino e feminino, mas comega a aparecer também como algo
novo, propondo uma discussao das classificacdes de género, apostando num terceiro género,
pOs-género, agender, unissex, saindo das trocas de vestimentas e indo para um unico tipo de
roupa tanto para homens quanto para mulheres. A androginia passa a ser tema de matérias
relacionadas a moda e cria um novo sujeito com caracteristicas fisicas, apresentando o termo
modelo androgino como categoria de identidade e corpo representativo.

Assim, a hipoOtese apresentada de que a androginia representada nas revistas é
constituida pelo universo discursivo da moda foi confirmada. Outra observacao pertinente seria
entender se a circulacdo dos discursos da moda sobre androginia coloca a identidade num
patamar de discussdo social e cultural do questionamento dos géneros e se apresenta a
androginia de maneira comercial, propondo novas formas de consumo com novos signos a
serem adquiridos. Assim, conclui-se que a discussdo cultural e social é colocada em pauta por
meio do discurso da moda, mas nao apenas ancora o tema, mas propde uma nova forma de
consumo quando apresenta um novo modo de ser, mais igualitario, sem género. O ser igual é
refletido nas roupas que utilizam a mesma padronagem, tanto para homens quanto para
mulheres e, assim, cria um novo produto com valor simbolico de luta pela igualdade entre
homens e mulheres, ou seja, discute-se 0 género também por meio do consumo. O que pode
acarretar certa diluicdo do efeito de questionamento por meio do consumo, visto que o cultural
se fragmenta com o consumo (CANCLINI, 2011) e gera novos signos e simbolos a serem

adquiridos.

193 Unica matéria que teve a androginia como tema.
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A androginia de Singer (1990) buscava a harmonia entre as caracteristicas masculinas
e femininas, a ndo classificacdo, a negacao do esteredtipo e isso pode ser compreendido quando,
nas matérias analisadas, comegam a aparecer termos como p0s-género, género neutro, fazendo
0 termo androginia cair em desuso para evoluir para uma busca mais livre de si, sem rotulacdes,
como na citagdo de Miuccia Prada, estilista italiana e PhD em Ciéncia Politica, ja apresentada
anteriormente: “‘eu penso em pessoas, nao em género” [...] “esqueca a palavra androginia, que
soa datada neste momento de ‘abaixo os rotulos’”%,

Se a roupa serd indiferenciada, a mesma para ambos, a sexualidade também podera ser,
indicando um abaixo aos rétulos e a classificacdo, e esse anseio social estaria sendo
materializado no universo midiatico, mais especificamente pela moda. O que ndo podemos
deixar de observar € que, por mais que o discurso da moda seja um reflexo dos movimentos
sociais e culturais, e todos utilizam vestimentas, a androginia ou o “pos-androgino” seria para
poucos, para uma parcela da sociedade mais privilegiada e antenada com a circulacdo de novas
ideias e questionamentos daquilo que ndo serve mais.

Utilizando-se da Analise de Discurso para a compreensdo da identidade percebemos que
a identidade se constroi nas relacdes com o diferente, perpassada pela linguagem. Quem tem o
poder de representar tem o poder de definir uma identidade. Como “o universo da informagao
midiatica é efetivamente um universo construido. N&o €, como se diz as vezes, o reflexo do que
acontece no espaco publico, mas sim o resultado de uma construgdo” (CHARAUDEAU, 2009,
p. 151). Assim, a androginia teve seu significado ressignificado com o passar dos anos, pois de
acordo com as matérias analisadas a linguagem atua na construcdo e representacdo da
identidade, pois referenciam, dao lugar, posicionam, classificam, delimitam o que é e o que ndo
é e, portanto, mostrou que a androginia enquanto identidade libertadora e igualitaria limita
biologicamente por um lado, culturalmente e economicamente por outro, ou seja, esvazia-se a

possibilidade de qualquer pessoa ser androgino.

19http://vogue.globo.com/moda/moda-tendencias/noticia/2015/03/sem-fazer-genero-passarelas-apostam-em-
looks-para-vestir-hnomens-e-mulheres.html
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CONCLUSAO: onde conseguimos chegar

Como proposta de finalizar esta pesquisa, faz-se necessaria a organizacdo de alguns
pontos tedricos para a compreensdo e para situar o trabalho dentro dos Estudos Culturais. Como
a conclusdo das analises responderam a hipdtese de que a androginia é uma identidade de
questionamento do género e também uma identidade promovida pelo consumo, iremos analisar
a questdo da androginia encarando-a como um ethos ético, de cunho politico e resultado de
praticas sociodiscursivas; e como ethos estético, que busca no consumo de moda e nos
esteredtipos mostrar um tipo de identidade.

A androginia pode ser entendida culturalmente como uma identidade produzida
discursivamente, por meio da linguagem, e com efeitos de sentidos possiveis que demonstraram
o significado de ousadia, liberdade e revolucéo, refletindo certas condi¢bes da sociedade atual,
como a luta por condi¢cdes mais igualitarias entre homens e mulheres, mexendo nas estruturas
do poder masculino e trazendo uma ideia de mudanca social nas relac6es e nas formagdes de
género, visto que as classificaches e 0s esteredtipos que temos ja ndo servem mais para
organizar as pessoas. A necessidade de dissolucdo e/ou reorganizacao dos géneros mostra uma
luta por igualdade, por liberdade de ser e pela diminuicdo da “guerra dos sexos”, ou seja, as
pessoas estdo cada vez mais plurais e 0os géneros ndo ddo conta de enquadrar as pessoas em
masculino e feminino.

Isso pode ser entendido, pois, como ja foi visto, até a década de 1970, a economia
capitalista precisava de uma sociedade extremamente organizada, com cada um cumprindo o
seu papel para nada fugir do controle e, assim, a identidade das pessoas era formada pelas
profissdes e funcional ao sistema (SENNETT, 1997). Outro ponto que colabora para o
esclarecimento é o fato de comecarem a entender sexo, sexualidade e género como coisas
distintas (BUTLER, 2014) e, com isso, a identidade de género ndo mais se pauta pelo sexo das
pessoas: se 0 sexo esteve no cerne da formacao das familias no século XVI1I com géneros bem
definidos para o ideal de familia burguesa capitalista e depois a sexualidade passou a ser
encarada como outra parte da individualidade (dos prazeres) para a formacao das identidades,
podemos entender que a androginia procura diluir a fronteira dos géneros e ndo mais relacionar
género com sexo ou sexualidade e, com isso, se liberar dos estereétipos.

Assim, o género perder a importancia revela uma insatisfacdo e um ndo enquadramento
em identidades conservadoras e fechadas, incorpora-se uma identidade que luta pela autonomia,

pois ndo quer mais seguir padrdes, busca subjetividade e liberdade de ser o que quiser. Essas
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sdo caracteristicas das identidades pds-modernas que se constituem buscando a individualidade
(MAFESOLLLI, 1996; HALL, 2006; CANCLINI, 1997; ECHETO, 2013; CASTELLS, 2008).
Questionar-se se € homem ou mulher ndo faz mais sentido, o sentido esta na soma, na troca do
ou pelo e, ser homem e mulher a0 mesmo tempo. A androginia é plural, é hibrida, pois é
culturalmente diferenciada, abarcando varias influéncias culturais, misturando o masculino e o
feminino, mas também sendo indiferente ao binarismo, pois pode instaurar a diferenca pela
indiferenca, buscando menos padrdes e mais diversidade. Para a producdo de uma identidade
culturalmente hibrida, Bhabha (1998) diz que é no entre-lugar que ocorre a fusdo entre as
culturas e a producdo de identidades, assim, o andrdgino se cria entre 0os géneros masculino e
feminino e seria o entre-lugar, pois apresenta novos signos de colaboragdo e contestacéo,
podendo chegar a proposta de género neutro, justamente quando passa a ndo mais considerar o
binarismo.

Outro ponto que ajuda no entendimento da construcdo das identidades € a relagcdo com
0s contextos de producdo, que véo trazendo informacdes, modificando a maneira de pensar,
abrindo novas possibilidades de conhecimento e influenciando a mudanca dos discursos, como
por exemplo:

- por volta do século XIX os estudos sobre sexualidade, visto pela vertente médica, comegaram
a surgir nos paises de lingua alema (SAADEH, 2004);

- em 1973, foi criado o termo disforia de género para o transexualismo, incluindo os individuos
que sofrem algum desconforto com relacéo ao género (SAADEH, 2004);

- a partir de 1997, o Conselho Federal de Medicina normatiza cirurgia de mudanca de sexo
(SAADEH, 2004);

- a classificagdo da homossexualidade como doenga mental foi retirada da lista de doencas da
Organizacdo Mundial de Saude (OMS) em 1990. Até entdo o sujeito homossexual era tratado
como doente e precisava de tratamento para ser curado;

- luta pela igualdade de género com movimentos feministas como o grupo ativista Femen!®®,
além da sigla LGBTS (léshicas, gays, bissexuais, transgéneros e simpatizantes).

Todas essas acOes colaboraram para a reflexdo de que o binarismo de género ndo atende
mais aos anseios e necessidades das pessoas enquanto construgdo identitaria e corrobora com o
pensamento de Baudrillard (1981) de que a igualdade é um mito e que cada vez mais se busca
uma representacdo simbdlica de si, cada vez mais pautada pela diferenciacdo em relagao ao(s)

outro(s), quebrando o que era estabelecido como correto, como padrdo e norma de género.

195 Disponivel em: http://femen.org/.
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Observa-se uma preocupagdo com a formacéao de si sem levar em consideracao caracteristicas
funcionais e racionais, como o trabalho.

A androginia instaura uma quebra de paradigma quando ndo mais entende o género
relacionado com sexo e sexualidade e, com isso, marca um posicionamento e um papel social
em que as instituicdes ndo mais controlam as identidades, pois passam a ser cada vez mais uma
marca pessoal, individual. Assim, podemos encarar esse acontecimento enquanto estrutura de
sentimento (WILLIAMS apud FILMER, 2003) social dessa época como uma busca por
autonomia e liberdade, em que as estruturas sociais e econdmicas ndo dominam e cerceiam as
identidades, mostra tragcos da subjetividade, da busca do eu, da individualidade ndo mais
pautada pela l6gica funcionalista capitalista, mostra que as pessoas estdo buscando sua propria
identidade, com um significado mais proprio e essa busca é um reflexo dos deslocamentos
culturais que evidenciam a pressao da questdao de género por poder, por posi¢des, mas também
por igualdade, por isso as identidades passam a ser plurais como resposta politica de novas
praticas sociais (HALL, 2003) as identidades fechadas. Para Hall (2003) a identidade é formada
por meio do contraste com o diferente (0 dominio do simbdlico de pertencimento com a
exclusdo do diferente), no caso da androginia, hd a inclusdo da diferenca, pois inclui as
caracteristicas do género oposto, o que seria diferente e serviria para a classificacdo do que € a
identidade e do que é a diferenca.

A pluralidade das identidades foi promovida por meio das influéncias culturais de varios
lugares por meio dos meios de comunicacdo, transmitindo, conectando e mostrando diferentes
aspectos e formas de ser e, com isso, a midia vale-se dessas informacdes e cruzamentos para
produzir discursos que dizem sobre a constituicdo das identidades. Numa sociedade
midiatizada, a comunicacdo eletrénica € o elo que estrutura a cultura, pois o cotidiano esta
inserido na cultura midiatizada (BARROS, 2012) e participa ativamente das construcdes
simbdlicas, produzindo sentidos, imagens representativas, formas de ser, comportamentos,
formas de consumo etc. Para Kellner (2004), a cultura midiatica passa a ser uma importante
forca de socializacdo e, para Canclini (2004), ter cultura é estar conectado, assim, 0s discursos,
as imagens, o simbolico e as representacdes oferecidas pela midia refletem o espaco social e 0
espaco social é também refletido pela midia (CHARAUDEAU, 2009), o que promove a
circulagdo dos discursos, os efeitos de sentido e a visibilidade de certas informacdes,
construindo, no nosso caso, a identidade do androgino.

Porém, cabe questionar se 0s meios estdo dando conta de abarcar toda a diversidade dos
géneros e da androginia ou continuam a explorar apenas um horizonte social, dividindo a

realidade de maneira binaria, simplificando uma realidade que é cada vez mais complexa por
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meio de estere6tipos. Nesse sentido, de acordo com o material empirico analisado, podemos
destacar que ha um estereotipo explorado pelas revistas que constroem um ethos juntamente
com um corpo representativo de modelo, além de ser branco, magro e muitas vezes alto, o que
contradiz a liberdade que a androginia busca e a quebra de estereo6tipos proposta por Singer
(1990).

Podemos compreender a utilizacdo do esteredtipo na midia por influéncia do consumo,
assim, pensamos o ethos de maneira estética, fornecendo produtos e formas de ser androgino.

A androginia, como ja percebido, traz as possibilidades de representacdes, do prazer da
experimentacdo, das novas emogoes, da busca por uma individualidade e por diferenciacdo e
pelos desejos que nunca se satisfazem. Pensando o consumo como forma de identidade e de
cidadania (CANCLINI, 1997), a androginia traz a tona reflexdes sobre o discurso da diferenca
sem classifica¢fes. Os individuos devem determinar-se por eles mesmos (MELMAN, 2003),
pois suas escolhas e comportamentos organizam seu modo de ser e a androginia deve ser
encarada como uma maneira natural de ser individual, juntando harmoniosamente o masculino
e o feminino. Nesse sentido, a androginia enquanto busca pela individualidade pode ser
encarada como um novo luxo (TEJON, PANZARINI, MEGIDO, 2010), pois diz sobre as
formas de consumo que refletem uma busca pessoal por diferenciacdo e com carga emocional,
pois ndo mais se alinham com as instituicdes do Estado, identidade nacional, religido, escola
etc., ou seja, a diferenciacdo legitima o individual e a diferenciagdo com relacdo ao género
mostra uma subjetividade que vai além do sexo de nascimento.

Como o consumo, enquanto mercado, tende a capitalizar as informacdes, é possivel
perceber que ha uma insatisfacdo com produtos classificados para homens e para mulheres e a
androginia surge para dar mais liberdade de escolha, pois ¢ uma identidade com “porosidade”
cultural (MAFFESOLLI, 1996), aberta a possibilidades. Outra questdo da androginia e
consumo seria a beleza andrdgina (fisica, bioldgica), que seria a beleza pela beleza, sem
padrBes, mas na midia se torna um estere6tipo que constrdi o corpo representativo do andrdgino,
como pode ser percebido nos trechos retirados das matérias das revistas: “novo tipo de beleza

sobre o qual o mercado pode capitalizar”%

e “a androginia saltou das roupas para os modelos,
grifes como Gaultier e Givenchy ratificaram a ideia e a sacada foi capitalizada pelo mercado

fashion”®’, com isso, 0 mercado capitaliza e estereotipa a representacdo andrdgina e passa a

1%http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,EM1237306-17096,00
MENINO+MENINA+O+MODELO+ANDROGINO+ANDREJ+PEJIC.html
97http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,EM1226204-17100,00-
TOP+ANDROGINO+ANDREJ+PEJIC+VEM+AO+BRASIL.html
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inverter a ideia de androginia, pois o0 conceito € ndo ter padrGes, ndo seguir esteredtipos, ter
liberdade de ser, mas é fornecida uma imagem a ser consumida e o que era para ser libertador
passa a ter padrdes e ser conservador, limitando a pluralidade.

Com relacdo a sexualidade, podemos refletir a androginia como uma identidade
flutuante entre os géneros, uma identidade cultural de indefini¢cdo, mével, liquida, tipica dos
tempos atuais, um novo jeito de se autodenominar e que 0 género transcende a questdo da
sexualidade, visto que isso ndo esta em jogo, pois nao se trata de discutir se 0 homem que
consome ora objetos e simbolos femininos ora masculinos, ou vice-versa, é heterossexual,
homossexual, bissexual, ndo se trata disso, trata-se de configurar um novo tipo de identidade
livre, e 0 que marca esse sujeito de indefini¢do perante o género é a sua liberdade de ser o que
quiser, de consumir 0 que quiser e carregar os signos que melhor lhe representarem. Para
Haraway (1995), é uma nova construcao de mundos ndo mais pautados por eixos binarios de
dominacéo.

Porém, o que Singer (1990) diz sobre a androginia ndo corresponde, politicamente, com
0 que é representado sobre o andrdgino na midia. Alias, é possivel compreender a distin¢do da
nomenclatura utilizada por Singer (1990) e ir mais além, ndo sendo apenas uma nova teoria da
sexualidade, como prop0e a autora, mas sendo uma teoria da identidade sem classificagcdes em
que a sexualidade deixaria de pautar a identidade.

Essa ideia abriria espaco para pensar um periodo que coloca em desuso 0s géneros e
instaura uma realidade social pds-género, sendo o género uma construcdo social ndo definida
pelo sexo nem pela sexualidade, pois a androginia reforca a ideia de que a diferenca ndo é o
sexo e a sexualidade, mas o género, pois tanto o masculino quanto o feminino dependem um
do outro para definicédo, diferenciacdo e representacfes construidas socialmente e mantidas até
os dias de hoje. Por isso a androginia caracteriza-se tanto por atar o masculino e o feminino
quanto por ser indiferente aos dois, fazendo emergir novas formas de ser e novas formas de
consumo, como 0 unissex, 0 agender e 0 género neutro, proposto pelo universo discursivo da
moda, em que a ideia é ndo ter género definido e, com isso, apresenta novas padronagens de
roupa sem distincdo de masculino e feminino, com pecas que tanto homens quanto mulheres
podem usar e, por meio da indiferenca buscam a igualdade entre os géneros, diluindo as
barreiras, o poder de um sobre o outro e a violéncia decorrente das diferencas.

Outro ponto que merece atencdo é com relacdo ao bioldgico pautando o cultural com
relacdo ao sexo, pois como ja vimos, desde o Renascimento e na era Vitoriana (século XIX), as
pessoas hermafroditas deveriam retirar um sexo ou escolher um para viver. Desse modo, hoje,

quando as pessoas fazem cirurgias de mudanca de sexo, CoOmo as pessoas transgénero, ressoa
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certo conservadorismo de ter que escolher entre uma coisa e outra, em ser masculino ou
feminino. O andrégino € libertario e sem categoriza¢des, sendo assim, se aceitaria da maneira
que &, sem levar o sexo, a sexualidade ou 0 género para a constituicao de sua identidade.

Para finalizar, foi percebido que a identidade é um ato politico que da significado
pessoal na dimensdo cultural e social, e a midia, num processo de midiatizacdo, atua como fator
endossante de certas representactes. Assim, relacionando a identidade e o sexo sabemos que a
identidade pessoal ganhou importancia quando o sexo rompeu com o casamento (dispositivo
da alianca) e a sexualidade passou a ser a esséncia primordial das pessoas, sua verdadeira
identidade. O sexo e a sexualidade organizavam o género para a manutencdo da sociedade,
produtividade e gerenciamento das populagdes. A busca pela identidade ndo mais pautada pelo
sexo, sexualidade e género mostra uma mudanca social em que a economia ndo pauta a
organizacdo das pessoas, 0 gerenciamento das identidades ndo passa pelo crivo das instituicdes
e mostra que para saber quem ou 0 que é uma pessoa Serd necessario compreender um corpo,
uma psique e uma identidade sem categorizacGes, sem classificacfes, sem padrdes, sendo esta
tarefa mais dificil, pois ndo basta olhar para saber o que é uma pessoa, sera preciso conhecer e,
nesse processo, podera haver uma busca pela humanidade das pessoas, o ser humano que ha em
cada um e, quem sabe, a diminuigdo dos preconceitos, dos julgamentos e das condenag¢des sem
explicacBes, apenas pela diferenca que alguns julgam ser diferente. Mas o que a midia revista
fez, por meio do recorte o corpus, foi ndo trazer a tona e discutir o poder e a autonomia da
androginia, pelo contrario, o andrégino ndo se expressa, nao tem lugar de fala e, ao ser
apropriado pela moda, teve seu posicionamento politico silenciado pelo consumo.

Culturalmente, o andrégino vai na contraméo da dominacdo masculina e questiona as
diferencas de género e, por mais que adquira outros significados com o passar do tempo, devera

sempre se pautar pelo ndo binarismo e pela liberdade de ser.
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ANEXO 1

Quadro 8: Lista com informaces das revistas consultadas.
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. . . Ano
Categoria Revista Titulo publicacio
. 5 motivos para entender a importancia de David Bowie 2016
Adolescente Capricho P P
Balango SPFW: saiba tudo o que rolou no penultimo dia de
. . 2012
Adolescente Capricho desfiles!
Parabéns Rihanna! No aniversario da cantora, veja 5 itens
N : 2012
. que vocé pode adotar do estilo dela
Adolescente Capricho
Adolescente Todateen O mocassim feminino voltou! Veja como usar 2012
Loafers: a moda masculina invade os pés das mulheres 2012
Adolescente Todateen
Especialistas apontam por que Guns n' roses entrou para a
Kzuka - Grupo | hisiria do rock 2014
Adolescente RBS
Arte e Cultura | Cult As bruxas, elas existem ou nao? 2009
Arte e Cultura | Cult Os alquimistas 2011
Arte e Cultura | Cult Reggae, hip hop e dancehall 2014
Arte e Cultura | Cult Oyineoyang 2011
Arte e Cultura | Cult Showbiz de Bowie 2011
Arte e Cultura | Cult O amor, do mito a dialética platdnica 2010
Céssia Azevedo: Meu primeiro emprego, minha vida, meu 2015
Arte e Cultura | Brasileiros nome no cracha
Versace desfila nova cole¢do de sua segunda grife com 2013
. elementos cléssicos e um toque de androginia
Celebridades Caras
Celebridades Caras Ambrésio posa ‘de menino’ para revista 2011
Paris Fashion Week: Doudones e a balada-eletro de Jean 2013
Celebridades Caras Paul Gaultier
Apds The Next Day, exposicao sobre David Bowie mostra 2013
. influéncia sensual do cantor na moda
Celebridades Caras
Descubra o que ainda estara na moda no inverno do ano que
. 2014
Celebridades Caras vem
. Clara Aguilar vira andrégina em ensaio feito em Hollywood 2014
Celebridades Quem g g yw
. Ex-BBB Serginho deixa calcinha a mostra em balada 2013
Celebridades Quem g
. Andrej Pejic: "Homem ou mulher?" 2012
Celebridades Quem )7l
D_|vul,g§;1<;ao . Androgenia cultural: Os sexos se confundem 1993
Cientifica Superinteressante
D_|vul,g§;1<;ao . Secos & Molhados: Solta os pavoes 2015
Cientifica Superinteressante
Divulgacéo
Cientifica Superinteressante Orlando 2005
D!vulgggao . Os 50 discos que fizeram o rock ‘n’ roll 2011
Cientifica Superinteressante




Divulgacéo
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LS . Japonés remove seu 6rgdo genital e o serve em banquete sem data
Cientifica Galileu P ge0g q
D_ivullg._'i(;ﬁo - Conhega Casey Legler a mulher que trabalha como modelo sem data
Cientifica Galileu masculino
D.ivul,g?(;éo . Conheca Yohio, uma linda cantora japonesa que é um sem data
Cientifica Galileu garoto sueco
Divulgacéo . f cinncd
Cientifica Galileu Por que publicar os cléssicos® sem data
. P Heroinas futuristas da Louis Vuitton desfilam em Paris 2015
Economia IstoE Dinheiro
. P Dez tendéncias para a moda outono-inverno 2015-2016 2015
Economia IstoE Dinheiro
Androginia ou sex appeal? Vista os dois estilos por menos 2015
Femininas Glamour de R$ 200!
- Transexual! Chegou a hora de encarar essa moda! 2015
Femininas Glamour
Boy=girl: looks da temporada masculina que super 2015
Femininas Glamour vestiriamos!
Meu irméo é transgénero": irma narra sua visao da mudanca 2015
Femininas Glamour de sexo
Apobs cirurgia de mudanga de sexo, Andreja Pejic faz 2014
. campanha que levanta questOes de género
Femininas Glamour
Modelo transgénera posa nua ¢ afirma: “Sempre amei meu 2014
Femininas Glamour corpo”
Modelo androgina troca mercado de moda feminina pelo 2013
Femininas Glamour masculino
Tereza Brant: "Sou uma menina que se permite levar a vida 2013
Femininas Glamour que quer"
. O novo top model andrdgino? Conhega Stav Strashko 2012
Femininas Glamour
Eles sdo cult, inteligentes... andrégenos e transgéneros! E 2014
Femininas Glamour dai?
- Tilda Swinton protagoniza filme e performance fashion 2012
Femininas Glamour
Segundo dia de desfiles da Casa de Criadores aponta para 2011
Femininas Criativa um inverno dinadmico
_ . Andrej Pejic esta cotado para campanha mundial de beleza 2012
Femininas Criativa
Masculino e feminino: 3° género é tendéncia para 2012 e
- - 2011
Femininas Criativa 2013
Andrej Pejic posa de biquini e boné com palavrdo em 2012
Femininas Criativa campanha polémica
Femininas Criativa Lea T. beija Kate Moss em capa de revista sem data
- . Menino + Menina: o modelo andrégino Andrej Pejic 2011
Femininas Criativa
Femininas Criativa Top andrégino Andrej Pejic vem ao Brasil 2011
- L Andrej Pejic: top desfila vestido de mulher para Gaultier 2011
Femininas Criativa
- . Andrej Pejic diz preferir ndo ser comparado a Lea T. 2011
Femininas Criativa
Acne Studio escala menino de 12 anos para estrelar 2015
Femininas Vogue campanha feminina
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Femininas Vogue para a Vogue 2015
A campanha (quase sem roupas!) de Vitorino Campos para
- x 2015
Femininas Vogue 0 verdo 2016
Raf Simons investe em arte e na androginia para verdo 2014 2013
Femininas Vogue masculino
Raq_uel .Dav?dowicz atualiza alfaiataria andrégina com 2015
Femininas \ogue styling inteligente
Sem fazer género: passarelas apostam em looks para vestir 2015
Femininas Vogue homens e mulheres
- Letage escala Kate Bogucharskaia para seu verdo 2015 2014
Femininas Vogue
Femininas Vogue Uma Orgia de Beleza 2014
Musa vintage: Marianne Faithfull lanca disco e revé sua
. P . : 2014
Femininas Vogue trajetoria em fotobiografia
Trio de ouro: livro relembra aventuras de David Bowie, Lou
. Reed e Iggy Pop nos anos 70 2014
Femininas Vogue
- Anna Dello Russo revela segredos da sua evolugdo de estilo 2012
Femininas Vogue
Heroina undergr_ound: Nan Goldin tera seu iconico trabalho 2013
Femininas Vogue exposto no Brasil
Informacéo Ashton Kutcher e transexual Lea T. sdo destaques da SPFW 2011
Geral Veja
Informagéo . Mostra relembra carreira de Jean Paul Gaultier em Paris 2015
Geral Veja
Informagdo . Coco Chanel e as chave de seu estilo 2012
Geral Veja
Informagao Semana de moda de Paris vai do western as viagens em 2011
Geral Veja uma profusédo de cores
Ic?.:?;{n agao IstoE O samba em pessoa 2004
Informagéo )
Geral IstoE O casamento acaba com o teséo 2005
Informagéo ) O visual pés-andrdgino chega para revolucionar o guarda-
Geral Epoca roupa deles e delas 2015
Informagéo )
Geral Epoca Documentario conta a vida desregrada de Carlos Imperial 2015
Informagéo ) Barbara Paz posa caracterizada como Andy Warhol para
Geral Epoca exposicao 2014
Informagao O lado escuro da moda na cinebiografia de Yves Saint
Geral Epoca Laurent 2014
Informagao . Em 11 de abril de 2007, Vénus entra em Gémeos 2007
Geral Carta Maior
g;?;{n agao Carta Capital Katharine Hepburn, a mulher do século 2014
Masculinas Trip Livres, leves e soltas 2011
Masculinas Trip A vida de Brian (Molko) 2005
Masculinas Trip David Bowie ? Reality 2003
Musica BillBoard Nao é samba, ndo é rock. E Filipe Catto 2015
Rolling Stone . C
Misica Brasil 9 Zabomba faz disco com participacdo de Ney Matogrosso 2011

Fonte: préprio autor.




